张 默 间 策 划 集 团 


97% 


97% 的 客户 这 样 认为 : 张 默 闻 策 
划 的 策略 非常 精准 ， 是 很 值得 重 
用 的 金牌 策划 公司 ， 所 以 我 们 都 
非常 愿意 和 张 默 闻 策 划 长 期 合作 
享受 超 值 的 策划 服务 。 
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98% 


98% 的 客户 这 样 认为 : 张 默 闻 策 
划 不 是 一 般 的 策划 公司 ， 是 定位 和 
创意 优势 非常 明显 的 公司 ， 找 张 默 
闻 就 等 于 一 次 找 了 咨询 公司 、 产 品 
创意 公司 、 广 告 公司 和 媒体 公司 


99% 


99% 的 客户 这 样 认 为 : 张 默 闻 策 
划 接 的 单子 都 由 张 默 闻 亲 自 操 刀 
完成 ， 所 以 他 们 一 年 只 做 几 个 客 
户 ,让 客户 的 销量 和 品牌 得 到 稳 
定 增长 。 
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我 们 高 高 在 上 盯 着 对 手 / 用 高 贵 的 头脑 和 凶猛 的 体能 把 猎物 征服 / 我 们 


AGE / 拒绝 热情 拒绝 战争 就 滚 出 我 们 的 阵营 / 


渴望 创意 自由 / 我 们 不 做 策划 
因为 我 们 是 高 贵 的 创意 之 座 ! 
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新 闻 与 传播 学 院 院 长 、 北 京 大 学 现代 广告 研究 所 所 


一 个 师傅 与 他 的 门徒 : 张 默 闻 这 后 与 北京 大 学 


x. AG. BE, 


博士 < 


陈刚 教授 这 样 评价 张 默 闻 这 万 ， 张 默 闻 是 了 


电车 


SARA, ERRA 


个 奇迹 ， 他 创造 了 


ST 


己 的 策划 新 时 代 


dt 
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张 默 闻 这 万 在 北京 大 学 为 北大 广告 学 子 授课 结束 后 开心 纪念 
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用 尽 所 有 资源 
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为 客户 的 品牌 提供 深度 传播 
让 中 国 阅 读 和 收藏 客户 品牌 的 传世 魅力 


一 一 谨 以 此 书 献 给 我 尊敬 的 客户 
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陈刚 序 
关于 张 


默 闻 给 我 


次 将 想法 变 成 了 现实 。 


EMAL 


Hi 


默 闻 的 晶 


打 电 话 ， 希 望 我 为 他 的 新 书写 个 序 。 其 实 我 一 直 想 写 点 关于 默 闻 的 文字 。 这 


， 散 淡 江湖 ， 经 历 各 种 圈子 ， 交 往 三 教 九 流 ， 有 非常 多 的 人 相识 ， 但 真正 存 


留 下 来 可 以 称 作 朋 友 的 其 实 并 不 多 。 张 默 闻 是 一 个 可 以 做 朋友 的 人 ， 可 以 做 好 朋友 的 人 。 


朋友 之 交 最 


重 的 两 个 字 是 才 和 情 。 有 的 人 有 才 无 情 ， 有 的 人 情 分 足够 但 才能 不 强 。 这 些 


人 只 可 以 交往 。 只 有 兼 具 才 和 情 ， 所 谓 志 同道 合 和 情 投 意 合 ， 才 会 让 你 看 重 ， 甚 至 珍惜。 
张 默 闻 是 才情 兼备 的 人 ， 是 我 喜欢 的 人 。 


毫 无 疑问 


, 默 闻 是 个 有 些 争 议 的 人 , 有 人 质疑 他 “ 北 有 叶 茂 中 , 南 有 张 默 闻 的 包装 口号 ; 


而 他 戴 着 帽子 的 形象 也 让 一 些 人 认为 他 是 叶 上 茂 中 的 山寨 版 ， 好 在 这 家 伙 很 勇敢 地 一 直 坚 持 


戴 着 ， 现 在 他 如 果 不 戴 帽 子 ， 世 界 已 经 不 习惯 了 ; 还 有 人 不 喜欢 他 的 语言 风格 ， 因 为 他 从 
来 都 是 说 别人 的 好 话 ， 而 且 经 常 让 人 感觉 热情 过 度 。 总 说 别人 好 也 是 一 种 修 为 ， 真 正 做 到 


他 把 自己 放 得 很 低 ， 把 别人 放 得 很 高 ， 他 是 真 的 高 。 


这 是 一 人 1 


晶莹 的 人 。 每 次 相 着 ， 他 都 称呼 我 为 刚 芭 ， 那 是 从 骨头 里 发 出 的 交情 ， 我 不 


会 看 错 。 同 他 交往 多 年 ， 对 他 的 真性 情 和 抑制 不 住 的 创作 欲 有 越 来 越 多 的 感受 ， 当 然 ， 也 


对 他 的 不 足 


比 其 他 人 更 深 的 了 解 。 从 这 个 角度 看 江湖 上 的 一 些 非议 ， 我 想 说 的 是 ， 张 默 


: er 
邮 是 一 个 晶莹 


的 人 。 


这 是 一 个 


自己 书写 传奇 的 人 。 从 一 个 20 世纪 80 年 代 追 求爱 情 和 文艺 而 饱 受 打击 的 安 


微 农村 最 普通 


、 最 底层 、 最 文艺 的 小 青年 , 到 一 个 20 世纪 90 年 代 初 混迹 在 大 上 海 红 大 包 、 


拉 黄 鱼 车 、 搬 运 沙砾 、 馅 受 欺 凌 的 路 边 不 起 眼 的 “安徽 小 民工 ”， 然 后 在 上 海 新 闻 路 的 一 


个 小 面馆 刷 盘 


子 端 饭 偶遇 时 大 中 开始 走 上 广告 之 路 ， 这 已 经 是 一 个 传奇 。 这 个 传奇 很 多 人 


都 有 机 会 遭遇 ， 但 是 很 少 有 人 可 以 掌握 ， 张 默 闻 的 今天 和 那个 年 代 张 默 闻 的 昨天 就 是 一 部 


天 然 的 戏剧 ， 


仆 天 ， 一 个 地 ， 终 于 合 一 。 


这 是 一 个 从 苗 难 里 胞 起 来 的 人 。 张 默 闻 的 苦 是 那 种 你 无 法 描述 却 可 以 体会 的 苗 ， 他 说 ， 
1993 年 在 上 海 的 时 候 ， 他 曾经 企 星光 布 满 的 外 滩 对 着 繁华 无 比 的 上 海陆 家 嘴 隔 海 发 匆 : 


上 海 ， 你 记 着 


， 我 一 定 会 在 这 座 城市 里 有 自己 的 空间 和 地 盘 ， 从 今天 起 ， 我 要 开始 奔跑 ， 


BAA, ZINN! 最 后 ， 当 他 以 美国 上 市 公司 全 球 副 总 裁 身份 进入 广告 圈 的 时 候 ， 我 


知道 ， 他 跑 出 了 他 的 理想 。 
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SIM, 把 


自己 剥 得 很 干净 
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这 一 切 充分 地 
站 在 这 个 并 不 是 很 友好 的 世界 ， 张 默 


这 是 一 个 善良 真诚 的 人 ， 是 一 个 曾经 有 些 性 丑 但 最 终 坚 强 和 自 
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展示 给 我 们 ， 没 有 | 


性 其 至 弱点 ， 才 能 欣赏 他 


也 所 创造 的 奇迹 。 而 张 默 | 


一 定 经 历 了 无 法 言说 的 
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VÆ 


LÆ 
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BEN 


大 ， 他 把 
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莹 的 人 。 


为 了 事业 、 为 了 实现 


己 的 价 1 


月 里 和 他 相处 才能 懂 他 ， 


他 是 有 


也 的 世 
争议 的 人 ， 我 喜欢 有 争议 的 


=! 
界 是 


年 前 ， 我 和 永 达 传媒 董 


事 长 周志 强 在 北京 喝 ; 


a 


内 涵 的 家 伙 ， 中 国策 划 界 ， 
所 写 的 这 篇 序 ， 不 想 
讨论 ， 因 为 案例 自己 


国 


as 


大 == 


itis. MU 


张 默 间 


巴 过 多 的 文字 用 于 对 书 中 案 


IZA, FRE 


个 


信 的 人 ， 因 为 这 是 一 


mA. MFH 


== 


WARA 为 他 相信 自 


) 是 区 


己 的 空间 很 大 。 


有 人 
他 的 舞台 的 幕布 才刚 刚 


说 张 默 闻 已 经 成 功 了 。 其 实 这 只 是 他 成 功 的 开始 。 他 
立 开 ， 张 默 闻 的 空间 很 大 。 


时 代 已 经 到 来 ! 我 相信 ， 他 是 有 
列 的 分 析 和 对 张 默 闻 
y CIARA. SERE 


己 放 得 很 低 ， 坦 诚 得 近 平 裸奔 。 


的 时 候 ， 我 说 ， 


言 的 人 ， 是 一 个 为 了 爱 、 


敢于 担当 付出 并 充满 才华 的 人 。 张 默 闻 是 一 个 需要 你 在 岁 
个 童话 ， 所 以 他 才 天 真 地 让 人 喜欢 、 让 人 去 拥抱 他 ， 
人 ， 这 本 身 就 说 明 他 与 众 不 同 。 


张 默 闻 这 小 子 ， 是 个 有 


AR 


资格 站 在 顶峰 的 。 
营销 策划 创意 的 
I 是 一 个 可 以 相 

不 在 乎 别人 的 


在 拼搏 ， 一 直人 在 努力 ， 


Her 


陈 刚 


北京 大 学 新 闻 与 传播 学 院 院 长 
北京 大 学 现代 广告 研究 所 所 长 、 教 授 、 博 士 生 导师 


2015 年 6 


月 11 日 修订 于 北京 大 学 


EXT 


默 闻 是 兄弟 

默 闻 又 要 出 书 了 ， 而 我 又 一 次 为 他 作 序 。 

也 总 是 , 在 给 他 作 序 的 时 候 , 我 会 一 遍 又 一 遍地 琢磨 起 这 个 天 不 怕 地 不 怕 的 “ 坏 小 子 ”| 
琢磨 着 这 个 一 直 叫 我 大 姐 的 孩子 ， 琢 磨 着 这 个 经 常 将 我 写 得 太 好 让 我 脸红 的 弟弟 ， 琢 磨 着 
我 看 到 的 他 写 的 一 摆 摆 快速 而 有 效 的 策划 案 ， 琢 磨 着 因 他 而 起 的 江湖 话题 ， 琢 磨 着 他 的 狂 
放 不 加 、 他 的 嬉笑 怒 器 、 他 的 斗志 饱满 、 他 的 快速 反应 、 他 的 才华 模 洪 、 他 的 大 胆 泼辣 、 
他 的 越战 越 勇 、 他 的 永 不 放弃 ， 他 的 独自 行走 |! 


兄弟 和 他 的 江湖 

曾几何时 ， 默 间 以 “ 张 默 闻 这 所 ”为 旗号 , 仿佛 从 石头 缝 里 蹦 出 来 一 样 , 扯 出 一 面 大 旗 ， 
上 书 “ 北 有 叶 茂 中 ， 南 有 张 默 闻 ” 就 开始 大 闲 中 国策 划 界 ; SJU, 10880 "Are 18 
异 于 他 的 张狂 ， 指 摘 他 年 纪 轻 轻 就 敢 在 江湖 上 划分 南北 ; 曾几何时 ， 一 项 “ 叶 茂 中 式 的 幅 
子 ” 成 了 人 们 对 他 口 诛 笔 伐 的 导 火 素 ， 也 成 了 他 心底 的 一 丝 痛 ; 曾几何时 ， 几 何曾 经 ， 这 
痛 如 影 随 形 。 看 着 他 的 客户 从 小 变 大 , 从 少 变 多 ; 看 着 他 的 办 公 室 从 土 变 洋 , 从 促 狭 变 敞 亮 ， 
点 点 变化 ， 都 是 时 间 的 记忆 ， 走 着 走 着 ， 他 就 从 一 个 毛 头 小 伙 儿 变 成 了 中 年 大 报 ， 从 一 个 
美国 上 市 公司 全 球 副 总 裁 成 长 为 中 国 顶级 策划 大 师 并 成 为 美国 政府 认可 的 杰出 人 才 。 如今， 
我 很 高 兴 地 看 到 : 十 几 年 的 辛酸 历经 岁月 播种 结 成 硕果 ， 曾 经 的 困顿 艰辛 也 经 成 功 的 衬托 
变 成 了 励志 的 故事 ， 行 业 的 地 位 、 客 户 的 赞许 、 青 年 的 追捧 、 员 工 的 拥戴 足以 让 默 闻 不 负 
岁月 和 自己 内 心 的 脾 上 蛇 天 下 纵横 挥 阁 的 抱负 。 


兄弟 和 他 的 客户 

中 国策 划 界 向 来 是 奇峰 并 立 ， 张 默 闻 不 能 说 是 最 高 的 ， 但 无 疑 是 最 特别 的 。 

默 闻 是 智慧 的 ， 效果 第 一 ， 客 户 第 一 是 策划 界 的 标准 。 在 我 们 广告 人 文化 集团 平台 上 
见 过 的 他 的 客户 老板 中 ， 每 个 人 对 他 的 策划 都 是 认同 和 佩服 的 。 他 和 他 的 客户 老板 都 是 朋 
友 ， 在 他 们 面前 的 平等 交流 的 能 力 和 专业 的 态度 让 我 信服 。 尊 严 来 自 实 力 ， 不 管 未 来 如 何 ， 
单 从 中 国 首富 企业 恒 大 集团 扒 恒 大 冰 泉 、 恒 大 粮油 、 恒 大 乳业 三 大 产业 集团 选择 了 张 默 闻 
这 一 件 事情 ， 就 足见 他 的 智慧 和 实力 了 。 

默 闻 是 有 恒 的 : 五 年 六 本 书 ， 无 数 的 实战 案例 ， 讲 稿 、 策 划 案 还 有 他 每 天 都 在 续 写 的 
自 媒 体 ， 字 字 都 是 亲笔 ， 行 行 都 是 时 间 。 多 少 人 会 玩 些 取 巧 的 办 法 ， 但 他 在 坚持 ， 坚 持 得 


民 辛 苦 、 坚 持 得 很 累 、 


逐年 提升 ， 深 刻 寄 智 。 一 年 前 ， 他 拿 出 了 一 根 


但 坚持 得 很 有 成 效 : 文字 的 功力 明显 提高 、 


一 针 见 血 、 策 划 的 水 准 


后 ， 他 又 掏 出 了 一 把 “ 锤 ”， 夯 实 那 根 “ 钉 ”。 这 一 “ 钉 ” 一 “外 


而 这 十 八 般 兵 器 都 是 他 的 勤奋 和 心 


“ 钉 ”， 钉 在 了 受众 心里 ， 印 记 犹 在 ; 一 年 


他 的 才华 和 坚持 都 是 无 法 


口 


兄弟 和 他 的 恩情 


“ 默 闻 是 兄弟 ” 


这 几 个 字 是 我 给 张 默 闻 的 


E” 就 是 他 的 十 八 般 兵器 ， 


的 打造 。 无 论 你 是 “ 默 粉 ”还 是 “ 默 黑 ”， 他 的 文字 、 
避 和 忽视 的 ! 


新 公司 写 的 一 幅 字 。 这 些 年 来 ， 很 多 人 问 我 


为 什么 对 张 默 闻 好 。 我 往往 都 是 一 带 而 过 ， 因 为 ， 我 真 的 将 自己 定位 成 一 个 为 业界 搭 平台 


WA, KTERNFALHEENR, BERN, BREDI 


Ak 


FM 


已 ， 无 须 高 调 。 


» 态 看 他 ， 感 觉 他 不 容易 ， 于 是 很 


实 ， 起 初 ， 张 默 闻 就 是 一 个 希望 走 上 这 个 平台 的 小 伙 子 ， 而 我 ， 是 怀 着 一 个 长 辈 的 
自然 地 伸手 相 帮 ， 没 什么 ， 举 手 之 劳 而 已 。 但 后 来 ， 我 


主 了 我 的 帮助 ， 并 积极 地 回 


就 说 他 对 《广告 人 》 实 实在 在 的 
这 其 中 ， 每 一 年 ， 他 都 会 抽出 很 多 时 间 帮 助 我 们 做 战 


是 逐渐 地 对 他 另 眼 相 看 、 心 存 敬 意 。 EWA, 可 以 说 我 都 在 善意 待 
自问 帮 有 的 人 人 很多。 这 是 本 性 也 是 广告 界 很 多 前 韭 的 风范 ， 效 仿 并 执行 而 已 。 但 默 闻 真 的 记 


,高调 做 事 、 低 调 做 人 ， 


民 了 很 多 。 先 不 论 他 的 办 公 室 墙 上 那 四 幅 众所周知 的 感恩 照片 ， 


经 营 帮 助 和 精神 支持 也 是 很 多 。 


略 策划 一 一 他 帮助 我 们 策划 栏目 、 


定位 杂志 ，“ 月 度 大 案 ” 这 个 栏目 就 是 经 他 策划 才 登 场 的 ， 这 工程 ， 他 付出 很 多 。 


但 他 每 次 的 竭尽 全 力 和 奋不顾身 都 让 我 暖 暖 的 


朋友 相交 ， 贵 在 相知 、 相 助 、 相 携 ， 可 以 说 今天 的 默 闻 从 名 誉 到 实力 都 已 今 非 莫 比 ， 


亲人 般 的 感动 。 默 闻 ， 谢 谢 你 | 


商海 里 ， 人 情 冷暖 自 知 ， 茶 凉 人 走 常见 ， 


日 我 见 过 默 闻 真 的 人 


为 别人 的 好 事 ， 搭 钱 搭 情 搭 时 间 ， 我 


AK, RA, ARB! 


改过 很 多 不 计 回报 、 但 求 


言 对 方 若 不 明 谢 ， 心 中 也 
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自序 


玩 好 卖点 你 的 品牌 就 活 明 白 了 


E 张 黑 闻 策划 集 
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1) 创始 人 张 默 


张 默 闻 策 划 集 
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EN 总 部 坐落 答 在 美 = 


纽约 的 策划 集 


这 样 一 个 具有 


团 。 


中 美 血统 的 策划 集团 


答 和 每 天 必须 要 
最 翡 剧 的 作业 。 


¿Un 


AVS, AHF; NSS, BARA 


到 底 有 什么 样 的 卖点 呢 


E? 这 是 张 默 闻 这 所 一 直 需 要 


口 


答 的 问题 。 策 划 公 司 给 


自己 找 卖点 的 过 程 是 最 刺 


激 、 最 艰难 、 最 为 难 、 


。 因 为 在 中 


国 


策划 界 有 个 最 不 成 文 的 约定 : 


自己 都 无 法 卖 出 


惑 和 撕 裂 般 的 


去 你 又 怎么 帮 客 户 把 产品 卖 出 去 呢 ?” 所 以 ， 张 默 闻 


这 后 经 历 了 无 数 的 困 


Bs, BAL CAMS, ASKER)” 


的 卖点 主张 开始 了 张 默 闻 这 万 的 


策划 
放弃 了 奶油 ， 


贩卖 ,开辟 了 


留 起 了 胡子 , BÄTKR, RET 


张 默 闻 策 划 集 团 的 全 球 景 


AJA 


TEMA 


闻 这 所 甩 掉 了 西装 ， 换 上 了 休闲， 


EF, 开始 


了 卖点 的 实践 。 卖 点 的 功夫 在 卖 ， 


卖 的 是 一 个 点 7 


空 大 地 ， 襄 ， 


BOTS PA ST 20 年 来 对 张 默 闻 i 


这 就 是 卖点 


fo FYRE KRABI 


A 


NEN, RERAMA, EWR 


的 第 一 ， 我 是 永远 


的 第 二 o 我 愿意 


al 


张 默 闻 这 
神魂 颠倒 
否则 你 很 难 将 一 


什么 呢 ? 


En 20 年 在 中 国 ) 
。 卖 点 就 像 一 个 情色 大 师 指 点 你 进入 身体 的 神秘 
个 产品 从 集体 包抄 中 解脱 出 来 释放 巨大 名 
那么 卖点 到 底 具 有 什么 样 的 玄机 ， 我 们 如 何 卖 掉 自 


Hegel 
aris sé 


这 所 的 提携 和 宽厚 ， 这 


124 个 江湖 ，4 您 是 永远 


， 在 全 球 广告 界 跪 乳 汲取 ， 卖 点 的 魅力 让 我 
世界 ， 会 引爆 你 全 部 的 激情 想象 。 


‚ei 


我 们 卖 的 不 是 卖点 ， 我 们 卖 的 是 消费 者 需要 的 购买 理由 


卖点 是 强调 产品 具体 的 特殊 功效 和 核心 利益 ， 所 以 每 一 个 产品 的 广告 都 必须 对 消费 者 
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我 们 卖 的 不 是 卖点 ， 


一 个 量 身 定 做 的 销 


主张 ， 越 独立 越 单 一 越 好 ; 


一 


JE AGERE o 


己 的 卖点 ， 我 们 的 卖点 到 底 卖 的 是 


我 们 卖 的 是 让 竞争 对 手 哭泣 的 产品 好 处 


卖点 必须 是 竞争 对 手 无 法 提出 的 和 不 能 提出 的 ， 必 须 是 具有 独一无二 的 ; 出 色 的 卖点 


自己 独 


是 必须 是 你 


自 拥 有 或 者 对 手 无 法 超越 的 ; 


我 们 卖 的 不 是 卖点 ， 我 们 卖 的 是 13 亿 消 费 者 的 消费 钱包 


坏 性 和 动摇 性 ， 风 靡 全 球 的 奢侈 品 或 者 是 在 中 
个 出 色 的 卖点 来 完成 创 
我 们 每 个 人 身上 都 一 个 痢 


卖点 必须 有 


强劲 的 销售 力 ， 没 
E 13 亿 的 消费 者 并 成 功 “ 穷 取 ”他 们 的 钱 1 


句 


Eo 


有 销售 功能 的 卖点 都 是 无 效 的 卖点 ， 卖 点 要 足以 影响 中 


卖点 是 把 锤 ， 一 个 成 功 的 卖点 会 让 一 个 广告 立即 焕发 诱惑 性 ， 对 消费 者 产生 巨大 的 破 


ES 


Zn 


ML 


FE 服 顾客 的 。 


市 场 销售 的 风 生 水 起 的 品牌 99% 依靠 一 


€ 


特 的 卖点 ，! 


Re 


的 人 卖 出 去 了 ， 


的 人 没有 


卖 出 去 而 已 。 


# 


# 


有 的 人 卖 脸蛋 , 有 的 人 卖身 材 , 有 


的 人 卖 萌 ， 


的 人 卖 忠诚 , E 


H 


H 


卖点 是 把 锤 ， 这 是 一 把 征服 中 国 公众 的 攻心 之 锤 


消费 者 的 内 心 天 生 具 有 
HD AAAs 


一 人 之 心 而 是 攻 中 


抗拒 性 和 排斥 性 ， 一 个 好 的 卖点 就 
臣 性 ， 激 活 他 们 的 内 心 需 求 ， 获 得 购买 的 主动 性 。 一 个 好 的 卖点 不 是 攻 


E 


F| 


民 之 心 ， 


只 有 如 此 ， 


E ls 


品牌 


卖点 是 把 锤 ， 这 是 一 把 让 竞争 者 肥 不 起 来 的 锤 


独特 的 诉求 ， 一 个 只 


那些 正在 产生 销量 的 


一 个 个 笑 呵 呵 的 


我 想 写 理 


的 


一 个 好 的 产品 卖点 就 是 要 能 一 招 
能 被 我 们 拥有 的 销售 力 极 强 的 卖点 。 
待 呼 之 欲 出 的 品牌 ， 为 那些 


让 我 们 为 那些 等 


TPA 


一 锤 下 去 ， 我 们 赢得 


EA 
Bu 


的 人 卖 情 商 ， 


的 人 卖 温柔 ， 有 的 人 卖 诚实 ， 所 以 ， 生 活 中 无 处 不 在 卖 ， 无 处 不 卖点 。 


jee REARS RE 


AMAS, 


H 


攻心 ， 用 攻心 的 力量 之 


市 场 ， 这 个 卖点 就 是 我 们 


时 间 真 的 很 快 ， 本 书 作为 张 默 闻 这 


优秀 卖点 ， 让 我 们 举 起 和 
可 爱 的 经 典 的 新 卖点 吧 | 


KILLS USELESS! 


思考 的 广告 人 ， 为 


, 4 


时 候 多 出 案例 


张 默 闻 这 所 的 案例 


论 ， 后 来 放弃 了 ， 理 论 这 


， 了 晚年 再 谈 理论 吧 ! 


书 一 贯 拒绝 枪手 ， 都 是 亲身 实战 和 亲笔 撰写 ， 难 免 有 太 强 烈 的 个 人 


玩意 


Er, 


会 说 的 人 多 ， 能 做 的 人 少 。 


重税 万 恶 的 旧 卖 点 吧 ， 迎 接 一 个 个 新 卖点 ， 
所 的 第 七 本 书 即 将 面市 ， 我 的 内 心 很 多 悍 恐 。 开 始 


网 上 到 处 都 是 ， 和 现实 经 常 对 不 上 号 ， 所 以 ， 年 轻 


的 色彩 ， 请 大 家 且 读 且 吕 吧 。 反 正 ， 我 坚信 : 玩 好 卖点 你 的 品牌 就 活 明 白 了 。 
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志 的 “大 广告 、 大 资源 、 大 人 和 气 、 大 传播 、 大 人 物 ” 的 杂志 新 型 竞争 力 ， 并 成 功 
造就 了 行业 第 一 广告 主 的 超级 舞台 ， 让 《广告 人 》 成 为 了 业界 最 有 人 气 的 广告 类 
杂志 。 另 外 一 个 著名 栏目 《名 人 写 名 人 》 的 作者 和 被 写 者 都 是 广告 界 的 翘楚 ， 这 
使 得 业界 大 咖 互 相 提 笔 评论 ， 从 而 使 大 家 能 够 领略 创意 背后 的 广告 人 的 真性 情 不 
但 使 大 家 拜读 到 了 广告 大 师 亲 笔 撰写 的 字 字 珠 丽 ， 而 且 也 使 大 家 领略 到 了 广告 大 
师 不 为 人 知 的 生 鲜 一 面 。 因 而 扩大 了 《广告 人 》 杂 志 的 名 人 资源 与 传播 效应 ， 直 
接 助力 《广告 人 》 杂 志 成 为 业界 杂志 第 一 刊 。 
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一 一 《广告 人 》 杂 志 《 月 度 大 案 》《 名 人 写 名 人 》 栏 目 创意 传播 策划 纪实 


图 策划 /执行 : 张 默 闻 策划 集团 /美国 《广告 人 》 文 化 传播 集团 


《广告 人 》 杂 志 社 发 展 历程 

O 1989~1995 年 , 《广告 人 》 杂 志 的 主办 单位 是 天 津 日 报社 和 天 津 市 广告 协会 。《 广 告 
人 》 杂 志 开 始 并 不 对 外 销售 ， 而 是 以 内 刊 的 形式 提供 给 天 津 市 广告 界 的 工作 者 们 

O 1996 F, 穆 虹 女士 以 主编 的 身份 正式 接手 《广告 人 》 杂 志 。 在 称 虹 女 士 的 带领 下 ,《 广 
告 人 》 杂 志 真 正 开 始 市 场 化 经 营 ， 由 此 踏 上 了 充满 挑战 、 机 遇 、 创 新 与 梦想 的 市 场 开 
拓 之 旅 。《 广 告 人 》 杂 志 以 双月刊 的 形式 向 全 国 发 售 

e 2001 年 , 《广告 人 》 杂 志 经 过 两 年 的 周密 调研 和 精心 准备 ， 由 双月刊 改版 为 月 刊 ， 标 
志 着 其 进入 了 发 展 历程 的 第 二 阶段 。 每 期 友 行 量 增长 了 300% 

O 2002~2003 年 , 《广告 人 》 杂 志 开 始 关注 中 国 传媒 行业 ， 联 合 中 国 广告 协会 电视 分 会 、 
中 国 广告 协会 报刊 分 会 发 起 “广告 人 中 国 ”系列 活动 。 其 中 ， 由 中 国 当代 杰出 广告 
人 评选 、 编 撰 出 版 的 《广告 人 中 国人 文 丛书 》 是 中 国 唯一 一 部 关于 当代 广告 人 的 大 
型 人 文 丛书， 该 书 于 2003 年 在 长 沙 召 开 颁 奖 会 及 书 的 首发 式 

© 2004~2005 年 ， 《实战 广告 案例 》 即 “广告 人 中 国 案例 评选 ”展开 ， 揭 开 了 《广告 
人 》 以 杂志 出 版 为 发 展 基础 ， 以 活动 营销 为 市 场 主 导 的 经 营 新 篇 章 。《 广告 人 》 杂 志 


i 
N 


与 中 国人 民 大 学 出 版 社 合作 编撰 出 版 首部 大 型 案例 丛书 一 一 《实战 广告 案例 》 (ER 
品牌 、 创 意 、 活 动 四 卷 ) ， 每 年 收录 成 功 案例 三 百 余 例 , 连续 出 版 四 辑 ， 并 分 别 在 广州 
上 海 举办 广告 人 中 国峰 会 
O 2006 年 起 独家 承办 中 国 广告 节 (2008 年 起 更 名 为 “中 国 国际 广告 节 ”) ， 中 国 国际 
广告 节 是 由 国家 工商 总 局 、 中 国 广告 协会 主办 的 国家 级 广告 盛会 ， 是 中 国 广告 行业 最 
有 影响 力 、 级 别 最 高 的 年 度 行业 活动 ， 同 时 也 是 广告 主 、 传 媒 企 业 、 广 告 公司 展示 自 
身 实力 的 最 高 平台 。2006 FES, 《广告 人 》 杂 志 承 办 其 中 最 具 代表 性 的 “媒介 企 
业 展 示 交 易 会 ”及 户外 媒体 位 、 媒 体 推介 会 的 组 织 、 招 展 工作 ， 并 取得 了 空前 成 功 ， 


@ 2007 年 , 《广告 人 》 杂 志 开 始 承 办 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 ， 进 一 步 莫 定 了 《 广 
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EA) 在 业内 的 领军 地 位 ， 杂 志 社 迈 入 成 熟 发 展期 。 在 广告 节 期 间 增 设 中 国 传媒 论坛 ， 


中 国 传媒 论坛 是 由 《广告 人 》 杂 志 承 办 的 中 国 


打造 成 为 
媒 的 内 在 


= 


专 媒 领 域 的 高 端 论坛 ， 致 力 于 将 该 论坛 
业内 的 权威 品牌 、 年 度 盛会 ， 以 “创新 、 交 流 、 提 升 ”的 宗旨 ， 积 极 探索 传 
本 质 和 发 展 规律 ， 鼓 励 并 宣扬 具有 原创 精神 的 内 容 设 置 及 经 营 操作 ， 为 中 辐 


传媒 行业 和 谐 有 序 发 展 提供 参 鉴 和 指引 ， 延 续 至 今 成 为 中 国 传媒 行业 风向 标 


e 2008 年 ， 
志 强 化 了 
作 ， 开 辟 


除了 承办 中 国 国际 广告 节 、 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 外 ，《 广 告 人 》 杂 
以 广告 主 为 核心 的 栏目 改版 和 广告 主 资 源 扩张 之 路 ， 并 与 张 默 闻 策划 集团 合 
出 《名 人 写 名 人 》 与 《月 度 大 案 》 两 大 王牌 栏目 ， 帮 助 《 广 告 人 》 杂 志 社 成 


为 业界 最 具 核 心 竞争 力 的 传媒 集团 


e 2009 年 ， 
并 成 功 举 
活动 。 继 


《广告 人 》 杂 志 《 名 人 写 名 人 》 栏 目 面世 ， 继 续 广 告 主 资源 扩张 之 路 ， 申 请 
办 中 国 广告 主 长 城 奖 ( 后 更 名 为 中 国 广告 长 城 奖 广告 主 奖 ) 大 型 评选 及 颁奖 
2006 年 首届 媒 企 盛典 后 ， 广 告 主 走 进 广告 节 不 仅 成 为 标志 ， 同 时 也 成 为 行 


业 中 国 广告 产业 链条 完善 的 标志 
O 2010~2015 年 ， 《广告 人 》 杂 志 坚 持 创 新 ， 完 善 了 《广告 人 》 网 、《 广 告 人 》 官 方 微 


信 、 官 方 微 博 的 新 媒体 渠道 。 连续 9 年 承办 中 国 


中 国 传媒 
互联 品牌 
士 和 博士 


到 际 广告 节 广 告 媒介 形象 展示 交易 会 、 
论坛 、 中 国 强 势 电 视 媒体 联合 推介 会 、 中 国 网 络 媒体 联合 推介 会 、 中 国 

推介 会 。 同 时 连续 8 年 承办 中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 学 院 奖 活动 ， 并 增加 了 硕 
论文 奖 、 毕 业 设 计 大 赛 、 手 机 摄影 大 赛 等 多 项 活动 。 连 续 5 年 独家 承办 并 全 


程 策划 执 
和 最 具 影 
业 地 位 。 
展 中 的 一 


行 中 国 广 告 长 城 奖 广告 主 奖 的 活动 并 使 其 成 为 了 广告 主 领域 的 最 高 荣誉 奖项 
身 力 的 行业 活动 ， 从 而 莫 定 了 广告 人 文化 集团 在 品牌 、 传 播 、 营 销 领域 的 行 
US, 《广告 人 》 不 仅 是 一 本 杂志 ， 而 且 已 成 为 中 国 广告 界 乃 至 创意 产业 发 
本 化 行业 营销 服务 商 ， 是 一 个 最 具 资 源 力 和 执行 力 的 跨 界 营销 平台 
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印象 篇 


我 们 不 卖 广告 杂志 ， 我 们 卖 的 是 平台 


BRR ”广告 人 文化 集团 市 场 总 监 


曾经 ， 有 激情 有 创意 的 广告 人 群体 代表 了 这 样 的 声音 : 我们 赶 上 了 最 好 的 年 代 ， 我 们 
是 天 之 骄子 , RETELE, 我 们 是 社会 精英 , 我 们 燃烧 了 青春 , 我 们 也 得 到 了 社会 认可 。 
但 是 ， 今 天 ， 商 场 正 在 消失 ， 教 室 正在 消失 ， 纸 质 书 正在 消失 …… 

早 在 2009 年 3 月 ， 美 国 发 行 了 146 多 年 、 比 华盛顿 州 还 要 年 长 的 《西雅图 时 报 》 
宣布 停刊 ; 2010 年 10 月 ， 美 国 著名 大 报 《 纽约 时 报 》 宣 布 将 停刊 ， 推 出 网 络 版 报纸 ; 
2014 年 1 月 1 日 ,中 国 上 海 《新 闻 晚 报 》 宣 布 停刊 ; 北京 地 区 电视 机 开机 率 已 下 降 至 


haus 


诸多 看 似 牢 不 可 破 的 传统 行业 如 家 电 、 能 源 、 农 业 、 教 育 、 医 疗 等 也 纷纷 “沦陷 ”| 
不 得 不 承认 我 们 遭遇 了 变革 的 时 代 ， 互 联网 成 为 罪魁 ， 手 机 成 为 磺 碎 秩序 的 铁 锤 ， 恶 狠 狠 、 
凶 巴 巴 、 毫 不 留情 、 残 忍 甚至 血腥。 如 何 排解 互联 网 焦虑 ， 或 者 说 移动 互联 网 焦虑 ， 正 是 
当前 商业 领袖 们 面临 的 最 重要 议题 。2015 年 ，“ 互 联网 焦虑 ”成 了 一 个 非常 时 艇 和 曝光 
率 极 高 的 词汇 ， 其 紧张 、 惊 区 、 无 措 和 改作 镇 定 的 空虚 感 构 建成 很 明显 的 焦虑 症状 ， 成 了 
社会 和 行业 的 通病 。 

那么 ， 我 们 的 态度 是 什么 呢 ? 保持 正 能 量 、 抱 团 取 暖 。 广 告 业 ， 是 一 辆 疾驰 的 列车 ， 
它 需要 能 量 的 驱动 。 人 的 内 心 就 是 一 座 “ 能 量 场 ”， 婚 隐藏 着 自信 、 审 达 、 愉 悦 、 进 取 等 
正 性 能 量 , 又 暗合 着 自私 、 猜 疑 、 泪 形 、 消 沉 等 负 性 能 量 。 正 能 量 可 以 向 外 辐射 积极 和 乐观 。 
所 以 ， 无 论 如 何 ， 我 们 都 应 该 多 接触 下 能量， 多 储存 正 能 量 ， 多 传达 正 能 量 。 接 触 正 能 量 
AYA, 干 正 能 量 的 事 、 建 立正 能 量 的 团队 、 树 立正 能 量 的 态度 。 这 需要 大 家 创造 更 多 的 “ 安 
观 正 能 量 ”， 个 人 创造 更 多 的 “微观 正 能 量 ”， 广 告 业 需 要 “ 正 能 量 ”。 所 以 ， 《广告 人 》 


杂志 多 年 来 缔造 了 一 个 传递 广告 业 正 能 量 的 “道场 ”。 


道 篇 


道 ， 在 中 国 哲 学 中 ， 是 一 个 重要 的 概念 ， 表 示 “ 终 极 真理 ”， 此 一 概念 ， 不 单 为 哲学 
流派 道家 、 儒 家 等 所 重视 ， 也 被 宗教 流派 道教 等 所 使 用 。 道 的 解释 维度 很 宽 ， 大 家 的 理解 
也 各 不 相同 。 

恒定 之 心力 大 道 : 《 


[mé 


德 经 》 一 开篇 就 讲 : “ 道 可 道 ， 非 常 道 ， 名 可 名 ， 非 常 名 ， 有 
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名 天 地 之 始 ， 无 名 万 物 之 母 。” 人 在 如 今 的 变化 


里 保持 一 颗 恒 定 的 心 非常 难得 和 重要 。 


量力 而 为 乃 大道 : 每 个 人 、 每 


队 都 只 能 做 自己 擅长 的 事 、 喜 欢 的 事 和 自己 认为 有 


价值 的 事 。 其 实 ， 人 生 没 有 永远 ， 商 海 也 


pe 


取舍 就 是 大 智 


DEE 
Emo 


TL, HEIMRIE. DEEBEN ES 


于 是 ， 从 《广告 人 》 杂 志 诞 生 的 那 一 天 开始 ， 就 思考 我 们 应 该 在 中 国 广告 产业 、 创 意 


产业 发 展 中 承担 怎样 的 角色 ， 历 经 十 多 年 的 发 


展 ，《 广 告 人 》 杂 志 的 目标 就 是 要 成 为 一 体 


七 的 行业 营销 服务 商 ， 成 为 最 具 资 源 力 和 执行 力 的 跨 界 营销 平台 。 


道 是 战略 ，《 广 告 人 》 的 战略 规划 是 在 未 来 实现 五 个 目标 : 目标 一 ， 实 现 集团 化 运作 ， 


有 项 目的 延伸 和 孵化 以 及 专业 的 纵深 发 展 ， 目 前 ，《 广 告 人 》 杂 志 在 美 国 纽约 已 经 成 立 


津 设 有 5 个 分 公司 、 一 个 创意 商学 院 ; 目标 二 ， 


见 
了 广告 人 文化 集团 ， 且 在 北京 、 上 
F| 


际 化 ， 打 开 视 野 ， 建 立国 际 化 交流 的 步 又 ， 
HRA; 目标 和 三， 专业 化 ， 建 立 学 习 型 组 织 ， 


组 织 内 部 和 外 部 关于 广告 业 的 交流 ， 建 立 跨 
通过 培训 和 考试 加 强 内 部 专业 能 力 ， 招 募 专 


一 | 


业 人 才 ， 鼓 励 员 工 参 加 社会 考试 ， 如 广告 师 考试 等 ; 目标 四 ， 资 本 化 ， 加 快 公司 资本 化 建 


设 的 路 径 ， 增 加 资本 化 合作 的 途径 ， 如 参与 投 衣 


A 


侣 是 伴 的 同义词 ， 与 谁 为 伴 ， 在 中 


融资 、 整 合 上 市 、 合 作 经营 等 ， 将 资源 深化 。 


人 的 观念 里 非常 重要 。 生 活 中 ， 杀 人 是 但 ， 不 可 


选择 ; 社会 中 ， 朋 友 是 侣 ， 感 情 的 


虽 更 表现 为 利益 和 成 功 的 需求 。 侣 是 


人 的 这 方面 的 需求 。 


对 于 《广告 人 》 来 说， 谁 才 是 忠实 的 伴侣 


iA. M 2014 年 开始 ， 我 们 就 开 


素 很 重要 ， 但 是 共同 的 价值 观 是 维持 的 基础 ; 工作 中 ， 
类 作为 社会 人 的 伴生 物 ， 所 以 现在 的 微 信 就 是 满足 


台 全 力 打 通 传媒 界 、 广 告 界 与 广告 主 的 沟通 渠道 。 我 们 


越 来 越 感受 到 ， 企 整个 广告 运动 中 ， 广 告 主 越 来 越 多 的 成 为 意见 的 提出 者 ， 更 是 直接 的 参 


与 者 。 无 论 是 媒体 和 广告 公司 ， 在 日 益 激烈 的 行业 竞争 中 ， 必 须 对 广告 主 不 断 觉 醒 的 意识 
做 出 理性 的 认可 ， 必 须 对 广告 主 不 断 产 生 的 意见 发 出 真挚 的 尊重 。 
历经 十 多 年 的 发 展 , (TEA) 平台 积累 了 整个 广告 产业 链条 的 资源 。 目 前 为 上 , 《 广 


告 人 》 共 有 2 000 多 家 品牌 客户 的 


400 多 家 互联 网 资源 、3 000 多 家 


REAR, 200 多 家 广电 资源 、200 多 家 报 业 资源 、 
广告 公司 资源 、300 多 家 户外 公司 资源 、1 300 多 家 高 


局 
校 资源 。 我 们 清醒 地 意识 到 : 在 整个 产业 链条 中 ， 广 告 主 龙头 资源 ， 是 价值 资源 ， 是 一 条 


金钱 ， 它 将 其 他 各 项 资源 串珠 成 链 ， 


产业 价值 的 利益 链条 。 对 于 广告 主 资源 利用 


的 着 力 点 主要 是 在 如 何 利 用 上 ， 最 根本 的 利用 策略 就 是 “串联 ”。 
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《广告 人 》 杂 志 社 社 长 穆 虹 老 师 


法 篇 


法 就 是 方法 ， 如 何 才能 
强力 打造 自 有 平台 ， 形 成 多 


将 这 些 资 源 串联 起 来 呢 ? () 


人 》 杂 志 提 出 的 指导 思想 一 是 
; 二 是 嫁接 广告 界 需 要 的 


ZE 
维度 的 资源 嫁接 平台 和 终端 到 达 平 台 


其 他 平台 ， 加 强 资源 链 搭建 


的 力量 和 深度 。《 广告 人 》 杂 志 通 过 内 容 、 媒 体 平 


销 平台 三 个 支撑 点 构建 了 广告 人 的 竞争 法 宝 。 


在 内 容 的 平台 上 ， 利 用 


台 、 活 动 营 


《广告 人 》 杂 志 的 资源 搭建 核心 作者 群 和 专家 顾问 


策划 及 主题 策划 都 建立 前 瞻 性 的 明星 ， 打 造 明星 人 物 、 打 造 明 星 栏 目 。 比 如 《 


栏目 、《 名 人 写 名 人 》 栏目 


、《 月 度 聚 焦 》 栏 目 以 及 《传媒 大 案 》 栏 目 等 。 


团队 ， 栏 目 
BERR) 


在 媒体 平台 上 , (TEA) 杂志 适应 互联 网 发 展 ， 分 别 构建 了 《广告 人 》 网 、 (TEA) 


BARI. Bare. | 
在 活动 营销 平台 上 ， 构 


EA) App 等 新 媒体 传播 平台 。 
建 了 针对 电视 媒体 的 中 国 强势 电视 媒体 联合 推介 会 、 


媒体 联合 推介 会 、 中 国 移动 


中 国 网 络 


互联 网 联合 推介 会 ; 针对 广告 主 的 中 国 广告 长 城 奖 


广告 主 奖 ; 


针对 广告 教育 构建 了 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 ; 针对 中 国 传媒 行业 的 中 国 


坛 。 FU, 《广告 人 》 不 仅仅 是 一 本 杂志 ， 更 是 一 个 多 媒体 行销 平台 。 


场 篇 


场 是 场所 ， 是 气 场 。 在 


传媒 趋势 论 


广告 运动 中 集中 表现 为 活动 营销 。 客 户 对 场 的 需求 


|: 
) AER 
ES 


A 
的 需求 ， 二 是 深度 交流 的 需求 。 评 价 一 个 好 的 “ 场 ”的 标准 需要 满足 四 点 : 一 是 充 智 慧 之 
El 


一 一 高 度 决定 广度 ; 二 是 


开 见 识 之 窗 一 一 见识 比 知识 更 重要 ; 三 是 结 人 脉 之 


上 下 游 关 系 ; 四 是 得 经 营 之 利 一 一 主办 方 、 承 办 方 、 参 加 者 、 观 众 都 有 利 可 图 。 


网 一 一 打通 
《广告 人 》 


杂志 一 直 承 办 的 中 国 


ESI) 


告 节 就 是 一 个 好 的 “ 场 ”， 这 个 场 一 含 很 多 正 能 量 


。 中 国 国 际 


广告 节 是 团结 汇聚 广告 公司 


、 媒 体 、 广 告 主 、 广 告 学 术 教育 界 的 磁场 和 互动 展 


是 孕育 、 进 发 、 传 播 新 创意 


、 新 理念 、 新 方法 的 广阔 空间 ， 不 仅 是 中 国 广 告 业 


镜子 ， 更 是 中 国 广 告 业 与 世 
销 平台 ， 承 载 了 资源 推介 、 


人 肪 公关、 会 议 亮 相 、 荣 誉 颁 予 等 多 项 价值 。 


界 交 流 的 重要 窗口 。 广 告 节 也 是 一 个 多 维度 、 立 体 


示 的 舞台 ， 


发 展 的 一 面 
化 的 行业 营 


告 主 为 什么 愿意 参加 广告 节 ? 从 宏观 上 看 ,媒介 逐渐 成 为 企业 的 战略 资源 , 广告 主 


既 想 集约 化 地 进行 媒介 购买 


, 又 必须 亲自 了 解 各 种 媒体 的 特点 。 


一 方面 ， 广 告 主 对 营销 


传播 的 要 求 越 来 越 高 ， 不 再 满足 于 常规 的 广告 投放 


投放 是 经 过 精心 策划 和 低 价 


BARRA, 另 一 方面 ， 
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， 即 便 这 种 


采 买 的 。 广 告 主 越 来 越 愿意 通过 个 性 化 的 媒介 资源 来 达成 突破 
性 的 传播 效果 ， 而 这 种 服务 的 灵活 性 和 非常 规 性 导致 广告 主 无 法 通过 常规 的 代理 渠道 获得 ， 


优势 媒体 价格 飞涨 ， 导 致 很 大 一 部 分 广告 主 更 加 倾 


向 于 与 少数 


媒体 达成 深度 合作 ， 在 “ 广 布点 ”的 模式 外 寻求 集约 化 和 性 价 比 ， 而 这 种 趋势 则 导致 了 广 


He 
=] 


a 
A 


== 
= 


ot 


发 


主 必 须 亲 


与 其 


A 


对 面 接触 。 


可 以 说 


国 的 


‚ Nie 


广告 主 短 时 间 内 深度 


+324 


亿 势 媒体 和 特色 媒体 ， 广 告 节 既 是 媒体 集中 


虫 大 量 媒 体 的 重要 可 能 。 


女 


的 “ 场 


”就 是 中 


BARE 


F| 


唯一 由 国家 工商 总 


局 批准 ,中 


展 的 权威 活动 品牌 和 


国家 级 奖项 。 


学 创办 ， 中 


国 广告 


协会 主办 。 在 1999 年 和 2001 年 分 另 


y] 


国 广告 协会 主 7 


Ed 


Br 


Ji 


《广告 人 》 搭建 的 另外 一 个 很 重 


个 


SZ 


zg 


自己 的 


学 院 奖 。 


:的 大 学 生 艺 术 类 评 


“大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 ” 


“大 学 生 广 告 艺 术 节 学 院 奖 


比 奖项 ， 是 


于 1999 年 


历 


Eq 


是 目前 
经 15 年 
由 厦门 大 


| 举行 了 第 


一 届 和 


Ds 


Eo 2003 


又 增加 影视 广告 、 网 


国 广告 协 


4 


+E 
Ra 


HAM 


See 
TAX 


由 南京 财经 大 学 承办 ， 
项 内 容 。2004 年 ， 


时 增加 


这 


=) 


sse /一 A 


FIT 
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、 广 播 广告 


、 形 象 代言 人 四 


1 
四 届 ， 由 江苏 / 
个 项 目 。2005 年 ， 


NAHER, | 


告 教育 论 


ÉS 电视 总 


sg 


举行 第 五 届 


台 承 办 ， 


A 


中 国 传媒 大 学 和 校 


OS 


2015 年 《广告 人 》 杂 志 承 办 了 第 13 所 


2007-2008 年 由 《 
承办 第 八 


司 先锋 公司 合作 承办 ， 同 


4 


时 减 去 了 


ar 


as 


BA) RAT 


EI 


， 增 加 了 针对 


x 


第 六 | 


、 第 七 届 。2009~20 


硕士 和 博士 的 论文 奖 和 文案 类 、 


, 35) 


“学 院 奖 ”成 功 缔造 四 项 之 最 


实战 经 验 的 行业 领军 人 ， 众 多 广告 大 师 级 和 信物 的 加 


1. 奖金 最 多 : 全 场 大 奖 5 万 元 


Aa 


ES 
SE [a 


设置 奖 


2. 规格 最 高 . 


达 5 万 元 的 全 场 大 奖 ， 成 为 
行业 明星 高 度 


BR 


0 了 毕业 设计 大 赛 、 手 机 摄影 大 


12 年 


o 


tA SAR MOE 


“学 院 奖 ”不 但 集结 了 众多 著名 高 校 广 告 专业 学 生 的 优秀 作品 ， 而 且 在 评委 邀请 、 环 
节 设 置 和 活动 内 容 上 都 做 到 了 高 水 平 、 高 规格 ， 所 邀 嘉 宾 均 为 行业 内 知名 学 者 和 具有 多 年 


战 的 高 端 平 台 。 


3. 规模 最 大 : 近 1 000 所 高 校 院 系 学 子 参 赛 


数 百 所 高 校 、 三 万 多 伯 


F 作 品 、 历 时 


近 半 年 的 征稿 记 


BBA “e 


man + 


院 奖 ”真正 搭建 了 从 学 习 到 实 


中 均 形成 了 强大 的 规模 效应 。 经 过 多 年 的 人 气 积淀， 目前 “学 院 奖 ” 
设计 、 新 闻 、 广 告 类 专业 学 生 心目 中 最 为 重要 的 专业 奖项 ， 而 其 在 高 校 学 生 中 衍生 的 巨大 
影响 力 和 号 召 力 ， 赋 予 了 该 奖项 巨大 的 社会 价值 。 
4. 实效 最 强 :紧密 联系 实务 需求 


F 选 ， 使 得 “学 院 奖 ”在 高 校 和 社会 


LES 


LENTES 


j. (EE, 


“学 院 奖 ”所 有 命题 均 取 


自 市 场 实战 的 一 手 资料 ， 


ap 


题 行业 涵 
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多 样 ， 获 奖 作 品 实施 率 高 ， 区 别 于 传统 奖项 命题 单一 、 纯 粹 理论 式 的 研讨 。 学 院 奖 ” 已 经 
成 为 了 一 项 紧密 联系 实务 界 的 教育 活动 ， 不 但 在 大 学 生 中 具有 极 大 的 影响 力 和 号 召 力 ， 而 
且 成 为 了 众多 大 型 广告 公司 和 知名 品牌 企业 迟 选 人 才 的 重要 依据 。 


活动 高 潮 迭 起 


在 近 8 个 月 的 活动 进程 周期 中 ，《 广 告 人 》 杂 志 积 极 开 展 活动 推广 、 深 化 品牌 传播 ， 
通过 活动 营销 、 线 下 宣传 、 新 闻 公 关 以 及 其 他 渗透 式 的 延伸 服务 ， 提 升 了 学 院 奖 活 动 品牌 
以 及 众多 命题 企业 产品 在 学 生 中 的 知名 度 和 提 及 率 ， 同 时 增加 了 活动 品牌 和 企业 形象 的 新 
闻 曝 光 率 和 大 众 影响 力 ， 实 现 了 “品牌 + 品牌 ”的 成 功 甘 加 模式 。 

2014-2015 年 中 国 大 学 生 广 告 艺 术 节 学 院 奖 由 启动 仪式 、 全 国 18 个 省 份 高 校 巡 讲 、 
作品 评选 和 颁奖 盛典 等 几 大 活动 组 成 ， 各 项 活动 既 独 具 特 色 ， 又 串珠 成 链 ， 共 同 构成 了 以 
学 院 奖 为 中 心 的 系列 学 生 创意 与 实践 活动 ， 持 续 数 月 的 各 项 活动 将 在 全 国 高 校 中 掀起 一 波 
又 一 波 的 狂潮 ， 令 学 子 们 感受 无 穷 的 广告 魅力 | 活动 于 每 年 5 月 份 评审 ，6 月 份 在 北京 中 
央 电 视 台 梅 地 亚 中 心 颁奖 。 
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y» E Ba 


A 上 
张 默 闻 这 万 与 广告 人 文化 集团 市 场 总 监 陈 晓 庆 女 士 在 一 起 
THE 


民国 味 : 清丽 脱俗 浓 妆 


B 张 默 闻 策 划 集 团 


张 默 闻 


= 
SD 


很 多 人 问 我 ， 张 默 闻 ， 你 这 个 《广告 人 》 忠 实 的 粉丝 ， 


杂志 的 理由 吗 ? 这 个 问题 问 得 和 


3:5 


= eb 


淡 抹 总 相宜 


46 He 
Be ol 


准 的 美学 评价 ; 第 二 ， 我 的 形象 和 《广告 人 》 杂 志 已 经 融 为 一 体 ， 


是 什么 。 
《广告 人 》 


和 《广告 人 》 和 杂志 从 认识 到 深交 已 经 10 多 年 了 。 我 必须 承认 《广告 人 》 杂 志 
入 我 的 生命 里 ， 长 在 了 一 起 ， 几 乎 可 以 做 到 《 
动 的 热恋 程度 。 这 种 感觉 是 一 种 走 过 岁 月 、 


化 开 
的 整 


创意 | 


骇 浪 里 闲 庭 信 步 。 难 怪 有 人 
记得 《广告 人 》 杂 志 的 封面 是 


男人 给 这 个 杂志 的 风格 做 了 定型 ， 


杂志 是 一 种 民国 范 


尽管 这 个 问题 的 回答 难度 很 大 ， 但 是 我 必须 要 


E 


Rao 


广告 人 》 难 受 我 伤感 ， 


， 我 的 美学 修养 很 差 ， 我 很 难 对 一 个 杂志 做 出 精 
«J 


斥 我 们 你 喜欢 《广告 人 》 


告 人 》 是 什么 我 就 


已 经 融 


(PSA) REIR 


《广告 人 》 杂 志和 别 的 杂志 不 一 样 ， 


明 、 大 师 清明 的 时 代 ， 那 个 时 
体 设计 风格 趋 于 民国 风 ， 有 大 
青 怀 ， 有 守旧 的 美德 : 


SPAM 


走 过 麻 合 、 走 过 


SZ ART. 


业 的 快感 ， 我 很 满意 。 


她 具有 很 浓烈 的 民国 范 儿 。 民 国 是 创意 文明 、 文 


心 充满 了 真实 的 话语 也 充满 了 时 尚 感 。《 广告 人 》 杂 志 
昌 的 传统 色彩 和 美术 伦理 ， 有 简约 的 纸 媒 风格 和 浪漫 的 
创新 的 思想 。 她 ， 不 仅 于 不 争 不 抢 中 绽放 光华 ， 而 且 于 惊 涛 


说 ，《 


广告 人 》 是 一 本 接地 气 、 接 世界 、 


专 播 的 美 


接客 户 、 接 


中 国 


更 一 个 


充满 了 浪 和 漫 ， 充 满 了 美和 赞 。 
民国 是 对 中 国 广告 艺术 有 贡献 的 ， 那 


《广告 人 》 


杂志 是 一 种 人 物 派 


《广告 人 》 杂 志 最 大 的 特点 是 人 物 派 


著名 广告 情色 大 师 江 绍 雄 设计 的 ， 这 个 煽情 的 老 


些 销魂 的 、 开 放 的 广告 精神 在 《广告 人 》 


身上 得 到 了 繁 行 ， 这 是 我 喜欢 《广告 人 》 杂 志 的 第 一 点 。 


集 艺术 、 广 告 、 创 意 、 人 物 、 观 点 于 一 身 的 杂志 


。《 广 告 人 》 不 是 其 他 的 / 


Sår, FRUE 


野 的 理论 ， 漫 山 遍 野 的 国外 创意 观点 ， 漫 


魂 。 广 告 的 核心 是 人 ， 是 人 与 人 的 交流 ， 是 人 的 故 寻 
人 》 杂 志 锁 定 的 人 物 ， 跨 界 于 媒体 、 


强 与 弱 ， 爱 与 恨 ， 生 动 鲜 活 地 展现 了 出 来 ， 从 人 文 的 角度 折射 中 
媒体 和 中 国 创意 。 所 以 《广告 人 》 杂 志 一 路 走 来 ， 人 物 领军 ， 获 


山 遍 野 的 数据 报告 ， 就 是 没有 以 人 为 本 的 核心 灵 


LEIA] 
告 公司 、 


企业 ， 


和 对 人 抛 出 态 
《广告 人 》 将 他 们 的 喜与 怒 ， 衣 于 乐 ， 
广告 、 中 国 品牌 、 中 


得 掌声 无 数 。 


国 


度 的 传 


过 程 。《 广 告 


Es 
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E 要 对 


力 的 一 种 派 。《 广 告 人 》 杂 志 推 出 的 人 物 可 以 用 32 个 字形 容 : 有 血 有 


1 告 人 物 进 行 挖掘 和 肯定 ， 这 是 一 种 派 ， 一 种 驰 对 于 事件 本 身 的 


具有 


HA 


A, A 


BE 


NR, 


BR 


Æ Æ 


AE 


AS 


„u, ARA] 


Jik 


=, 


BRE 


IL, 


31M) IT 


af), ASEH. 


3 


杂志 是 一 种 


《广告 人 》 


Zu 


SAB), 但 是 他 们 都 代表 着 中 


El 


+= 


ES 


为 《广告 人 》 


Ir 


尚 自由 、 


INAS 


Fra 
[==] TERA 


范 儿 和 最 有 


7 


虽然 他 们 在 江湖 
腕 儿 的 一 群 人 , 都 算得 上 是 人 物 。 


上 的 声音 


崇尚 原生 态 ， 所 以 《广告 人 》 杂 志 的 编辑 们 都 不 是 最 


圭 写 手 ， 而 是 最 原生 态 
原生 态 体现 在 四 个 方面 
第 一 : 原生 态 的 社 


的 写 手 ， 这 是 


让 张 默 闻 这 万 感动 和 感激 的 地 方 。 


《广告 人 》 杂 志 的 


长 。 社 长 是 位 女性 ， 胖 乎 乎 的 ， 其 可爱， 她 叫 穆 虹 。 在 她 身上 体现 
了 原生 态 的 广告 精神 。 这 种 精神 就 是 远离 政治 ， 贴 近 客 户 ， 远 离 愤 青 ， 保 持 温和 和 。 用 原生 


态 的 心态 创业 ， 用 原生 态 的 思想 经 营 贯穿 她 的 全 部 思想 体系 。 


第 二 : 原生 态 的 主 
广告 主 服务 的 。 广 告 


为 广告 
客观 性 和 公正 性 。 


才 有 


神 和 广告 使 命 的 挖 
新 鲜 、 最 原生 的 人 物 


el 


X 


第 四 : 原生 态 的 平台 。《 广 告 人 》 


没有 那么 多 的 资本 游戏 


太 浓 的 妆 ， 也 不 会 让 自 


张 。 


《广告 人 》 杂 志 社 历来 主张 以 广告 主 为 核心 ， 


Ste 
豪华 ， 


人 的 盛宴 再 


也 只 是 自 
《广告 人 》 的 以 广告 主 为 核心 的 

第 三 : 原生 态 的 采访 。 张 默 闻 这 所 领教 过 《广告 人 》 杂 志 的 美女 编辑 
采访 都 是 量 身 定做 的 ， 都 是 人 文 为 先 的， 不 是 过 度 关 心 你 的 理论 ， 而 是 更 关心 你 的 广告 精 


RER, RAR 


娱 


ce 
Bee 


EH 


因为 广 
SELES, VE 
有 路 获得 了 丰硕 的 果实 。 


告 最 终 是 


的 采访 ， 她 们 的 


《广告 人 》 独 自 唱歌 ， 


《广告 人 》 杂 志 ， 浓 妆 淡 抹 总 相宜 


RUZ, Alb, 
杂志 的 舞台 上 ; 娘子 军 


Ha 
A 


自己 的 速度 前 进 ; 民 


广告 行业 里 自信 登场 。 


的 重要 的 参与 者 和 策划 人 之 一 ， 我 总 是 那么 自 
能 和 《广告 人 》 一 起 成 长 是 福气 ， 我 


| 卖点 是 
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BE) BE, AMRES, 


E, MAHA. Em, BAJERA. MA, 《广告 人 》 杂 志 成 了 最 
道 平 台 。 
杂志 是 一 个 原生 态 的 平台 。 没 有 那么 多 的 利益 交集 ， 
， 她 很 单纯 ， 单 纯 的 报道 ， 单 纯 的 采写 ， 单 纯 的 经 营 。 不 给 自己 化 
己 裸 妆 登 台 ， 来 得 自然 ， 走 得 洒脱。 广告 杂志 风云 激荡 ， 大 咖 云 集 ， 
在 江湖 潜行 。 
Behe, 《广告 人 》 就 是 这 样 浓 妆 淡 抹 总 相宜 的 活跃 在 中 国 广告 
02, AMARA, 《广告 人 》 就 是 这 样 安静 地 做 自己 ， 安 静 地 按 


SES AE 


《广告 人 》 就 是 这 


F 为 《广告 人 》 杂 志 社 的 朋友 ， 作 为 《月 
台 终 这 样 认为 。 


TA 


= 


己 的 


风格 在 


度 大 案 》 和 《名 人 写 名 人 》 


战略 篇 


Han, Sap. ar, (TEA) 杂志 的 三 条 命 


E 张 默 闻 策划 集团 战略 中 心 


曾经 听 说 过 这 样 的 说 法 ， 平 良 的 人 有 一 条 命 : 性 命 ; 优秀 的 人 有 两 条 命 : 性 命 和 生命 ; 
AJA AR: 性 命 、 生 命 和 使 命 ， 它 们 分 别 代表 了 生存 、 生 活 和 责任 ! 其 实 这 句 话 
不 仅 道破 了 人 生 的 三 种 境界 ， 也 揭示 了 万 物 的 生存 百 态 ， 这 其 中 当然 也 包括 中 国 Er: 
家 家 大 大 小 小 的 杂志 社 和 一 本 本 形形色色 的 墨 香 杂 志 。 


=I 
IR 


“性 命 ” 扩 张 摆平 《广告 人 》 杂 志 之 生存 


1989 年 ， 天 津 日 报社 和 天 津 市 广告 协会 为 《广告 人 》 杂 志 赋 予 了 第 一 道 性 命 。 之 后 
的 6 年 时 间 ， 初 生 而 懂 懂 的 《广告 人 》 杂 志 一 直 在 监护 人 的 全 方位 保护 下 ， 开 始 尝试 为 天 
津 本 塌 的 广告 界 人 士 们 提供 业界 资讯 。 
1995 年 ， 一 位 光世 如 虹 的 美丽 女士 入 主 《 广 告 人 》 编 辑 部 ， 天 津 广告 人 突然 发 现 ， 
原来 那个 响 呀 学 语 的 小 孩童 已 经 萌芽 出 世 壮 成 长 的 新 动力 ， 而 这 就 是 穆 虹 女 士 为 《广告 人 》 
创造 的 第 二 道生 命 一 一 市 场 化 经 营 。 

然而 ， 像 任何 一 本 刚刚 学 会 独立 行走 的 年 轻 杂 志 一 样 ， 初 入 全 国 市 场 的 《广告 人 》 不 
仅 面 临 着 不 同 程度 的 挑战 与 机 遇 ， 也 曾 几 度 在 性 命 和 生命 这 两 条 命中 左右 徘徊 。 于 是 ， 人 在 积 
极 保全 性 命 的 同时 , (TEA) 也 大 刀 阔 从 地 启动 了 一 系列 举措 ， 以 放眼 中 国 传媒 界 的 视角 ， 
为 杂志 注入 更 多 的 生命 力 。 很 快 ， 《广告 人 》 杂 志 开 始 积极 与 中 国 广告 协会 电视 分 会 、 中 国 
广告 协会 报刊 分 会 联合 ， 共 同 发 起 “广告 人 中 国 ”系列 活动 ， 编 撰 出 版 了 中 国 唯一 一 部 关 
于 当代 广告 人 的 大 型 人 文 从 书 一 一 《广告 人 . 中 国人 文 丛书 》。 紧 接着 ，《 广 告 人 》 又 陆续 
在 广州 、 上 海 举办 广告 人 中 国峰 会 ， 展 开 “ 广 告 人 中国” 案例 评选 ， 并 与 中 国人 民 大 学 出 
版 社 合作 编撰 出 版 了 包括 全 案 、 品 牌 、 创 意 、 活 动 四 卷 在 内 的 大 型 案例 丛书 一 一 《实战 广告 
案例 》， 揭 开 了 《广告 人 》 以 杂志 出 版 为 发 展 基础 、 以 活动 营销 为 市 场 主导 的 经 营 新 篇 章 。 


FH 


“生命 ”张扬 成 就 《广告 人 》 杂 志 之 威望 


十 年 之 间 ，《 广 告 人 》 杂 志 从 一 本 天 津 本 塌 行 业内 刊 迅速 发 展 成 为 了 一 本 走向 全 国 的 
告 行业 专刊 。 然 而 真正 标志 杂志 站 稳 市 场 脚 跟 ， 并 成 为 中 国 广告 阵地 领军 友 声 人 物 的 是 
“两 个 创新 跨越 ”. 第 一 个 创新 跨越 体现 在 杂志 的 主 营业 务 。2006 年 起 , 实力 日 渐 雄 厚 的 《 广 
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告 人 》 杂 志 开 始 独家 承办 中 国 广告 行业 最 有 影响 力 、 级 别 最 高 的 年 度 行 业 活 动 一 一 中 国医 
际 广 告 节 中 最 具 代表 性 的 “媒介 ' 企业 展示 交易 会 ”及 户外 媒体 位 、 媒 体 推介 会 的 组 织 、 
招展 ， 并 取得 了 空前 成 功 ， 为 媒体 和 广告 主 构建 了 全 方位 的 展示 、 推 广 、 沟 通 平台 。 
2007 年 , 《广告 人 》 和 杂志 再 次 着 手 承办 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 ， 并 在 广告 节 
期 间 增 设 中 国 传媒 高 端 论坛 ， 积 极 探索 传媒 的 内 在 本 质 和 发 展 规律 ， 鼓 励 并 宣扬 有 原创 精 
神 的 内 容 设 置 及 经 营 操作 ， 为 中 国 传媒 行业 和 谐 有 序 的 发 展 提供 参 鉴 和 指引 。 


“使 命 ”升华 铸就 《广告 人 》 杂 志 之 桂冠 


2008 E, 在 活动 承办 上 日 渐 成 熟 的 《广告 人 》 杂 志 并 没有 就 此 停 下 追寻 新 动力 的 脚步 ， 
为 了 修炼 好 内 功 ，《 广 告 人 》 杂 志 积 极 寻 求 行业 智库 ， 希 望 为 杂志 内 容 本 身 注入 持久 不 豪 
的 独特 竞争 力 。 那 么 如 何 让 《广告 人 》 杂 志 成 为 一 本 有 使 命 感 的 杂志 呢 ?” 当 《广告 人 )》 A 
志 社 找到 张 默 闻 这 所 之 后 ， 他 一 直 在 心里 这 么 反问 自己 ， 所 谓 的 使 命 又 是 什么 呢 ? 

就 如 开篇 那 句 话说 的 一 样 ， 卓越 的 人 比 其 他 人 多 了 一 个 使 命 。 使 命 ， 是 一 定 要 把 事情 


做 成 的 责任 ， 是 对 国家 、 对 社会 、 对 人 民 的 一 种 责任 。 他 们 把 自己 的 生命 同 国家 、 民 族 甚 至 
整个 人 类 的 命运 紧 紧 联系 起 来 ， 肩 上 有 着 沉 多 多 的 担当 ， 那 就 是 神圣 的 使 命 。“ 使 命 ” 是 他 
们 心头 的 干 钧 重任 。 BRB, 使 命 是 远 远 高 于 性 命 和 生命 之 上 的 第 三 种 境界 。 没有 使 命 感 ， 
再 优秀 的 生命 个 体 也 诠释 不 了 人 生 制 高 点 的 精彩 绝伦 。 尽 管 他 们 可 以 过 得 精彩 ， 可 那 毕竟 还 
是 个 人 的 事情 ， 能 不 能 对 国家 、 对 社会 、 对 人 民有 一 点 点 的 贡献 ， 这 才 是 真正 的 使 命 感 ! 


使 命 感 是 动力 的 内 在 源泉 ， 没 有 明确 使 命 感 的 人 走 不 了 太 远 ， 没 有 使 命 的 事业 做 不 了 
多 么 成 功 ,同样 , 没有 使 命 感 的 杂志 也 不 能 成 为 行业 的 撼 楚 , 更 不 能 以 洛阳 纸 贵 而 名 满 天 下 。 
一 个 人 会 成 功 ， 一 定 是 他 的 目标 明确 ， 一 定 是 他 非常 清楚 自己 的 使 命 和 理念 。 于 是 ， 张 默 
闻 这 万 提出 了 值得 思考 的 问题 ， 如 何 让 《广告 人 》 杂 志 成 为 一 本 具有 使 命 感 的 杂志 呢 ? 

经 过 张 默 闻 这 万 的 策略 支持 ，《 广告 人 》 杂 志 成 功 开 启 了 她 的 第 二 个 创新 跨越 一 一 与 
张 默 闻 策 划 集 团 展开 友情 性 的 、 兄 弟 式 的 松散 式 合 作 ， 开 辟 《 名 人 写 名 人 》 与 《月 度 大 案 》 
两 大 王牌 栏目 ， 强 化 以 广告 主 为 核心 的 栏目 改版 及 广告 主 资源 扩张 之 路 。 正 是 这 两 大 行业 
创新 的 全 新 栏目 ， 助 力 《 广 告 人 》 成 为 了 业界 最 具 核 心 竞争 力 的 王牌 行业 杂志 

如 今 ， 回 望 已 经 迈 过 四 分 之 一 个 世纪 的 《广告 人 》 杂 志 ， 我 们 看 到 的 《广告 人 》 变 得 
更 加 立体 和 饱满 ， 她 不 再 仅仅 是 一 本 杂志 ， 而 是 一 个 成 为 中 国 广告 界 乃 至 创意 产业 发 展 中 
的 一 体 化 行业 营销 服务 商 ， 一 个 极 具 资源 力 和 执行 力 的 跨 界 营销 平台 。 所 以 在 接 下 来 的 发 
展 中 ， 我 们 将 领略 到 作为 行业 龙头 的 《广告 人 》 会 被 行业 赋予 更 多 的 使 命 ， 因 为 这 恰 是 一 
家 卓越 杂志 与 生 俱 来 的 荣耀 。 


Ir 


o 
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没有 上 过 这 两 个 栏目 别 说 你 是 品牌 界 名 人 


B 张 默 闻 策划 集团 战略 中 心 


《广告 人 》 创 刊 于 1989 年 ， 由 中 国 广告 协会 报刊 分 会 、 中 国 广告 协会 电视 分 会 共同 
主办 , 具有 深厚 的 办 刊 背景 和 强大 的 资源 平台 。 经 过 十 几 年 的 发 展 ,《 广 告 人 》 杂 志 已 成 为 
中 国 广告 业 中 极 具 影响 力 和 竞争 力 的 专业 刊物 。 

(SA) AERA “SRR” 宗旨, 努力 构建 与 广告 主 的 沟通 平台 ,杜绝 广告 圈 内 的 “ 自 
娱 自 乐 ”， 深 度 介 入 广告 主 、 媒 体 及 代理 公司 资源 ; 秉承 “大 广告 ”理念 ， 从 广告 主 ， 广 
告 代理 商 ， 广 告 投放 媒 体 三 方 角度 看 待 广告 问题 ， 为 读者 传递 广告 业 不 同 领域 的 专业 信息 ， 


深度 引领 学 院 学 术 领 袖 及 企业 智慧 精华 ， 不 断 挖掘 新 视角 ， 关 注 当下 媒 企 生存 状态 及 焦点 
问题 。 


铸铁 成 钢 掘 地 三 尺 找 卖 点 


当 张 默 闻 这 遍 接 到 这 个 策划 任务 的 时 候 ， 他 着 力 思考 的 是 如 何 让 《广告 人 》 杂 志 具 有 
前 瞻 性 ， 具 有 文化 使 命 感 ， 有 具有 行业 新 风尚 。 重 新 整合 广告 、 杂 志 、 媒 体 、 广 告 主 、 广 告 
人 等 一 系列 资源 , 让 广告 人 杂志 的 可 读 性 、 可 看 性 和 可 传播 性 具有 一 个 新 层次 的 提高 和 飞跃。 

也 正 因为 抱 着 这 样 的 使 命 感 和 责任 感 ， 张 默 闻 这 毛 在 研究 完整 个 广告 行业 的 刊物 后 ， 
另辟蹊径 ， 打 了 品牌 和 名 人 两 张 牌 。 而 这 真正 要 挖掘 的 是 品牌 之 所 以 成 为 品牌 的 背后 的 曹 
肖 故 事 ， 以 及 名 人 之 所 以 成 为 名 人 的 独到 之 处 、 行 业 精神 ， 还 有 那些 不 为 外 人 所 知 的 故事 
与 情怀 。 简 而 言 之 ， 就 是 挖掘 品牌 和 名 人 背后 的 故事 ， 满 足 读者 无 限 的 求知 僻 和 好 奇 心 。 
也 正 应 验 了 那 句 话 ， 只 有 挖掘 消费 者 诉求 ， 满 足 消费 者 需求 的 产品 才能 真正 获得 消费 者 的 
认同 和 追捧 ! 也 正 因为 这 样 的 奇 思 妙 想 ， 或 者 说 是 天 马 行 空 的 创意 ，《 月 度 大 案 》 与 《名 
人 写 名 人 》 两 大 栏目 相继 在 张 默 闻 这 所 的 笔墨 间 成 型 。 

《月 度 大 案 》 与 《名 人 写 名 人 》 两 大 栏目 自 2008 年 起 首次 在 《广告 人 》 杂 志 上 问世 
以 来 ， 就 一 直 占 据 着 《广告 人 》 的 核心 版 面 和 王牌 地 位 。 两 大 栏目 板块 ， 不 仅 成 了 编辑 、 
记者 们 最 想 接手 负责 的 香 蚀 错 ， 也 是 读者 拿 到 杂志 后 最 乐意 阅读 与 分 享 的 内 容 ， 更 是 品牌 
界 人 士 甚 首 期 盼 并 渴望 被 “点 名 ”的 兵家 阵地 。 所 以 ， 品 牌 界 这 句 “ 没 有 上 过 这 两 个 栏目 
别 说 你 是 品牌 界 名 人 ”的 潜 规 则 恰好 可 以 说 明 两 大 栏目 极 高 的 受 欢 迎 程度 和 超 强 的 业内 权 
威 性 。 也 正 因为 张 默 闻 这 万 用 独特 的 视角 挖 扎 了 消费 者 的 需求 ，《 月 度 大 案 》 与 《名 人 写 
名 人 》 轻 松 地 成 为 了 《广告 人 》 的 核心 竞争 力 ， 也 成 了 行业 的 撼 楚 栏 目 。 不 仅 越 来 越 受 到 
读者 的 追捧 ， 也 成 了 广告 主 和 广告 大 咖 争 先 东 后 上 榜 的 必 争 之 地 ， 一 时 间 “ 洛 阳 纸 贵 ”。 
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锦上添花 争先 恐 后 登 平台 


《月 度 大 案 》 和 《名 人 写 名 人 》 到 底 牛 在 哪里 ? 究 其 根本 ， 主 要 是 由 于 这 两 个 栏目 都 
kt 出 了 传统 杂志 板块 内 容 提供 商 的 单一 角色 。 以 《月 度 大 案 》 为 例 《广告 人 》 和 杂志 从 普 
通 案例 的 传媒 思想 中 挣脱 出 来 ， 开 辟 一 个 集 广 告 主 的 战略 大 案 、 广 告 公司 的 策略 大 案 和 媒 
体 的 传媒 大 案 三 位 一 体 的 超级 “公司 大 案 ”。 由 此 ，《 广 告 人 》 杂 志 的 《月 度 大 案 》 和 传 
统 案例 相 比 ， 展 现 的 内 容 更 加 全 面 ， 诠 释 的 思维 更 加 立体 ， 绚 含 的 策略 更 具 深 度 。 所 以 ， 
正 是 这 样 的 高 水 准 综合 大 案 ， 势 必要 求 案例 主导 方 也 就 是 品牌 策划 者 必须 拥有 足够 深 广 的 
综合 性 眼光 ， 以 及 经 得 起 品牌 方 、 传 播 方 和 消费 者 多 重 人 士 全 方位 考验 的 专业 素养 。 
《名 人 写 名 人 》 栏目 亦 是 如 此 。 在 各 种 叫 法 的 《名 人 特写 》《 名 人 传记 》 人 遍布 各 大 杂 
志 的 同时 ， 《广告 人 》 杂 志 的 《名 人 写 名 人 》 则 将 此 类 特写 与 传记 上 升 到 了 另 一 个 高 度 。 
通过 巧妙 地 设立 一 个 门槛 ，《 名 人 写 名 人 》 在 名 人 的 光环 与 炒作 下 ， 精 确 找 到 了 栏目 的 差 
异 与 吸引 力 。 因 此 ， 栏 目 一 经 创立 ， 迅 速 在 中 国 广告 界 和 品牌 界 掀起 了 互相 执笔 的 热潮 ， 
而 栏目 编辑 也 通过 筛选 ， 将 那些 业界 真正 的 大 佬 们 呈现 在 了 读者 的 面前 。《 名 人 写 名 人 》 
最 冬 机 的 地 方 就 在 于 ， 不 是 名 人 的 品牌 策划 人 不 敢 动笔 号， 不 是 “名 人 中 的 名 人 ”的 品牌 
策划 人 更 是 不 会 被 写 。 正 因为 如 此 ， 和 凭借 这 一 创新 性 的 栏目 ， 《广告 人 》 杂 志 再 度 成 为 业 
界 最 受 关注 的 焦点 。 

如 今 ，《 月 度 大 案 》 和 《名 人 写 名 人 》 这 两 大 栏目 已 经 陪伴 《广告 人 人》 杂志 度 过 了 7 
SEX, 热门 度 至 今 居 高 不 下 , 影响 力 持续 经 久 不 豪 。 我 们 相信 , 在 战略 高 度 的 保驾 护航 下 ， 
两 大 栏目 将 会 继续 保持 其 现 有 的 核心 地 位 ， 成 为 中 国 品牌 界 追 捧 的 传奇 。 
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策划 篇 


(BEAR) 一 一 给 广告 主 品牌 一 个 国家 级 的 品牌 
讲坛 


| 张 黑 间 策 划 集 


核心 栏目 策划 是 杂志 的 品牌 核心 资产 ， 初 创 时 其 


Z 


策划 中 心 


《广告 人 》 和 张 默 闻 这 万 相互 扶持 走 过 了 七 年 。 七 年 里 ， 张 默 闻 这 万 一 直 是 
的 特聘 策划 顾问 ， 密 切 关 注 着 《广告 人 》 的 成 长 ， 不 间断 地 为 《广告 人 》 的 发 展 出 谋划 策 。 


核心 竞争 力 。 


当前 杂志 媒体 种 类 繁多 ， 广 告 圈 内 的 杂志 也 是 不 乏 其 数 。 我 们 在 六 


《广告 人 》 


BAI (SA) 缺乏 重 磅 级 栏 


目 策划 ， 没 有 


市 场 进行 充分 的 了 


解 和 调查 后 发 现 ， 多 数 的 杂志 媒体 都 运营 得 不 够 理想 ， 可 以 说 有 80% 的 杂志 媒体 在 艰难 
中 前 行 。 为 什么 杂志 媒体 会 出 现 这 样 的 情形 呢 ? 经 过 张 默 闻 策 划 集 团 调研 总 结 后 发 现 : 杂 
志 之 所 以 运营 艰难 不 仅仅 表现 在 运营 资金 的 薄弱 方面 ， 更 重要 的 是 没有 进行 正确 的 市 场 调 
查 ， 没 有 了 解 真正 的 杂志 市 场 ， 更 没有 真正 了 解读 者 的 真实 需求 ， 因 此 出 现 以 下 情况 : 
第 一 ， 对 读者 的 真实 需求 了 解 模 糊 不 清 。 杂 志 媒 体 了 解 这 个 平台 的 最 主要 目的 和 责任 


是 为 了 给 企业 、 团 体 和 个 人 提供 一 个 互助 交流 的 平台 ， 从 而 能 更 好 地 促进 该 行业 的 信息 交 
流 和 活动 开展 。 而 很 多 的 杂志 媒体 并 未 了解 这 个 责任 ， 它 们 除了 是 一 些 人 物 专 访 、 产 品 信 
息 的 内 容 平 台 外 ， 几 乎 是 没有 什么 突出 的 看 点 ， 因 此 就 显得 这 些 杂 志 缺 少 营 养 ， 缺 乏 内 洱 。 

第 二 ， 杂 志 的 品牌 定位 脱轨 。 经 过 市 场 调查 研究 后 还 发 现 企 业 、 团 体 、 个 人 订购 杂志 


的 目的 是 希望 能 通过 杂志 媒体 发 气 人 才 或 者 达到 
时 候 并 不 是 把 企业 的 真实 需求 作为 定位 的 准则 。 张 默 闻 策划 
的 定位 ， 锁 住 杂 志 与 读者 的 关系 ， 才 能 有 助 于 促进 杂志 与 消费 者 的 互动 
杂志 才 会 被 越 来 越 多 的 企 \ 
B=, BARE, 


BAERE ASAE) 


) 又 


但 树立 了 《广告 人 》 
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、 团 体 和 个 人 
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Bai 


认为 ， 只 有 把 


aS 


营销 的 目的 。 而 很 多 的 媒体 在 品牌 定位 的 


屋 杂 志 品 牌 


只 有 


7 ZN 


关注 和 重视 ， 从 而 


3901 
吏 杂 志 运 营 得 越 来 越 理 想 。 


b, XA 


/的 真实 消费 需 


难 走出 一 利 困境 。 当 然 ， 前 提 是 杂志 必须 做 好 杂志 


求 。 
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受 有 特色 ， 就 很 难 吸 引 ; 


RZ; 缺少 精华 。 


RIES, 


BRA, 


ESED, DAREA 


SERA 


在 张 默 闻 这 所 的 策划 指导 下 ， 


ai 


队 的 


《广告 人 》 的 《月 度 大 案 》 栏 目 
言 心 ， 也 激活 了 《广告 人 》 的 专业 力量 。《 


业 把 玩 的 核心 栏目 ， 核 心 文字 。 


身 ， 并 且 


内 容 本 身 很 关键 。 如 果 杂 志 本 身 的 内 容 
芝 至 到 最 后 会 被 彻底 抛 奔 。 所 以 ， 一 本 杂志 知 要 产 露 头角 ， 


横 空 出 世 ， 这 个 栏目 不 


EAR) FE 


Bz) 
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AFBFBSERENT SEIS 
台 的 最 大 读者 是 销售 人 员 ， 而 销售 人 员 对 于 品牌 


票房 。 如 果 说 《广告 人 》 的 《月 度 大 案 》 是 
的 策划 人 一 一 张 默 闻 这 


的 《月 度 大 案 》 正 是 要 手动 ) 


BA ARENAS a” EMEA, 将 营销 ) 


纵 : 拒绝 自 说 自 话 ， 以 广告 主 、 
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SHRIZHERKE 
销 等 全 方位 


=] 


展示 案 


例 全 


过 程 。 


没有 明星 栏目 就 没有 了 明星 广告 主 


张 默 闻 这 所 认为 ， 


广告 


影响 的 结果 ， 要 从 产品 战略 、 


公司 、 媒 体 三 方 角度 审视 得 失 ; EE: 


切割 , 将 其 精髓 


展示 给 读者 。 
强调 案例 成 败 是 


SE 


策略 、 


创意 表现 、 媒 介 投 放 、 活 动 营 


一 本 好 的 杂志 OS 如 果 没 丰 H 明星 栏 目 


就 没有 


jm = 
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好 的 明星 


平台 才能 
一 样 ， 这 也 充分 


AGERE Ll 


说 明了 “名 人 效应 ”和 


承载 和 吸引 明星 广告 主 。 就 如 同市 场 流 行 的 产品 身边 总 


能 看 到 一 个 明星 与 之 左右 


也 只 有 一 个 明星 栏目 才 


Be S EL 


更 好 的 


“明星 效应 ”在 
聚光灯 效果 ， 成 就 明星 广告 主 。 张 默 


5 场 中 是 一 个 不 可 忽略 的 营销 手段 。 
司 策划 集团 为 
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《广告 人 》 杂 志 倾 心 打造 的 开 


篇 经 典 栏 


[=] 
AA 


《广告 人 》 的 《 
SUE: 从 市 场 战 略 、 品 


REA, Sis) 


月 


ZAR 
牌 战略 、 
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》 用 12~18 页 大 篇 
策略 、 专 家 评论 


m 


度 大 案 》， 就 是 一 个 用 文字 和 策略 塑造 
光 舞 台 的 。 
E) 


R 道 打造 了 一 个 优秀 实战 案例 成 功 的 
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RAZA: 满足 读者 需求 ， 整 合 
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上 《广告 人 》 杂 志 升 华 的 决定 性 因 


告 资源 ， 创 造 明星 平台 。 而 这 三 个 要 素 一 而 三 ， 三 而 一 ， 


看 似 一体 ， 却 又 缺 一 不 可 。 与 《 


告 人 》 杂 


志 针 对 传媒 案例 的 


司 案例 的 《公司 大 案 》， 


形成 了 


《传媒 大 案 》， 针 对 广告 公 


告 主 、 


广告 公司 和 媒体 三 位 一 体 的 战略 蓝图 ， 


从 而 打造 


了 一 个 明星 栏目 ， 为 更 多 的 / 


告 主 提供 一 个 万 众 


多 的 品牌 和 企业 。 同 时 为 读者 展 


属 目的 星光 平台 


用 荣耀 感 和 明星 吸引 更 


n ITEA) Z 


挖掘 《月 度 大 案 》 就 是 去 挖掘 广告 主 


志 的 


品牌 魅力 、 专 业 素养 和 文化 精神 。 


= 


《月 度 大 案 》 在 一 


程度 上 汇集 了 中 国 


最 顶尖 、 最 时 尚 、 最 前 沿 的 品牌 。 只 有 


Eh. HBI 


ch 


国 的 绝 大 多 数 品牌 都 在 营销 的 杂志 上 


对 来 说 没有 那么 深刻 的 理解 。 


也 就 是 说 ， 企 业 的 本 质 是 营 


肖 了 营销 


告 主 的 品 


的 本 质 是 传播 ， 
垢 意识 ， 长 至 品牌 的 觉醒 意识 。 在 这 


自己 的 品牌 风采 和 品牌 个 性 , 所 以 在 一 定 程度 上 来 说 《 月度 大 案 ) 是 挖 }， 


传播 的 本 质 是 品牌 。 而 《广告 
个 平台 上 
ET SEE 
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一 个 | 


RIERA 
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所 。 那么 谁 又 是 这 音 部 
ERST SEMBE 


一 部 


全 球 闻 名 的 优秀 演员 
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， 并 且 搭 配 一 个 名 家 导演 才能 保证 
这 部 剧 的 操 刀 导 演 就 是 《月度 大 案 》 


剧 的 主演 呢 ? 
售 层面 到 品牌 层面 的 转换 和 飞越 。 


2? 答案 自然 是 各 个 优秀 的 广告 主 。 
这 个 栏目 的 策划 和 
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优酷 土豆 合 一 而 为 乐 视 网 将 推 “ 超 级 电视 ” 欲 颤 材 电 视 产业 p182 


塑造 过 程 ， 正 是 一 


独 的 。 很 多 人 以 为 


杂志 和 舞台， 一 定 要 把 广告 主 这 个 主角 拉 进 
告 主 服 务 的， 没有 


杂志 没有 一 个 好 的 杂志 


有 者 。 所 的 


一 本 好 的 


广告 人 都 是 为 ) 


KNX 


广告 主 有 感情 只 看 你 可 掏 心 掏 肺 


个 选 星 的 过 程 。 如 果 一 本 杂志 没有 广告 主 的 参与 和 互动 ， 那 么 他 也 是 孤 
告 杂 志 就 一 定 是 广告 人 、 广 告 媒体 的 舞台 ， 其 实 不 是 的 ， 真 正 的 广告 
并 来 ， 因 为 他 们 才 是 品牌 的 代言 人 ， 品 牌 的 真正 拥 


栏目 也 是 不 完 


BA, RAE 


正 的 推出 来 ， 这 才 是 一 本 广告 杂志 


每 一 个 品牌 的 成 功 ， 每 一 个 / 


与 性 情 。 不 富 感情 的 人 终归 嘉 淡 冷 漠 ， 


往往 如 鱼 得 水 ， 玩 得 风 生 水 起 。 


一 个 只 


告 主 的 “出 位 ”， 


的 真正 成 功 。 


都 证 明了 这 个 企业 和 这 


广告 主 就 成 就 不 了 一 本 真正 好 的 广告 杂志 。 
过 一 个 好 的 栏 


目 把 广告 主 、 


个 品牌 的 才情 


印证 了 失信 


JU 


ER 


个 字 ， 而 富 于 才情 的 真性 情 者 


个 品牌 的 核心 竞争 力 或 者 说 核心 基 基 


正 是 来 目 


于 这 个 企 


业 的 掌舵 者 ， 所 以 大 品牌 和 大 广告 主 背 后 必然 是 一 个 富 于 才情 和 真性 情 的 企 \ 


是 企业 和 品牌 的 掌舵 者 。 
尽管 品牌 的 基因 来 自 


于 企业 家 ， 但 是 一 


火 后 的 英雄 。 正 是 
示 了 成 功 品牌 


后 的 那 一 份 真性 情 。 


张 默 闻 策 划 集 


炮 而 红 的 


是 品牌 和 产品 


， 企 业 家 往往 是 灿烂 


家， 或 者 说 


5 


出 于 这 样 的 现实 ， 张 默 闻 策 划 集 
背后 的 企业 家 战略 战术 ， 以 及 真性 情 。 
是 否 能 写 出 华丽 的 产品 ， 惊 艳 的 传播 ， 鼓 舞 的 反响 ， 撼 人 的 销量 之 外 ， 


媒 


情怀 的 寄托 ， 是 你 保 家 卫 
本 对 这 个 产品 和 品牌 


告 人 、 
g 


广告 主 有 水 平 就 看 你 如 何 写 天 写 地 


牧 背 后 所 有 的 激情 和 热爱 ， 且 把 这 


的 喜爱 和 激情 。 那 些 笔 笔 含情 


E 


团 深度 挖掘 品 


《广告 人 》 自 


= 


的 潜在 影响 力 ， 从 而 
I (BEKR) MEAN 


A 


T 


> 
一 


Ab E 


dab 


还 


Bea 


hy sts 


团 认 为 营销 和 品牌 都 难 逃 “战役 ”的 说 辞 ， 但 是 战役 也 必然 是 有 温度 的 ， 


国 的 满腔 热血 。 那 么 品牌 之 战 亦 是 如 此 ， 


HERA 


、 字 字 见 真 的 


JEA 


一 份 品牌 温暖 和 情怀 传递 


给 读者 。 


敢 登 大 舞台 的 自然 不 会 是 走 街 串 巷 的 卖唱 者 ， 有 胸襟 和 战略 意识 登 上 《广告 人 》 杂 志 
的 广告 主 自然 也 不 会 是 泛泛 之 辈 。 用 怎样 的 架构 和 墨水 来 书写 品牌 的 成 功 和 广告 主 的 高 度 
战略 意识 是 张 默 闻 策 划 集 团 的 重 中 之 重 。 

张 默 闻 策 划 为 《月 度 大 案 》 做 了 如 下 板块 的 设置 . 

[ 开篇 反响 】: 对 品牌 一 个 阶段 的 成 长 进行 总 结 ， 需 有 企业 提供 成 长 数据 ， 并 对 其 真 
实 性 进行 证 明 。 这 也 是 用 事实 说 话 ， 用 品牌 的 影响 力 说 话 。 开 宗明 义 的 强调 了 品牌 传播 的 
影响 力 ， 树 立 了 品牌 的 公信 力 。 

[ 案例 回放 】: 呈现 一 个 完美 的 整合 营销 品牌 案例 。 从 企业 背景 、 品 牌 背 景 到 品牌 策 


| 不 来 这 两 个 栏目 说 明 你 还 不 是 角 | 025 | 


进行 点 评 ， 对 读者 起 到 借鉴 作用 。 
[【 业界 评论 : 
营销 评论 一 一 对 企业 制定 策略 部 分 进行 点 评 。 
告 评论 一 一 对 广告 策略 及 创意 进行 点 评 。 
传播 评论 一 一 对 媒介 投放 策略 及 效果 进行 点 评 。 
从 营销 、 广 告 、 传 播 三 位 一 体 的 体现 了 品牌 传播 的 合金 量 ， 同 时 给 读者 以 借鉴 。 


[ 案例 经 验 】: 为 业界 提供 实 操 手册 及 思想 借鉴 ， 为 品牌 的 成 功 操作 扩大 知名 度 与 影 


2 
T 


响 力 。 


从 老板 到 营销 到 传播 一 网 全 打 尽 


“不 在 其 位 ， 不 谋 其 政 。” 一 个 人 不 在 老板 的 位 置 ， 就 不 会 去 考虑 企业 的 经 营 战略 
换 句 话说 ， 也 只 有 老板 才能 承担 起 企业 经 营 战略 的 事 儿 。 


作为 《广告 人 人》 杂志 的 金牌 栏目 ，《 月 度 大 案 》 一 开始 就 瞄准 了 企业 中 最 具 战 略 思维 
的 角色 一 一 老板 来 亲自 开篇 阐述 , 为 全 篇 的 营销 、 创 意 、 传 播 策略 葛 定 理论 基础 与 发 展 方向 。 


告 策 略 、 创 意 策略 、 传 播 策略 到 实施 效果 ， 完 整地 展现 一 个 品牌 阶段 性 成 长 的 过 程 。 
并 通过 企业 、 不 同 阶段 的 实施 方 ( 主要 指 广告 公司 ) 、 媒 介 、 第 三 方 专家 对 其 经 验 及 教训 


o 


看 ， 都 会 极 具 支 撑 力 与 说 服 力 。 


来 执行 贯彻 老板 的 战略 意义 ， 使 得 老板 的 战略 更 加 有 血 有 肉 。 


从 实战 到 品牌 到 传播 三 步 全 展示 


通过 品牌 之 主 一 一 老板 对 案例 的 直接 阐述 ， 使 得 整个 案例 无 论 从 战略 深度 还 是 策略 广度 来 


通过 对 创意 篇 、 营 销 篇 与 传播 篇 的 建设 ，《 月 度 大 案 》 又 多 方位 地 从 具体 的 策略 角度 


= 


期 刊 与 其 他 媒体 有 区 别 : Bot, HURT. RUSH. IRRE, H 


受众 面 较 小 ， 面 对 的 是 特定 行业 、 年 龄 、 职 业 、 地 区 等 的 人 群 。 因 此 ， 在 期 刊 上 的 品牌 广 
告 传播 效果 不 及 其 他 媒体 ; 其 次 ， 期 刊 的 针对 性 强 ， 专 业 化 程度 高 。 这 就 决定 了 受众 对 期 


刊 的 内 容 和 品质 要 求 较 其 他 媒体 高 ; 第 三 ， 期刊 的 出 版 周期 长 ,， 少 则 15 天 , 长 至 3 个 月 


7 


一 般 都 是 月 刊 。 受 众 接触 到 期 刊 的 机 会 比 其 他 媒体 少 。 此 外 ， 与 电视 、 报 纸 等 内 容 的 一 次 


性 消费 相 比 ， 期 刊 更 适合 深度 阅读 和 反复 阅读 。 期 刊 的 这 些 特点 决定 了 在 期 刊 的 品牌 传播 


中 要 不 断 提 高 期 刊 内 容 的 质量 ， 重 视 广 告 、 新 闻 事 件 传播 之 外 的 品牌 传播 手段 的 应 用 。 


以 收录 实战 案例 为 标准 的 《月度 大 案 》， 是 《广告 人 》 杂 志 精 心 为 广告 主 准备 的 一 个 


| 卖点 是 把 锤 (Fat) | 026 | 


展示 自己 的 品牌 平台 。 它 以 大 案 为 特色 ， 是 集 营销 战略 、 品 牌 传播 到 创意 传播 的 实战 大 舞 


台 。 之 所 以 说 它 是 实战 ， 是 因为 《月 度 大 案 》 这 个 平台 就 是 为 了 展示 品牌 的 实际 营销 案例 ， 
让 读者 可 以 从 案例 中 学 习 和 了 解 实战 的 经 验 ; 之 所 以 说 它 是 品牌 涉及 两 个 层面 ，《 月 度 大 
案 》 栏 目 是 《广告 人 》 杂 志 的 品牌 , 能 上 《月 度 大 案 》 的 案例 往往 都 是 恒 大 冰 泉 、 快 克 药 业 、 
七 度 空 间 、 盼 盼 食品 等 这 样 的 大 品牌 ; 之 所 以 说 它 是 传播 是 因为 期 刊本 身 就 是 媒体 ， 对 消 
费 者 进行 了 二 次 品牌 传播 ， 而 且 传 播 得 更 为 透彻 和 深度 ; 所 以 说 它 是 一 个 成 功 刊登 的 案例 ， 
因为 它 不 仅 可 以 让 更 多 的 读者 通过 这 个 平台 感受 到 企业 的 历史 ， 成 长 的 过 程 ， 还 可 以 重 温 
经 典 的 创意 ， 琢 磨 营销 的 思维 ， 领 略 集团 领袖 的 决策 风采 等 等 。 

从 实战 的 角度 完成 品牌 建设 ， 从 实战 的 角度 确定 品类 的 高 度 ， 从 实战 的 角度 展现 品质 
的 卓越 。 


H 
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名 人 写 名 人 一 一 给 广告 界 和 广告 主 树立 英雄 的 舞台 


ME 张 黑 闻 策划 集 


团 策划 中 心 


2008 年 ， 对 于 中 
在 总 体 平稳 的 发 


国 来 说 是 一 个 不 平凡 的 一 年 。 中 国 
展 之 路 中 迎 来 了 行业 内 的 暗潮 涌 动 。 


国 


这 一 年 ， 号 称 “ 中 国 邮政 最 畅销 
式 创刊 ， 试 图 从 商业 信息 、 


民 刊 ”的 中 


期 刊 业 作为 


重要 的 发 声 阵地 ， 也 


国 财 经 类 杂志 《第 一 财经 周刊 》 在 2 月 正 


商业 逻辑 到 生活 方式 


国 新 闻 周 刊 》 英 文 版 《NEWS CHI 
又 跨 出 了 海外 发 展 的 慎 
然而 几 家 欢喜 几 家 愁 ， 


5 obit 
EZ Vo 


由 于 
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受到 


影 
志 一 一 《译文 》 在 第 六 期 杂志 出 上 
类 期 刊 。 

在 市 场 
逐渐 面临 生存 难题 。 对 | 
期 刊 发 展 根本 动力 ”的 重要 文章 。 


经 注 


TI 


正 是 在 这 样 一 个 寻求 改变 的 时 期 ， 作 为 中 
《广告 人 》 杂 志 也 在 2008 年 踏 上 了 探寻 

《广告 人 》 杂 志 为 何 要 变 ? 从 1997 FRITES, 

十 余年 的 跌宕 起 伏 ， 也 记录 了 一 群 群 广告 人 的 风华 正 茂 。 但 是 ， 正 如 行业 整体 所 

在 网 媒 来 势 汶 汶 的 大 背景 下 

的 栏目 成 为 《广告 人 》 杂 志 从 下 而 上 改变 的 第 一 步 。 

社 年 轻 的 编辑 们 也 在 绞 
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杂志 


问题 一 样 ， 创 新 是 


ZU 


《广告 人 》 杂 志 该 如 何 变 ? 杂志 


A) 在 北 


网 络 媒体 的 强势 冲击 以 及 纸张 成 本 不 断 上 涨 等 因 
， 不 少 期 刊 的 发 行 数量 日 益 减 少 。 因 此 ， 
反 后 突然 对 儿 
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ETA 
RB 


观 全 方位 影响 读者 ; 这 一 年 ， 《中 
| 刊 发行 ， 继 在 日 本 成 功 发行 日 文 版 后 ， 


素 的 


司 文学 杂 


同样 是 在 2008 年 ， 中 国 著名 的 外 
宣布 停刊 ， 成 了 又 一 家 遭遇 经 济 危机 的 
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文学 
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越 来 越 猛烈 的 大 潮 中 ， 一 些 靠 行政 拨款 勉强 维持 “温饱 问题 ”的 期 刊 开 始 
比 ， 以 人 民 网 为 代表 的 


咎 方 媒体 也 积极 发 表 了 一 系列 阐述 “ 


PE 


A ELURREN RIENE E 


自身 改革 的 发 展 之 路 。 


《广告 人 》 杂 志 见 证 了 中 
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广告 
凸显 出 的 


Fa 


= æm 


上 手 的 技能 。 因 此 ， 新 颖 、 活 力 


Byrne 


暴 都 无 疾 而 终 的 时 候 ， 张 默 闻 这 所 突然 灵光 一 现 
《广告 人 》 杂 志 做 了 10 RE, RIT ARAN 


张 默 闻 这 万 兴奋 地 说 ， 


尽 脑 汁 。 就 在 一 次 次 的 创意 风 


《广告 人 》 的 栏目 创新 大 有 可 为 ! 


了 无 数 业内 大 事 。 这 样 的 访谈 类 栏目 


， 不 仅 与 


逐渐 失去 新 意 。 但 是 ， 如 果 换 一 个 采写 的 角度 


身边 的 另 一 个 业内 名 人 。 这 样 的 栏目 报道 ， 不 


味精 神 ， 更 能 让 读者 、 让 行业 从 全 新 的 视野 认识 一 个 完全 不 同 的 行业 标杆 


张 默 闻 这 所 的 观点 刚 网 


样 ， 一 个 让 广告 界 大 做 兴奋 赢 拌 ， 让 广告 圈 众 人 


卖点 是 


| 卖点 是 把 锤 (Fat) | 036 | 


HAT, ANEMI 


VARE, bRE 
司 行 的 同 质 化 程度 太 高 ， 其 栏目 本 身 也 正在 
， 让 行业 的 名 人 从 朋友 的 视角 去 深度 解读 他 
又 能 延续 《广告 人 》 杂 志 一 贯 以 来 的 人 文 趣 
人 物 。 
向 起 了 一 阵 阵 雷鸣 般 的 掌声 和 欢呼 声 。 就 这 


属 目的 热门 栏目 


终于 诞生 了 。 这 个 一 出 生 


便 占据 《广告 人 》 杂 志 王 牌 版 面 的 栏目 就 是 《名 人 写 名 人 》。 


《名 人 写 名 人 》 喊 出 了 真正 能 写 的 广告 人 。 

不 是 名 人 不 能 写 ， 这 道 出 了 这 个 栏目 的 卖点 所 在 。 为 什么 不 是 名 人 不 能 写 呢 ? 张 默 闻 
这 质 认 为 在 这 个 信息 量 庞大 的 社会 里 ， 你 的 亮点 不 够 突出 ， 你 就 无 法 吸引 人 们 的 眼球 。 就 
像 黑 夜里 的 火 , 只 有 你 足够 的 旺盛 和 高 挑 , 你 才能 吸引 更 多 愿意 “付之一炬 ”的 飞 蛾 来 扑 火 。 
让 名 人 执笔 来 写 文章 就 已 经 是 多 了 一 份 胜利 的 筹码 了 。 中 国 广告 界 从 来 不 缺 个 性 和 有 才情 
的 广告 人 ， 能 说 会 唱 的 ， 能 说 会 画 的 ， 能 说 会 写 的 中 国 广告 名 人 自然 也 不 在 少数 。 但 是 敢 
于 在 《广告 人 》 的 《名 人 写 名 人 》 这 个 大 擂台 中 秀 出 自己 真 功夫 的 名 人 们 又 会 是 怎样 的 人 
物 呢 ? 翻 翻 手头 上 的 《广告 人 》 杂 志 你 就 知道 了 。 

从 中 国 本 土 策划 大 师 张 默 闻 、 叶 成 中 ， 到 4A 广告 公司 的 莫 康 孙 、 杨 向 ， 再 到 广告 界 
的 学 者 大 咖 陈刚 、 梁 勤俭 …… 你 会 发 现 , 坐 研 名 人 写 名 人 注 方 的 都 是 货真价实 的 业界 大 咖 ， 
他 们 不 仅 以 手 上 真 枪 实弹 的 笔杆 子 功夫 见长 ， 更 以 圈 内 富有 相知 相 熟 的 老 朋 友 闻 名 ， 正 因 
为 如 此 ， 他 们 才 敢 接 《 广 告 人 》 杂 志 发 下 的 军令 状 。 

驾驭 一 个 名 人 的 前 提 是 自己 心中 先 形成 一 个 广阔 的 格局 。 如 果 说 被 写 的 名 人 已 经 拥有 
磅 磅 的 人 生 ， 那 么 写 他 的 作者 只 有 从 相同 的 角度 观察 ， 才 能 领略 到 同样 的 风景 。 其 次 ， 名 
人 作者 更 要 掌握 文字 的 火候 。《 名 人 写 名 人 》 不 是 一 般 的 人 物 特 写 ， 而 是 暗藏 玄机 的 品牌 
打造 。 真 正 的 名 家 在 寥寥 数 语 间 就 能 搭建 出 一 个 宏伟 的 形象 。 


SS 


《名 人 写 名 人 》 找 出 了 真正 大 牛 的 广告 人 。 

这 个 栏目 的 卖点 之 一 就 是 ，“ 揭 穿 ” 广 告 界 大 咖 的 日 常 工 作 和 生活 ， 让 广告 行业 的 新 
秀 们 能 更 进一步 地 了 解 和 发 现 心中 所 敬仰 的 广告 大 师 的 不 为 人 知 的 一 面 。 听 上 去 是 不 是 有 
点 像 娱 乐 界 的 八卦 新 闻 的 味道 呢 ? 也 正 是 因为 这 样 的 卖点 挖掘 ， 张 默 闻 这 万 确立 了 《名 人 
写 名 人 》 的 栏目 架构 ， 而 这 第 一 要 素 就 是 名 人 1 

为 什么 说 被 写 的 广告 人 是 真正 的 大 牛 呢 。 原 因 很 简单 ， 动 笔 的 名 人 都 是 正牌 的 大 咖 ， 
而 这 些 大 咖 一 般 都 很 忆 ， 所 以 能 让 大 咖 在 百 忙 之 中 花 时 间 动 笔 去 写 的 人 物 ， 自 然 就 是 大 咖 
中 的 大 咖 ， 也 就 是 我 们 俗称 的 “大 牛 ”。 

AR, 《广告 人 》 杂 志 的 发 行 量 很 大 ， 受 众 群 很 广 。 如 果 被 写 的 大 牛 不 是 足够 牛 ， 兴 
许 自己 都 不 好 意思 占据 杂志 的 黄金 席位 。 

再 者 ， 关 注 《 广 告 人 》 杂 志 的 受众 都 是 广告 人 、 广 告 学 学 生 、 营 销 界 人 士 ， 而 他 们 向 


~ 


| 不 来 这 两 个 栏目 说 明 你 还 不 是 角 | 037 | 


y Na = ER 
一 — 
A NE ge 


Oy 亦 谐 亦 庄 话 陈刚 


叶 茂 中 KRA BA 
陈刚 的 精彩 ,恰恰 在 于 他 身 在 北大 高 府 ， 却 没 
成 为 一 个 严肃 的 学 术 道统 , 反而 是 人 性 中 的 酒 脱 


造就 了 他 亦庄 亦 谐 的 传奇 …… 


教授 、 博 导 。 北 京 大 学 新 闻 与 传播 学 院 副 院 长 ， 广 告 学 系 主任 ， 现 代 广 告 研究 所 所 长 。 曾 出 版 
BA ll CABRA) E 专著 。 中 央 电 视 台 、 中 国电 信 等 媒体 和 企业 顾问 ， 新 闻 出 版 总 署 报 刊 
司 顾问 团 顾 问 。 中 国 广 告 协会 学 术 委 员 会 副 主任 ， 中 国 广 告 主 协会 专家 委员 会 顾问 。 


KRAE HEH, 中 国 著名 营销 策划 专家 和 品牌 管理 专家 M 
aes HERE N MERK, EK ISS, 
罗京 理工 大 学 工商 管理 硕士 (MBA) 研 究 生 导师 ， 中 
央 电 视 台 广告 策略 顾问 , 拥有 自己 的 创意 产业 园 出 
版 了 第 一 本 专著 《广告 人 手记 》， 创造 了 “男人 要 对 
已 狠 一 点 “地球 人 都 知道 "等 详 多 流传 的 广告 语 , 其实 
关于 叶 茂 中 有 很 多 品牌 的 奇迹 , 有 很 多 职业 头衔 , 同 
时 也 有 很 多 值得 记忆 的 故事 …… 


Ag 
Hi; 


19 


ADVERTISING 
名 人 写 名 人 


BES 5 AR 孙 


1983 FREES 


早年 创作 的 杂 MA © 年 代 在 中 国 大 陆 


ALM RUE, 
ERROR (Jordan) 远 — 
智 威 汤 逊 一 中 乔 (北京 ) | 
广告 执行 创意 总 监 


= 
BERR 


Beh, AEZH, SMB TOMAZ, SSSA AM, 在 中 国 各 地 演讲 ， 在 业界 拥有 极 高 声誉 ,并 曾 先后 多 次 为 
Er / SGM WORKS 总 经 理 。 嘎 纳 、 克 里 奥 、 纽 约 、 以 至 亚太 区 的 各 大 广告 节 担任 评委 。 

莫 康 孙 先 生 在 广告 业 工作 34 多 年 ， 其 中 有 27 年 在 麦 肯 , 从 1981 MATH 

年 开始 ， 从 香港 调 升 新 加 坡 、 往 纽约 、 至 台湾 、 到 中 国 大 陆 ， 

曾 先后 担任 麦 肯 公司 香港 、 新 加 坡 ， 美 国 纽约 ， 台 湾 ， 中 国 1992 年，Jordan 遇 到 了 “上 帝 ” 一 TOMAZ， 从 此 开始 了 十 几 年 
大 陆 的 执行 创意 总 监 ， 从 1998 年 进入 大 陆 开 始 ， 投 入 大 量 个 亦 师 亦 父 、 亦 友 的 情谊 
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RES i 
中 国 广告 协会 报刊 分 会 主任 、 a ER 
《广告 人 》 杂 志 编 委 会 主任 、 7 ERBE 
PRAZA RRA. \ > l 
Y 
ostra, j ~ 
Í sp A a cc 3 
ide 
Be 2 
B Ree 
BEATER, BAM DT”. 十 多 年 前 ， 我 受 朋 友 托 为 
他 老人 家 办 八 十 大 寿 ， 知 名 漫画 家 方 成 、 王 复 羊 . 孙 以 增 、 Hit. 
丁 俊 杰 简介 进 等 一 大 帮 朋 友 前 来 道 咒 , 大 伙 也 都 无 一 例外 地 尊称 丁 老 为 “小 了] 
山东 诸城 人 ，1964 年 出 生 于 吉林 通化 。 
1987 年 毕业 于 北京 广播 学 院 新 闻 系 ， 留 校 工作 至 今 。 而 这 里 我 要 给 大 家 说 的 “ 老 丁 ， 年 龄 其 实 一 点 也 不 老 , 比 之 “小 ] 
2000 年 被 评 为 教授 。 RE REN BIER RER e 
现任 中 国 传媒 大 学 副 校 长 兼 新 闻 研究 所 所 长 ; 是 小 得 太 多 了 ， 其 实际 年 龄 应 当 只 有 “小 丁 ” 的 一 半 大 。 但 他 在 中 
ERSEK. MEESI, 新 闻 界 和 广告 界 的 影响 和 名 声 ， 则 很 有 些 类 似 于 “小 丁 ”之 于 漫画 
中 国 对 外 经 济 贸易 广告 协会 副 会 长 。 = a, 
中 国 广告 协会 学 术 委员 会 委员 。 界 ， 那 是 一 点 也 不 UN, 
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南昌 大 学 新 闻 与 传播 学 院 
广告 教学 研究 室 主任 


时 情 厚 意 山西 即 


江山 ”是 我 和 韩 志 强 常 挂 在 异 边 的 词 , 代表 了 江西 和 山 
庆幸 能 在 圈 内 结识 山西 大 学 广告 系 主 任 韩 志 强 ， 从 这 位 很 有 和气 场 的 广告 人 


的 亲密 份量 , 很 


NAMB, AURA E 山西 . 


E. AMT. ANG, Bias ae a } 丝 ， 经常 地 被 了 : 


都 这 样 )。 今 天 这 版 本 算是 内 


被 传 的 等 等 (名 人 和 明 


参 报道 ， 独 家 权威 ， 以 绘 粉丝 。 


韩 志 强 


现任 山西 大 学 文学 院 广告 系 主 任 ， 中 国 高 等 教育 学 会 广告 教育 专业 委员 会 常务 理事 莱 
副 秘书 长 ， 中 国 广告 教育 研究 会 常务 理事 ， 中 国 广告 协会 学 术 分 会 会 员 ， 中 国 商务 广 


告 协 会 会 员 。 


SEX: 中 国电 视 品 牌 营 销 实 践 者 


SEF 


SX: 湖南 广播 电视 台 广 告 管 理 中 心 主任 ， 湖 南 卫视 广告 部 主任 。 写 樊 旭 文 不 是 一 
件 简单 的 事情 ， 北 大 才子 ， 湘 楚 赂 才 ， 将 电视 广告 经 营 当 作 理想 的 人 ， 他 是 一 个 开创 
者 ， 一 个 电视 品牌 营销 的 实践 者 。 作 为 同行 我 们 要 彼此 认同 ， 互 相 学 习 ， 作 为 兄弟 ， 
我 也 钦佩 他 的 为 人 ， 处 事 。2012 年 ， 台 网 联动 依然 是 大 主题 ， 相 信 我 们 兄弟 依然 不 
见 不 散 。 
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学 院 广告 学 系 主任 
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张 默 闻 与 解 永 军 


EXE, 国家 科技 进步 奖 的 获得 者 ,中 国 真 化 肥 的 倡导 者 和 实践 者 , 化 肥 科 
技 化 和 品质 化 的 标志 人 物 ， 中国 化 工 品牌 整合 营销 专家 ,北京 大 学 MBA, 获 

KRA 得 山东 省 劳动 模范 、 山 东 省 富民 兴 鲁 劳动 奖章 .临沂 市 人 大 代表 、 临 沂 市 劳 
长 默 闻 营 =14 si arc Z ooo T AR AE ` =} + ir 

nn o ln ASC, MATAR MATA SS AES RRS, 现任 


4: 


山东 省 工商 联 常 委 、 山 东 省 光彩 事业 促进 会 副 会 长 、 临 沂 市 工商 联 副 会 长 、 
e ee ne 


CN 


往 和 | 
的 。 


门 摸索 和 品味 


童 慢 的 无 非 是 广告 金字 塔 -| 


的 佼佼 者 ， 


佼佼 者 的 生活 和 过 去 都 是 值得 他 


+ 47 
告 杂志 行 


NETT 


因此 ， 只 有 广告 界 的 精英 名 人 才能 引起 读者 的 


IN Mo 


NP 


业 看 来 ， 这 也 是 独辟蹊径 的 


策划 。 见 惯 了 名 人 评价 营销 ， 评 价 行业 ， 


评价 未 来 ， 评 价 创意 ， 还 没 见 一 本 杂志 真 真切 切 地 以 人 传人 地 写 过 人 物 传记 ， 这 自然 也 是 
令 整 个 行业 望尘莫及 的 。 更 何况 ， 在 广告 杂志 界 混迹 多 年 的 《广告 人 》 杂 志 早 已 与 诸多 广 
告 大 咖 、 学 术 大 咖 、 实 战 精美 ， 企 业 领袖 成 了 战略 合作 伙伴 。 通 过 名 人 传记 的 形式 把 广告 


界 的 精英 呈现 在 纸 面 上 ， 交 


读者 足以 仰望 和 感叹 | 


不 是 感情 不 采纳 


Ir 


Br 


目 流血 少不了 。 此 话 并 不 


读者 来 说 无 疑 是 揭 开 了 学 术 和 专业 之 后 的 那 最 后 一 层面 纱 ， 让 


《名 人 写 名 人 》 找 出 了 真正 能 写 的 广告 人 。 


作为 栏目 的 创建 者 , KR 


夸张 


= 


Mi 


这 所 一 直 坚 定 地 认为 ,《 名 人 写 名 人 》 这 档 月 


o 


度 栏 目 要 做 好 ， 


写 人 物 其 实 是 一 个 好 写 而 又 不 好 写 的 文字 活 儿 。 一 般 而 言 ， 只 要 文笔 好 ， 洋 洋酒 酒 写 


出 个 干 把 字 不 在 话 下 。 但 是 如 何 把 人 物 的 “ 精 气 神 ” 写 的 传神 到 位 ， 就 需要 精准 的 观察 与 


密切 的 接触 。 只 有 一 次 次 被 对 方 感动 到 热 ; 


字 中 看 到 鲜 活 的 人 物 形象。 


写 的 名 人 ， 有 


有 眼中， 你 只 是 一 个 默默 
提案 的 工作 狂人 。《 名 人 写 名 人 》 就 像 一 面 明镜 ， 照 出 名 人 光鲜 背 
的 今天 ， 要 用 文字 和 笔墨 去 刻画 一 个 鲜 活 的 人 物 也 不 是 那么 
尔 要 真 的 懂 他 ， 要 能 入 木 三 分 地 传达 出 被 写 者 的 真实 形象 。 而 在 广告 人 这 个 真 
的 感情 和 创意 一 样 疯狂 ， 所 以 他 们 异常 的 熟悉 和 友好 。 所 以 执笔 写 名 人 
压力 吧 ， 一 个 不 留神 张冠李戴 ， 那 可 是 要 在 整个 圈子 落下 笑话 的 。 写 得 
过 于 美化 ， 人 家 就 要 说 你 阿 讽 奉 承 ; 
幽默 得 不 着 边际 的 圈子 里 ， 


事情 。 至 少 
性 情 轿子 里 ， 他 们 
的 作者 应 该 也 信 


一 篇 文章 就 像 一 面 镜 子 。 每 


E 


Fah 


ty 


匡 ， 心 中 的 感悟 才能 真实 ， 才 能 在 冰冷 的 文 


个 人 心中 的 


Za 


着 比 作者 同样 其 


sE 


无 论 你 是 企 


多 的 人 生 收 获 。 
业内 呼风唤雨 的 大 咖 ， 还 是 行业 内 挥 斥 方 道 的 大 牛 ， 也 许 在 另 一 个 名 人 作者 


已 总 所 以 作为 被 


自己 和 别人 眼中 的 自 差别 ， 


区 改 方案 到 后 半夜 的 广告 发 烧 友 ， 一 个 打 着 “ 飞 的 ” 忙 着 在 全 


FES ith 


在 流 于 


练 和 应 酬 
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TER 


心 的 。 张 默 闻 
RAE 


a — 


后 的 对 广告 最 质朴 的 情感 。 
简单 的 


日 


Sn 


SEE EM: 


是 个 温柔 的 


种 程度 上 说 并 非 不 是 感情 不 采纳 ， 而 是 笔者 最 后 发 稿 过 来 的 皆 是 中 了 温柔 圈 


[El 


于 生冷 尽 悦 ， 人 家 又 该 说 你 装 高 冷 了 。 人 在 这 个 


尔 的 笑话 会 被 传诵 和 翻唱 ， 所 以 每 一 位 作者 执笔 时 都 是 分 外 小 
了 这 样 的 敏感 心理 ， 为 每 一 位 要 提 笔 写 名 人 的 名 人 下 了 
套 ， 不 经 意 间 ， 你 就 已 经 入 套 了 。 往 往 要 到 你 兴奋 构思 后 提 笔 时 才 会 后 知 后 觉 ， 
套 ， 但 是 又 那么 的 让 人 不 可 抗拒 ， 总 想 表 露 心中 的 不 满 和 敬仰 。 所 以 ， 从 某 


—/NB 
Pim 


IX 
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毛毛 
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套 后 的 


| 不 来 这 两 个 栏目 说 明 你 还 不 是 角 | 047 | 


(BET 


不 是 事实 不 欢迎 


《名 人 写 名 人 》 亮 出 了 真正 敢 秀 的 广告 人 。 
日 是 既然 要 秀 ， 就 要 有 秀 的 资本 。 这 不 仅 需 要 写 的 人 要 写 出 血 与 肉 ， 更 需要 被 写 的 人 
品 有 德 ， 否 则 巧 妇 也 会 难为 无 米 之 炊 。 
此 外 ， 与 一 般 的 人 物 特写 更 加 不 同 的 是 ，《 名 人 写 名 人 》 的 被 写 名 人 还 必须 要 有 一 种 
不 怕 被 “解剖 ”， 不 怕 被 “陷害 ”， 不 怕 被 “告状 ”的 大 度 与 气 钢 。 因 为 写 你 的 名 人 不 仅 
仅 是 一 名 善 弄 文 墨 的 高 手 ， 更 是 一 位 知 根 知 底 的 同行 ， 也 许 稍 有 不 愤 ， 一 句 随 口 的 戏言 就 
RANA E. PA, MASSA o 
《广告 人 》 杂 志 《 月 度 大 案 》 和 《名 人 写 名 人 》 的 成 功 ， 也 不 禁 让 杂志 社 的 坐镇 掌 门 
人 穆 虹 女士 这 样 评价 张 默 闻 这 所 的 创意 策划 和 才情 : 《广告 人 》 杂 志 社 是 张 默 闻 策 划 集 区 
的 最 重要 的 朋友 和 伙伴 , 我 们 的 资源 共同 分 享 , 策划 一 起 激荡 。 默 闻 策 划 的 《月 度 大 案 》《 名 
ABBA) 两 个 栏目 商定 了 我 们 成 为 中 国 广 告 杂 志 第 一 品牌 的 荣耀 。 这 简短 的 一 句 话 却 足 
以 看 出 穆 虹 女 士 对 张 默 闻 这 所 以 及 张 默 闻 策 划 团 队 的 认可 和 信赖 。 


致敬 我 们 尊敬 的 甲 方 : 


向 尊敬 的 《广告 人 》 文 化 传播 集团 掌舵 人 穆 虹 大 姐 致 敬 ， 感 恩 您 让 我 有 机 会 帮助 广告 人 
感恩 《广告 人 》 杂 志 韩 静 、 李 建 强 、 袁 健 、 董 颖 、 陈 晓 庆 五 位 老师 在 我 们 的 友谊 中 奉献 


| 


感恩 广告 人 文化 传播 集团 全 体 才 子 才女 对 张 默 闻 策划 集团 的 连续 8 年 的 爱 与 期 待 ! 


| 卖点 是 把 锤 (Fat) | 048 | 


您 待 乾 红 恩 重 如 山 ， 
双 红 许 您 一 世 春 天 


乾 红 中 秋 暨 新 年 两 大 茶 品类 升级 创意 策划 纪实 


sesesesesessecessscesecesescssecssesessecesescesecssssessecesesessecssssessscesessesecessssesecesesessecssesessscesescesecesssessecesessesecssssessecesessesecssssesssceeenes] > 


© (Ha: 我 们 卖 的 不 是 茶叶 ,是 情感 】 


无 论 中 秋 ， 还 是 春节 ， 都 是 中 国人 非常 重要 的 传统 节日 。 干 百年 来 ， 中 国人 
与 中 秋 、 与 春节 都 有 深 深 的 情感 霸 绊 ， 一 个 牵动 思乡 情结 ， 一 个 回 家 喜庆 团圆 。 
然而 ， 我 们 越 长 越 大 ， 越 走 越 远 ， 粘 着 手机 和 电脑 的 时 间 远 比 陪 家 人 的 时 间 更 多 ， 
宁愿 手机 上 疯 抢 红 包 也 不 愿 当面 道 个 祝福 。 人 与 人 之 间 的 情感 不 是 越 来 越 淡薄 ， 
而 是 被 浮躁 的 社会 所 掩盖 。 乾 红 早 春 茶 在 这 两 个 节日 非常 合 时 宜 地 推出 “ 茶 颜 月 色 ” 
中 秋 系 列 和 “恭喜 发 茶 ” 春 节 系列 ， 给 大 家 一 个 团圆 和 祝福 的 理由 ! 我 们 卖 的 不 
是 茶叶 ， 卖 的 是 情感 。 这 个 温度 正好 ， 产 品 大 卖 。 


K 【战绩 : 创造 辊 红 早春 茶 节日 营销 奇迹 】 


“早春 、 富 硒 、 讲 究 ”， 三 条 电视 广告 片 ， 精 准 地 提炼 出 乾 红 早春 茶 最 关键 
的 三 大 卖点 ， 并 且 在 乾 红 早春 会 2015 年 感恩 营销 盛典 上 获得 赞誉 无 数 。 那 么 ， 
如 何 将 产品 卖点 升级 ， 转 变 成 动 销 呢 ? 张 默 闻 策 划 集 团 根据 茶叶 的 本 身 特 性 与 现 
有 的 市 场 竞争 现状 ， 针 对 节日 销售 旺季 ， 特 别 创意 “ 茶 颜 月 色 ” 中 秋 系 列 和 “ 藕 
喜 发 茶 ” 春 节 系列 ， 发 起 从 产品 搭配 、 包 装 设计 、 媒 体 宣传 、 情 感 泻 染 到 终端 活 
动 高 度 整 合 的 情感 营销 活动 。 两 个 产品 一 经 上 市 ， 便 受到 市 场 的 热烈 追捧 : “AR 
颜 月 色 ” 中 秋 前 上 市 两 天 全 部 售 志 ; “KERR” MUSA 1000 RARE 
而 全 面 脱销 。 这 足以 证 明 : 精准 的 创意 ， 是 可 以 创造 节日 营销 奇迹 的 | 


| 您 待 乾 红 恩 重 如山 ， 乾 红 许 您 一 世 春 天 | 049 | 


您 待 乾 红 恩 重 如 山 ， 乾 红 许 您 一 世 春 天 


一 一 辊 红 早春 茶 中 秋 暨 新 年 两 大 茶 品类 升级 创意 策划 纪实 


图 策划 /执行 : 张 默 闻 策划 集团 / 江苏 乾 元 茶 业 有 限 公司 


品牌 历程 


@ 1978 年 ， 乾 元 古 茶场 复原 ，30 年 来 始终 秉持 “感恩 精神 ”， 尽 心 传承 乾 红 宗 氏 八 法 

@ 2013 年 12 月 ， 乾 红 早 春 茶 与 张 默 闻 策划 集团 正式 合作 ， 由 张 默 闻 策划 集团 全 程 护航 
乾 红 早春 茶 品 牌 ， 乾 红 早 春 茶 “ 复 兴 1 800 年 阳 羔 贡 茶 ”的 品牌 大 幕 徐 徐 拉 开 

@ 2014 年 1 月 8 日 ， 张 默 闻 策 划 集 团 大 格局 规划 乾 红 早春 茶 品 牌 崛起 ，《 感恩 生命 
每 一 位 恩人 一 一 乾 红 早春 茶 【 感恩 之 夜 2014 大 型 感恩 年 会 》 在 乾 红 早春 茶 的 诞生 地 
宜兴 大 手笔 上 演 ， 引 爆 媒 体 ， 晨 撼 宜兴 ， 获 得 了 超级 强大 的 口碑 

@ 2014 年 1 月 ， 乾 红 感恩 基金 正式 启动 ， 乾 红 掌 舵 人 汤 卓 敏 女 士 宣布 乾 红 每 卖 出 一 厂 茶 
RSW 10 元 投入 感恩 基金 ; 同年 3 月 , 2014 年 第 一 色 乾 红 早 春 茶 拍 得 6.8 万 元 的 天 价 ， 
所 得 善 款 基金 也 全 部 用 于 宜兴 福利 院 的 营养 改善 

© 2014 年 3 月 ， 张 默 闻 策 划 集 团 全 力 策动 《一 路 领 鲜 一 一 2014 乾 红 早春 茶 领 鲜 上 市 活 
动 》 新 品 发 布 会 ; 并 同步 推动 了 乾 红 早春 茶 与 宜兴 紫砂 界 的 联姻 ， 提 出 了 | 中 国 陶 都 ， 
陶醉 中 国 ; 宜兴 乾 红 ， 宣 泡 而 红 】 的 城市 名 片 概念 ， 获 得 广泛 好 评 。 更 是 适时 发 布 了 
乾 红 早春 茶 作 为 “1 800 年 传世 贡 茶 后 裔 ”的 正宗 身份 与 富 硒 含量 的 新 闻 

@ 2014 年 3 月 ， 张 默 闻 策 划 集 团 规范 了 乾 红 早春 茶 品 类 ， 从 红茶 到 绿茶 、 黄 茶 、 白 茶 的 
产品 品类 及 包装 ; 完成 了 品类 视觉 的 全 面 升 级 。 其 中 ， 张 默 闻 亲 自 为 乾 红 早春 茶 诠 释 

和 “中国 梦 ” 系 列 更 是 获得 赞誉 无 数 

© 2014 年 4 月 ， 借 势 宜兴 国际 素 博 会 以 “ 茶 禅 四 月 下 宜兴 ， 禅 客 十 万 品 乾 红 ”与 素 博 会 
发 起 者 星云 大 师 发 起 隔 空 对 话 。 产 生 极 大 影响 ， 获 得 高 频 度 好 评 

@ 2014 年 7 月 ,以 “ 乾 红 好 茶 进 西藏 肝胆 助 学 真 公益 "为 核心 的 西藏 公益 行 活动 正式 开启 ， 
乾 红 早 春 茶 品牌 公益 之 路 再 次 验证 了 乾 红 “中 国 梦 之 茶 ” 的 品牌 魅力 

@ 2014 年 9 月 ， 乾 红 早春 茶 首 次 以 企业 身份 参展 2014 年 厦门 交易 会 ， 代 表 江 苏 茶 与 全 

司 各 地 茶叶 品牌 同 台 展 示 ， 乾 红 早 春 茶 正 式 迈 入 全 国 市 场 

@ 2014 年 9 月 ， 乾 红 早 春 茶 在 “2014 届 中 国 茶 邦 商业 联盟 无 我 茶会 ”中 拔 得 头筹 ， 荣 
获 第 一 。 乾 红茶 的 优秀 品质 获得 在 场 嘉宾 的 一 致 好 评 


X 


Ir 


| 卖点 是 把 锤 (Fat) | 050 | 


乾 红 早春 茶 董 事 长 汤 卓 敏 女 士 获得 中 国 品牌 最 高 奖 一 一 


@ 2014 年 9 月 ， 乾 红 、 紫 砂 佳 偶 良 缘 。 由 中 国 工 艺 美术 大 师 顾 绍 培 先生 专门 为 乾 红 早春 
茶 精心 定制 的 “ 乾 红 感恩 过 ”上 市 ， 受 到 了 爱 茶 爱 过 人 士 的 热烈 追捧 

@ 2014 年 10 月, 乾 红 早春 茶 董 事 长 汤 卓 敏 女士 荣获 “2014 PE SRM EER” 
之 “成 就 奖 ”。 这 是 中 国 规模 最 大 的 广告 界 盛会 ， 乾 红 早 春 茶 的 品牌 影响 力 得 到 进 一 


步 提 升 

@ 2015 年 1 月 ， 张 默 闻 策 划 集 团 倾 力 策划 《 您 待 乾 红 恩 重 如 山 ， 乾 红 许 您 一 世 春 天 》 
2014 乾 红 早春 茶 感 恩 品牌 年 会 暨 2015 客户 答谢 早春 营销 盛典 。 与 此 同时 ， 乾 红 早 春 
FR “恭喜 发 茶 ” 春 节 系 列 新 品 正式 帮 布 ， 反 响 热 烈 


| 卖点 是 把 锤 (下 册 ) | 052 | 


张 默 闻 这 所 和 汤 卓 敏 董事 长 在 一 起 


张 默 闻 这 所 助力 乾 红 董事 长 汤 卓 敏 获得 中 国 广告 主 长 城 奖 


un 


人 偷偷 告诉 我 : 星云 大 师 甚 是 喜欢 乾 红 早春 茶 


— e 5 y /| 1 y y 


| 卖点 是 把 锤 (Fat) | 058 | 


| 您 待 乾 红 恩 重 如 山 ， 乾 红 许 您 一 世 春 天 | 059 | 


乾 红 早春 茶 董事 长 汤 卓 敏 女士 为 客户 祈祷 ， 祝 愿 客户 财源 广 进 ， 友 谊 源远流长 


中 国 紫砂 协会 会 长 史 俊 党 先生 为 乾 红 书写 了 “紫砂 泡 乾 红 健康 在 手中 ”的 品牌 诉求 


张 默 闻 这 所 在 为 乾 红 客 


4 
张 默 闻 这 所 、 光 头 王 郁 斌 这 所 与 汤 卓 敏 董事 长 合影 ， 看 来 汤 司 令 不 但 喜欢 戴 帽 子 的 也 喜欢 光头 大 哥 ， 咳 ， 口 味 真 重 


um 


张 默 闻 这 质 和 他 创意 的 节日 产品 “ 乾 红 早 春 茶 之 茶 喜 发 茶 


张 默 闻 这 所 和 乾 红 早春 茶 参 加 学 院 奖 的 总 设计 师 陈 晓 庆 老师 在 


+ 


Pie are 


En 


je 


ie) 


ï 


从 她 获得 乾 红 早春 茶 


a t 


经 成 为 乾 红 的 真 1 


FE 粉丝 


创意 篇 


一 早 一 硒 一 讲究 的 乾 红 早春 茶 


B 张 默 闻 策划 集团 广告 创意 中 心 


2015 年 ， 张 默 闻 策划 集团 为 乾 红 早春 茶 全 心 打造 了 全 新 广告 片 ， 共 分 三 个 系列 : (A 


为 讲究 所 以 好 喝 篇 》《 


多 硒 多 年 轻 篇 》 以 及 《 比 普通 春 茶 早 15 天 篇 》。 


乾 红 早春 茶 系 列 广告 片 做 到 了 统一 文化 、 统 一 诉求 、 统 一 风格 、 统 一 视觉 ， 一 气 呵 
成 。 以 乾 红 早春 茶 “感恩 ”为 主线 阐述 了 乾 红 早春 茶 的 核心 卖点 ， 全 方位 多 角度 将 乾 红 早 


春 茶 的 品牌 内 涵 、 品 牌 文化 传播 到 位 ， 将 富有 灵性 、 人 懂得 感恩 、 富 硒 易 上 净 、 比 普通 春 茶 
F 15 天 的 乾 红 早春 茶 形象 传递 到 了 消费 者 的 眼 里 、 心 里 、 口 里 ， 成 功 告 诉 世 界 乾 红 早春 


茶 的 好 及 好 的 理由 ， 吸 引 了 众多 经 销 商 加 盟 乾 红 早 春 茶 。 


古人 云 : “滴水 之 恩 ; 


当 涌 泉 相 报 。” 人 从 来 不 是 一 座 孤 号 ， 正 因为 我 们 怀 有 感恩 之 心 


所 以 人 生 不 过 是 一 次 次 往来 感恩 的 修 为 要 了 。 乾 红 早春 茶 ， 感 恩 天 、 感 恩 地 、 感 恩 您 、 感 


恩 生命 中 每 一 位 恩人 。 


张 默 闻 这 所 从 乾 红 接 过 奖杯 ， 


大 喜 。 他 说 ， 乾 红 就 是 自己 的 命根 子 ， 把 乾 红 做 大 做 强 是 他 的 品牌 使 命 


| 卖点 是 把 锤 (下 册 ) | 072 | 


比 普 通 春 茶 早 15 天 篇 


人 们 常 说 ， 早 早 而 来 是 因为 心怀 感恩 ， 乾 红 早春 茶 比 普通 春 茶 上 市 早 了 足 足 15 天 。 
乾 红 早春 茶 之 所 以 早 到 15 天 ， 是 因为 乾 红 坐 拥 绝 佳 的 天 时 地 利 人 和 的 条 件 。 茶 场地 处 北 
纬 30” 的 黄金 线 ， 地 下 43C 恒温 温泉 徐徐 流 过 ， 富 硒 、 含 金 矿物 质 、 丰 富有 机 土 滋养 着 
茶树 ， 还 有 百年 常 青 竹 海 是 乾 红茶 的 天 然 屏障 ， 形 成 遗 世 独立 的 养 茶 福地 。 


《 比 普 通 春 茶 早 15 天 篇 》TVC 文案 
乾 红 早春 茶 \ 比 普通 春 茶 早 15 天 \ 爱 要 更 早 表达 \ 乾 红 早春 茶 \ 
感恩 生命 中 每 一 位 思 人 \ 乾 红 早春 茶 


为 感恩 而 来 一 一 所 以 早 了 15 天 


得 天 地 之 厚爱 ， 汲 日 月 之 精华 。1 800 年 来 ， 乾 红 早 春 共 有幸 生长 在 北纬 30” 这 道 
黄金 线 上 ， 这 条 线 上 有 世界 上 最 高 的 山 、 最 深 的 海 、 最 远古 的 文明 以 及 最 适宜 茶叶 生长 的 
充沛 雨水 、 适 宜 湿度 和 独特 土壤 。 

地 下 王 米 干 年 温泉 日 夜 流 消 ， 富 硒 含 金 矿 土 给 予 乾 红 茶树 无 限 温暖 的 呵护 ， 直 到 乾 红 
比 普 通 春 茶 早 15 天 采摘 的 时 候 再 轻 轻 地 离开 她 的 怀抱 。 

产品 本 身 的 优异 之 处 自然 不 言 而 喻 ， 那 么 如 何 既 在 广告 片 中 将 这 样 一 种 表现 形式 多 样 
化 ， 又 要 精练 准确 的 在 表现 产品 特点 的 载体 上 传达 出 乾 红 早春 和 茶 “ 早 ”的 特点 呢 ? 

“ 早 ” 昌 单单 一 字 ， 但 是 其 代表 的 含义 却 是 非常 丰富 的 : 

早 15 天 就 是 早 360 小 时 喝 足 春天 的 第 一 道 温 暖 营养 一 一 所 以 ， 乾 红茶 质 极 嫩 ; 

早 15 天 就 是 早 21 600 分 钟 在 富 硒 土壤 里 苏醒 和 运动 一 一 所 以 ， 乾 红茶 味 极 鲜 ; 

早 15 天 就 是 早 1 296 000 秒 远离 暖 春 带 来 的 虫子 侵扰 一 一 所 以 ， 乾 红茶 体 极 美 。 

单一 “ 早 ” 字 ， 却 包含 茶 质 、 茶 味 、 茶 体 ， 三 位 一 体 。 乾 红 早春 条 有 灵性 ， 如 佛 ， 知 
善 恶 美 丑 ， 懂 因果 循环 ， 早 早 踏 春 而 来 是 为 报答 人 世间 对 父母 有 爱 的 人 ， 对 恩师 有 爱 的 人 ， 
对 民众 和 国家 有 爱 的 人 。 因 为 有 爱 ， 所 以 早 来 ， 整 整 比 普通 春 茶 早 15 天 。 这 15 天 就 是 
用 滴水 之 恩 涌 泉 相 报 的 爱 感恩 于 给 它 山 水 和 生命 的 恩人 1 “ 早 ” 和 “感恩 ”的 特点 交 相 呼 应 ， 
完美 地 向 消费 者 诠释 了 什么 叫 作 乾 红 早春 茶 。 

比 普 通 早春 茶 早 15 天 篇 的 TVC 就 紧 紧 附着 于 “感恩 ” 的 基础 , 最 大 化 突出 了 一 个 “ 早 ” 
字 ， 不 仅 突出 了 早春 茶 产 品 “ 早 ”的 特点 ， 同 时 还 表现 出 乾 红 早春 茶 “ 爱 要 早 表达 ”的 品 
牌 概念 ， 产 品 和 品牌 的 特点 相辅相成 ， 发 挥 得 淋漓 尽 致 。 


| 您 待 乾 红 恩 重 如 山 ， 乾 红 许 您 一 世 春 天 | 073 | 
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aay za 
PONEN 
zZ 


乾 红 早春 茶 《 比 普通 春 茶 早 15 天 篇 》 电 视 广告 文案 


乾 红 早春 茶 \ 比 普通 春 茶 早 15 天 \ 爱 要 


FRÅ \ 乾 红 早春 茶 \ 感恩 生命 中 每 一 位 恩人 、\ 乾 红 早 春 茶 


| 您 待 乾 红 恩 重 如 山 ， 乾 红 许 您 一 世 春 天 | 075 | 
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Eo IE ES 


EB, 


乾 红 


早春 茶 与 其 他 茶叶 相 


到 底 有 什么 不 同 ? E 
羡 贡 茶 在 过 去 ， 与 今天 人 们 所 熟识 的 杭 ; 


乾 红 早春 茶 是 懂 感恩 的 茶 。 


BR 


答案 就 是 : 


NACH. ER 


g 


名 ， 是 茶 圣 =} 


和 白居易、 杜牧 等 文豪 均 曾 为 B 


荐 的 好 茶 。 无 数 文 人 骚 客 为 它 趋 之 若 鸽 ， 


杜甫 、 


VEIR, 


“天 子 须 尝 阳 莱 茶 ， 百 草 不 敢 先 开 论 ” 


“ 雪 芽 我 为 求 阳 羔 ， 乳 水 君 应 钠 


= 


之 杖 之 香 胜 梅 ”， 


这 些 赞誉 阳 羡 贡 茶 都 是 当 


得 起 的 。 


阳 羡 贡 茶 始 于 东汉 ， 


盛 于 唐 朝 ， 成 熟 于 宋 明 清 


国 


国运 动荡 中 ， 豪 于 民 


o E 


RAR 
近年 来 ， 阳 羡 贡 茶 还 主要 
少 区 域 的 共产 业已 经 从 茶 品 


KS 


品类 更 快 地 走 


a 


享 留 在 地 方 销售 ， 


名 气 也 不 大 。 纵 观 中 


EAS 


ROR BU AZ IK] 


价格 不 高 ， 
向 了 茶 品 牌 ， 而 身 处 宜兴 的 阳 3 


6 


政府 一 直 非 常 寻 


AAT 


相对 缓慢 了 
AS ISO. I 


[J 


=o 


MALE 


Ae 


区 


BB 
兴 阳 羔 贡 茶 的 政策 。 乾 纪 


羡 贡 茶 的 复兴 ， 非 常 珍惜 阳 羡 贡 茶 的 文化 名 片 ， 
[早春 茶 作 为 贡 共 后裔 被 发 气 ， 被 重 ; 


视 ， 


BIER. FTUMXHERE 


因为 和 美景 同居 一 一 所 以 片子 很 原生 


Ma, SARTRE 


ERE HWET 


视觉 呈现 上 《 比 普通 早春 茶 早 15 天 篇 》 表 现 了 乾 红 早春 茶 的 “ 早 ”。 


第 一 是 环境 的 烘托 : TVC 的 开头 就 使 用 了 一 组 冰雪 初 化 的 镜头 ， 远 处 的 高 山 和 翠绿 


的 竹林 交相辉映 。 可 以 看 到 远 山 的 山顶 积 雪 仍 在 ， 尚 未 融化 ， 说 明 时 节 尚 早 。 空 气 中 的 水 
汽 在 早春 阳光 的 照射 之 下 ， 显 现 出 一 片 七 彩 的 氨氮， 格外 壮美 。 层 绿 的 竹林 边 ， 是 一 条 幽 


幽 的 小 溪 ， 小 溪 的 两 岸 可 见 厚 厚 的 积 雪 ， 此 时 小 溪 已 经 听 到 的 


春日 的 召唤 ， 开 始 缓 缓 流 消 。 


这 一 组 镜头 通过 环境 的 表现 ， 烘 托 了 一 种 时 间 上 的 基调 : 时 节 尚 早 ， 仍 是 早春 。 
第 二 个 是 卖点 的 聚焦 : 早春 的 茶园 之 中 ， 许 许多 多 嫩绿 的 茶叶 像 仙子 一 般 飞 舞 在 空中 ， 
慢 慢 汇集 成 一 个 “ 早 ” 字 。 这 一 组 镜头 看 似 简单 ， 但 却 是 文案 和 视觉 完美 结合 而 呈现 出 的 


最 好 状态 。 聚 焦 在 一 个 “ 早 ” 字 上 ， 将 产品 的 优势 完美 表达 


第 三 是 人 物 的 情感 辅助 烘托 : UD AEREAS, ER 


。 特 写 镜头 中 的 她 ， 


元 


在 早春 的 阳光 下 ， 杀 吻 着 茶园 


中 最 先 长 ; 


出 的 嫩 芽 。 球 逸 的 长 发 在 阳光 下 弥散 着 朴实 的 青春 


气息 


i 


气息 。 这 一 组 镜头 ， 通 过 呈现 人 物 和 茶 


| 卖点 是 


卖点 是 把 锤 (下 册 ) | 076 | 


互动 的 关系 ， 提 升 乾 红 早春 茶 产 品 的 情感 。 


In 


于 着 乾 红 早春 茶 比 全 国 的 春 茶 早 15 天 可 以 采摘 的 时 刻 ， 董 


长 汤 卓 敏 女士 都 率 福 得 像 刚 出 阁 的 新 娘 一 样 


多 硒 多 年 轻 篇 


《多 硒 多 年 轻 篇 》TVC E 


ER. 


《多 硒 多 年 轻 篇 》TVC 文案 
\ 乾 红 早 春 茶 \ 有 机 硒 土 里 长 出 来 的 自然 硒 茶 \ 多 硒 多 年 轻 \ 


茶 VGA HK 
乾 红 早春 茶 
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因为 含量 惊人 一 一 所 以 备 受 尊重 


自从 乾 红 早春 茶 隆重 推出 “一 路 领 鲜 一 一 2014 乾 红 早 春 茶 领 鲜 上 市 发 布 会 ”之 后 ， 
乾 红 早春 茶 合 硒 量 高 的 特点 便 广为人知 。 产 品 总 设计 师 李 允 中 在 发 布 会 上 庄重 宣布 了 由 江 


苏 省 产品 质量 监督 检验 研究 院 权威 检测 并 提供 的 乾 红 早春 茶 硒 含量 检测 报告 。 该 报告 称 : 


乾 红 红茶 中 富 含 三 元 素 ， 合 三 量 为 2.82 毫克 / 干 克 ， 全 年 平均 为 6.8 毫克 / TR, wiz 
超出 富 硒 茶 行 业 0.25~3.00 毫克 / 干 克 的 标准 。 为 了 证 实 茶叶 硒 成 分 的 来 源 ， 对 乾 红 茶园 
的 土壤 进行 多 点 混合 土 样 采集 方法 进行 取样 化 验 ， 测 得 硒 含量 为 0.619 S/F, in 


超出 0.4 毫克 /和 干 克 的 国家 富 硒 土壤 标准 。 这 些 数 据 一 经 发 布 就 3| 起 了 在 场记 者 的 一 片 赞 
叹 。 在 “一 路 领 鲜 一 一 2014 乾 红 早春 茶 感恩 宜兴 领 鲜 上 市 活动 ”现场 ， 德 高 望 重 的 紫砂 
大 师 汪 寅 仙女 士 就 丝 富 不 掩饰 她 对 乾 红 早春 茶 的 喜爱 : “我 非常 喜欢 乾 红 早春 和 茶 ， 有 时 候 
还 会 去 他 们 的 有 机 茶园 转 转 , 在 知道 乾 红 茶 含 有 这 么 多 的 硒 之 后 , 我 更 加 喜欢 他 们 的 茶 了 。- 
富 硒 的 乾 红 早春 茶 一 经 公布 就 获得 了 宜兴 人 民 的 追捧 。 张 默 闻 策 划 集 团 的 创意 人 员 在 街头 
采访 了 几 位 消费 者 ， 多 数 表 示 已 经 或 即将 尝试 乾 红 早春 茶 。 在 进一步 询问 为 什么 想 尝试 时 ， 
几乎 全 部 的 消费 者 都 表现 出 对 硒 极 大 的 兴趣 。 襄 无 疑问 ， 乾 红 早春 茶 远 高 于 行业 平均 水 平 
的 硒 含量 越 来 越 得 到 重视 健康 的 消费 者 的 认可 。 

为 什么 那么 多 的 消费 者 会 如 此 关注 “ 富 硒 ”的 特点 呢 ? 除了 乾 红 早春 茶 产 品 本 身高 品 
质 的 特点 外 ， 还 有 一 个 很 容易 被 人 们 忽视 的 特点 ， 那 就 是 一 一 受到 健康 消费 观念 的 潜 移 默 
化 的 影响 。 当 健康 消费 成 为 一 种 大 众 趋 势 的 时 候 ， 人 们 就 会 不 自沉 地 在 大 众 化 的 趋势 影响 
下 发 生 消费 行为 。 注 重 健康 的 消费 观 在 当今 可 以 理解 为 一 种 “ 正 能 量 消费 观 ”， 乾 红 早春 
茶 硒 成 分 含量 高 ， 满 载 对 人 体 有 益 的 “ 正 能 量 ”， 心 怀 感恩 ， 携 “ 硒 ” 而 来 。 


Jul 


因为 以 硒 为 贵 一 一 所 以 情感 充沛 


乾 红 早春 茶 品 牌 和 产品 无 论 内 涵 如 何 丰富 、 品 质 如 何 优良， 在 呈现 给 消费 者 的 时 候 ， 
最 终 都 要 落 在 画面 表现 上 。 如 何 将 “ 富 硒 ” 的 特点 和 感恩 的 表达 展现 在 画面 上 ， 传 达 给 消 
费 者 ， 是 最 为 关键 的 问题 。 通 过 镜头 准确 表达 品牌 想 告诉 消费 者 的 利益 点 ， 下 手 要 狠 ， 表 
达 


Ps 


多 硒 多 年 轻 篇 》 通 过 大 量 的 镜头 展现 了 乾 元 茶 厂 的 自然 风 狐 ， 充 满 生机 的 绿色 茶 

营造 出 一 种 自然 的 影 调 ， 画 面 带 给 消费 者 的 直观 感受 就 是 绿色 和 清新 ， 进 而 联想 到 乾 
红 早 春 茶 新 鲜 、 健 康 的 特点 。 片 中 最 为 关键 的 部 分 是 30 年 以 上 的 老 茶 师 用 手感 受 土质 、 
种 植 茶 苗 的 情节 。 将 富 三 的 情感 精准 展现 了 出 来 ， 十 分 感人 。 


EN! 
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因为 讲究 ， 所 以 好 喝 篇 


《因为 讲究 ， 所 以 好 喝 篇 》TVC 围绕 乾 红 早春 茶 的 “感恩 ”主线 ， 着 重 表现 了 乾 红 
早春 茶 产品 制作 上 的 “讲究 ”， 高 品质 的 茶叶 背后 ， 是 极 富 经 验 的 老 茶 师 们 高 超 的 手艺 。 
《因为 讲究 ， 所 以 好 喝 篇 》 TVC 文案 
乾 红 早春 茶 \ 讲究 \30 年 以 上 的 老 茶 师 \ 才 有 资格 做 乾 红 \ 因为 讲究 \ 
所 以 好 喝 \ 乾 红 早春 茶 \ 感恩 生命 中 每 一 位 恩人 


讲究 是 一 种 态度 一 一 所 以 乾 红 好 喝 


讲究 一 词 ， 在 中 文 语 境 中 大 致 有 四 个 方面 的 含义 : 

一 、 注 重 ， 力 求 完美 。 二 、 研 究 、 探 究 。 三 、 值 得 重视 或 研讨 的 地 方 。 四 、 精 美 。 

乾 红 早春 茶 的 讲究 ， 似 乎 包含 了 这 四 种 含义 中 的 绝 大 部 分 。 

含义 之 一 : 力求 完美 。 是 对 乾 红 早春 茶 制造 工艺 的 最 好 解释 。 乾 红 早 春 茶 是 由 有 着 30 
年 以 上 制 茶 经 验 的 老 茶 师 使 用 秘 制 手法 制作 而 成 的 ， 其 中 的 力道 、 温 度 都 有 着 平常 人 所 不 
知 的 专业 技艺 ， 苛 求 完 美 ， 乾 红 早春 茶 只 做 最 专业 的 茶 。 

ALZI: 研究 和 探究 。 也 正 是 体现 出 了 乾 红 早春 茶 对 于 种 茶 和 制 茶 工艺 孜孜 不 倦 的 
追求 ， 不 断 探 寻 提 高 茶叶 产品 质量 的 法 门 。 探 完 最 专业 最 受 欢 迎 的 人 茶叶， 是 乾 红 早春 茶 一 
直 以 来 的 追求 。 在 发 展 中 求 创新 ， 在 传承 中 取 精 华 ， 乾 红 早 春 茶 在 不 断 发 展 中 进步 。 

含义 之 三 ; 值得 重视 或 研究 的 地 方 。 乾 红 早 春 茶 便 是 如 此 ， 执 着 于 制 茶 ， 执 着 于 茶道 
执着 于 感恩 。 每 一 次 新 品 的 推出 ， 乾 红 早春 茶 都 耗费 了 无 数 的 心血 ， 组 织品 尝 ， 参 加 大 赛 
对 照 古 法 ， 真 是 干 般 认真 ， 万 般 讲 究 。 
精美 。 乾 红 早春 茶 因 为 讲究 ， 所 以 精美 ; 因为 专业 ， 所 以 好 喝 。 这 是 


1 800 年 来 乾 红 总 结 的 最 宝贵 的 经 验 。 


= 


7 


I» 
< 
N 
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an 


讲究 是 一 种 美德 一 一 所 以 乾 红 好 喝 


打造 好 茶 ， 需 要 高 超 的 制 茶 手艺， 宗 氏 8 法 就 是 乾 红 宗 氏 家 族 秘 传 的 百年 制 茶 体系 ， 
SOBA, MINEN. Alt, REAPARECE, 呈现 淡淡 的 琥珀 色 , 味道 纯正 浓郁 ， 
Æ 1 800 年 阳 羡 贡 茶 的 正宗 血脉 。 
乾 红 早春 茶 的 制作 工艺 不 只 是 用 复杂 考究 一 词 就 可 以 形容 的 。 首 先 ， 要 以 乾 红 早 春 茶 
自家 的 乾 元 茶场 的 茶树 新 芽 叶 为 原料 ， 然 后 再 经 过 有 数 十 年 制 茶 经 验 的 老 茶 师 以 秘 制 手法 
加 上 红茶 经 典 工艺 精制 而 成 ， 这 样 才能 够 保证 冲 泡 出 来 的 茶叶 汤色 通 透 淤 亮 、 口 味 纯正 。 
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30 年 以 上 的 老 茶 师 


ALA 


乾 红 早 春 茶 《 因为 讲究 ， 所 以 好 喝 篇 》 电 视 广告 文案 
乾 红 早春 茶 \ 讲究 \30 年 以 上 的 老 茶 师 \ 才 有 资格 做 乾 红 \ 因为 i 


究 \ 所 以 好 喝 \ 乾 红 早春 茶 \ 感恩 生命 中 每 一 位 恩人 
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制 茶 师 
究 ” 与 否 的 关键 。 


这 个 古老 而 经 典 的 传统 手艺 者 在 其 中 扮演 的 角色 就 显得 极为 重要 ， 是 红茶 “ 讲 


因此 片 中 邀请 到 了 乾 红 早 春 茶 经 


力求 还 原 制 茶 过 程 中 的 真实 场景 。 


讲究 是 一 种 仪式 一 一 所 以 乾 红 好 喝 


( 


广告 片 首先 用 镜头 展现 了 早春 茶 的 采摘 画面 。 利 用 镜头 特写 ， 表 现 了 采 茶 师 用 娴熟 的 


验 丰富 的 制 茶 师 来 参与 广告 片 的 拍摄 ， 


AHR, MATER) FERNI PAAR 
动 的 天 系 。 


的 制作 过 程 ， 强 调 了 人 物 和 产品 之 间 互 


H 嫩 芽 的 过 程 。 整 个 画面 用 了 大 量 绿 色 茶叶 虚 化 、 聚 焦 相 旱 加， 近景 、 远 景 


手法 采摘 茶叶 
配合 的 拍摄 手法 ， 使 得 整体 影 调 能 够 向 消费 者 传达 出 一 种 鲜嫩 的 感受 。 


影片 的 中 段 ， 也 是 最 为 重要 的 部 分 ， 


在 前 期 创作 的 过 程 中 ， 张 默 
的 要 求 的 ， 无 论 是 制 茶 技术 


322] 


[为 例 ， 金 乾 红 就 要 求 具 


闻 策 划 集 团 了 解 到 乾 红 
还 是 制 茶 年 数 上 都 严 奇 


展现 的 是 乾 红 早春 茶 老 牌 制 从 师 制作 红茶 的 过 程 。 


早春 从 对 于 制 茶 师 的 选择 是 有 非常 严格 
选择 。 以 乾 红 早春 茶 的 明星 产品 一 一 金 


三 十 年 以 上 制 茶 经 验 


非常 军 见 的 。 只 有 这 样 才 能 够 保证 乾 红 早春 茶具 有 醇 正 的 口感 和 味道 。 


制 茶 坊 中 ， 折 射出 的 是 老 茶 师 满意 的 微笑 ， 他 那 厚重 的 眼神 中 展露 着 对 茶 的 热爱 和 负责 ， 


的 老 茶 师 来 操作 制 从 过 程 ， 这 在 国内 是 


镜头 中 的 老 茶 师 捧 起 茶叶 ， 再 缓 缓 抖 落 ， 让 红 


茶 能 够 充分 干燥 和 分 离 。 光 线 缓 缓 射 入 


古老 而 庄重 的 作坊 映衬 出 的 是 乾 红 早春 茶 传承 1 800 年 来 的 悠久 历史 。 广 告 篇 体现 出 的 整 


体 色彩 的 厚重 感 ， 为 消费 者 


展现 了 乾 红 早春 茶 传 承 


序 和 茶艺 师 人 


红 ， 


影片 后 段 ， 一 杯 汤 


Se SS uy, 


A 


BER, RAKIM 


门 的 心血 才能 换 来 这 样 一 杯 好 茶 的 故事 。 而 茶艺 师 在 一 片 绿色 的 条 海中 手 捧 乾 


己 久 的 历史 和 讲究 的 工艺 。 


着 缓 缓 的 热气 ， 诉 说 着 要 历经 多 少 道 工 


露 微笑 ， 裤 托 出 乾 红 浓郁 的 茶 香 ， 微 微 荡漾。 


大 | 


为 讲究 ， 所 以 好 喝 ! 广告 语 和 视频 画面 的 表现 十 分 贴切 ， 充 分 向 消费 者 传达 了 乾 红 
BBR ES WAM BERS | 
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AEA Sí 


有 没有 一 种 茶 代 表 中 秋 


ESE ESA 


从 杜甫 的 “ 露 从 今夜 白 ， 月 


是 故乡 明 ” 到 纳 兰 容 若 的 “ 怕 海 年 年 ， 试 问 取 、 冰 轮 为 谁 


托 了 无 数 中 国人 浓 浓 的 思乡 情 。 生 活 越 来 越 忙碌 的 你 会 选择 怎样 过 中 秋 呢 ? 


或 许 ， 你 会 选择 用 电话 诉 机 


适 从 ， 越 来 越 多 的 人 不 以 为 然 。 今 年 中 秋 ， 面 对 选择 ， 你 还 会 如 此 犹豫 吗 ? 
这 个 中 秋 ， 赣 红 早 春 茶 给 你 一 个 与 众 不 同 的 中 秋 ! 


有 一 种 茶 代表 团 


BER? ”， 从 隋唐 到 清朝 ， 无 数 文人 墨客 为 中 秋 佳 节 献 上 墨宝 。 传 承 已 久 的 中 秋 佳 节 也 寄 


Es 或 许 ， 你 会 杀 自 做 一 顿 中 秋 宴 ; 或 许 ， 你 不 过 是 与 寻 
常 一 样 。 在 这 个 节日 充斥 于 每 一 天 的 年 代 ， 过 节 的 气氛 变 得 越 来 越 火 ， 越 来 越 多 的 人 无 所 


还 记得 中 秋 是 一 种 怎样 的 温情 吗 ? 依 假 在 父母 怀 里 ， 望 着 天 空 悬 挂 的 圆 


A, BARE 


的 


是 
着 开心 的 味道 ， 间 和 歇 性 爆发 出 的 
Rik. 


KFZ 


KF, 


淡淡 的 茶 香 ， 圆 桌 上 摆 放 着 各 式 各 样 的 月 饼 ， 孩 子 们 淘气 地 挑 来 挑 去 。 空 气 中 都 充斥 


点 燃 了 中 秋 夜 独 有 的 气氛 。 那 一 夜 ， 月 亮 很 圆 ， 故 


如 今 呢 ?有 多 久 没有 在 父母 身边 度 过 中 秋 了 ? 我 们 总 说 学 业 很 重 ， 工 作 很 忙 ， 短 短 的 


3 天 没有 足够 的 有 时间。 所 谓 的 猪 灯 文 、 吃 月 饼 、 赏 辆 月 也 慢 慢 变 成 了 
平平 淡淡 地 度 过 了 一 个 又 一 个 本 该 与 家 人 团圆 的 节日 。 春 节 没有 年 味 ， 中 秋 没 有 团圆 味 ， 


PARRAS, MAMAS! 


欣赏 、 回 | 


忆 ， 就 这 样 ， 


年 幼 时 ， 我 们 总 渴望 长 大 ， 殊 不 知 ， 在 我 们 逐渐 长 大 的 同时 ， 面 临 的 也 是 父母 逐渐 花 


白 的 头发 。 再 努力 的 活 喊 ， 早 已 没有 用 ， 岁 月 不 会 停 下 应 有 的 脚步 。 
还 没有 来 得 及 为 父母 实现 ， 他 们 就 都 已 悄悄 老 去 ， 父 母 心中 未 道 尽 的 话 ， 都 藏 进 了 满 头 的 
白 发 中 ! 我 们 还 在 跟 这 个 时 代 一 起 奔跑 ， 而 他 们 已 然 跟 不 上 步伐 ， 还 在 原 地 默默 守候 ， 默 


默 等 待 我 们 的 回头 观望 。 


节日 ， 终 会 如 期 而 至 。 今 年 的 中 秋 ， 你 还 会 忽视 这 个 团 


小 时 候 天 真 的 愿望 ， 


En 


的 节日 吗 ? 带 上 乾 红 “ 茶 颜 


月 色 ”， 踏 着 清冷 的 月 光 ， 一 起 


有 一 种 茶 代表 感恩 


口 


家 吧 。 


你 有 多 久 没有 为 这 个 纯净 的 世界 、 微 笑 的 陌生 人 或 者 亲近 的 家 人 表达 过 内 心 的 感恩 之 
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HIM 


$57? 


感恩 是 每 个 人 与 生 俱 来 的 情感 ， 我 们 应 该 用 感恩 的 心 去 对 待 生 


一 位 朋友 。 中 秋 是 
是 带 着 感恩 之 心 而 来 。 

R: 领 秀 江南 出 好 茶 。 人 类 对 于 上 天 的 敬意 ， 
仁爱 ， 赋 予 万 物 生 长 的 能 
HP ORE. BR 


=! 


ERFI5R 


Zi 


= 
ba 


命中 的 每 一 个 瞬间 、 


的 节日 ， 也 是 人 们 对 家 人 表达 感 | 


量 。 乾 红 ， 
有 这 样 的 条 件 


妨 之 心 的 最 好 时 刻 ， 乾 红 正 


自古 


ERE. ERASE ARAN 


就 是 上 天 呵护 下 的 宠儿 ， 占 尽 足 以 让 世间 任何 一 种 茶 


， 才 能 


孕育 出 春天 的 第 一 缕 茶 香 一 一 乾 红 ， 


她 感恩 地 : 稀 贵 春 茶 早 养 成 。 孕 育 
亲 般 的 悉心 照料 。 尽 管 地 载 万 物 ， 但 在 这 


红 私 藏 了 一 方 净土 


乾 红 得 以 提前 15 天 苏 


厚 载 各 种 丰富 养料 的 原生 质 土地 ， 才 能 孕 


Ei 


TIR, RT LARA, ERRATA 
ARDE, ATELE, AR 


育 出 茶叶 最 原始 的 芳香 ， 让 


她 感恩 您 干 锤 百 炼 乾 红 茶 。 得 天 地 之 厚爱 ， 让 乾 红 更 懂得 感恩 ， 每 一 片 和 茶叶， 都 是 
集 天 地 之 精华 ， 赠 予 懂得 欣赏 它 的 人 喝 。 人 生 亦 如 茶 ， 因 被 理解 而 充满 力量 ， 因 被 欣赏 而 
更 有 意义 。 每 一 个 理解 你 、 欣 赏 你 的 人 都 应 该 被 铭记 ， 心 怀 感恩 ， 人 生 才 能 走 得 更 久远 。 

乾 红 早春 茶 ， 感 恩 生 命 里 每 一 位 恩人 。 

中 秋 ， 月 亮 还 是 像 干 百 年 前 那样 明亮 和 议 洁 ; 乾 红 早春 条 ， 还 是 1 800 FARRER 


滋味 。 仿 佛 一 切 都 没有 改变 ， 在 人 的 内 心 ， 


生活 中 去 提醒 自己 ， 要 像 乾 红 早 春 茶 
颜 月 色 ”， 去 表达 你 的 感 ! 


有 一 种 茶 代 表 中 秋 


感 


7X 


恩 的 情谊 一 直 都 在 ，5 


是 我 们 需要 在 忙碌 的 


一 般 坦诚 和 真挚 : 感恩 生命 中 的 每 一 位 恩人 , 带 上 “ 茶 


NE == zs 
FEER, FE 


aiB, MEX 


JH. RAL PBR “REN 


情感 诉求 正 是 中 秋 所 需 的 
恩情 而 来 ! 中 秋 适 合 


妨 情 最 好 的 时 刻 。 


ON 


=] 


ci 


H 


， 中 秋 适 合 感恩 ， 


气氛 ， 所 以 说 ， 


久 埋 心底 的 爱 ， 多 久 没 有 


慢 淡 志 。 就 连 爱 都 会 若无其事 的 藏 在 那里 ， 静 静 地 等 候 ， 等 候 有 一 个 机 会 ， 


可 以 诉说 恩情 ， 可 以 诉说 感恩 
却 能 令 父 母 心中 一 震 ， 酥 麻 的 感动 瞬间 传 遍 全 身 ， 宽 怀 着 一 生 的 劳碌 ， 宽 慰 着 一 
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中 秋 适 合 


乾 红 早春 茶 “ 感 恩 生 


个 明亮 而 圆满 的 夜晚 吧 。 


月 色 ” 用 一 种 融合 的 方式 ， 来 表达 爱 意 ， 传 


命中 的 每 一 位 恩人 ”的 


PASS 市 ER! 


ODER, IEA S RIK 


诉说 恩情 。 
展现 出 来 ， 从 未 与 父母 诉说 过 的 | 


青 谊 只 会 越 藏 越 深 ， 深 到 慢 


可 以 诉说 爱 意 ， 


| 爱 要 早 表达 ， 大 声 说 出 你 无 法 再 掩藏 的 爱 ! 简单 的 话语 ， 


生 的 等 待 。 


TABA? 就 在 这 个 中 秋 ， 带 着 乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 一 起 去 诉说 感恩 ， 去 诉说 恩情 ! 

乾 红 早春 和 茶 ， 产 自 宜兴 一 一 这 个 古称 “ 阳 羡 ”的 小 城 ， 因 而 ， 这 里 的 茶叶 自古 就 被 称 
HERR, 1800 年 来 阳 鲜 茶 一 直 作为 贡 茶 专 供 朝廷 ， 陪 伴 400 多 位 皇帝 世代 薪 辱 、 一 生 
起 伏 ， 公 元 八 世纪 日 本 奈良 时 代 ， 还 远 销 东瀛 ， 被 视 作 珍品 。 

阳 羔 贡 共 在 过 去 ， 与 今天 人 们 所 熟识 的 杭州 龙井 、 稀 螺 春 齐名 ， 是 茶 圣 陆羽 钦 点 并 举 
荐 的 好 茶 ， 无 数 文人 骚 客 为 它 趋 之 若 玖 ， 杜 青 、 和 白居易、 杜牧 等 文豪 均 曾 为 阳 羡 贡 茶 吟 诗 
Ei, "RFNZERR, ARTE "EFRAKER, ABER “Z 
之 杖 之 香 胜 梅 ”等 ， 这 些 赞誉 数不胜数 。 而 今 ， 乾 红 早 春 茶 正 是 阳 羡 贡 茶 的 后 毅 ， 是 传承 
1 800 年 的 经 典 古 茶 。 

世间 所 有 的 团圆 ， 都 是 一 场 感恩 仪式 。 这 个 中 秋 ， 乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 深 情 上 市 ， 只 为 
与 您 重 关 | 这 个 中 秋 ， 让 我 们 带 给 大 家 一 个 与 众 不 同 的 中 秋 ! 
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品牌 大 咖 是 乾 红 早春 茶 品牌 成 就 的 如 


TELS 
4 YA 


一 个 美丽 的 名 字 篇 


茶 颜 月 色 , 与 


ERES 


N=I 
您 温 


RE 


Zi 


产品 研究 中 必 


aS 


每 着 农历 八 月 十 五 中 秋月 圆 ， 思 念 总 在 每 个 人 的 心中 情 难 自 禁 
人 ， 还 是 独 在 异乡 的 朋友 ， 难 以 言喻 的 思念 都 会 充溢 着 每 


的 乡愁 。 


你 念 


RA, 这 是 一 个 很 温暖 的 词 。 你 看 着 它 , 就 会 发 现 


无 论 是 远 在 故乡 的 家 


个 人 的 内 心 ， 浓 浓 的 相 


自己 的 努力 和 奋斗 开始 变 得 更 有 价值 ; 


UK 
E y IKIK 


:着 它 ， 就 会 觉得 自己 满怀 希望 并 充满 力量 


夜 寄予 的 相思 
原来 最 应 该 给 到 家 人 的 


象征 着 


ZR 


得 简单 而 浓郁 。i 


“团圆 ”， 最 应 该 做 


smart 


Zi 


AE 


中 秋 节 ， 是 我 国 除 春节 


Zi 


‚ME, WAAAY 


Ei] 


SM: 


之 外 的 第 二 大 传统 


” 
o 


大 | 


的 事情 是 “感恩 


PB; + 


Y] 


AR 


最 大 的 
好 时 光 。 
心底 的 那 人 


=| 
ım 


i 


愿望 莫 过 于 跟 家 人 一 起 吃 个 团 


AR, mAr, 


=] 
R 


SEN 


历史 ， 


— “ARAB” , 


半 着 月 光 ， 家 人 团 
De SRE, SNARE. 


ER 
吃 着 


月 


旺 。 与 家 人 的 情感 是 很 纯粹 的 ， 于 是 ， 中 秋 : 
过 了 那么 多 年 的 中 秋 , 见 了 那么 多 的 中 秋 礼 , 却 发 现 ， 


着 悠久 的 历史 ， 深 厚 的 文化 内 涵 ， 
聚 以 及 文化 的 传承 。 在 中 秋 那 一 天 ， 
友 一 起 聊 聊 人 生 沉 浮 、 跟 爱人 一 起 共度 美 


月 饼 ， 一 切 的 一 切 


适 着 中 秋 ， 乾 红 早 春 茶 特 推出 “ 共 颜 月 色 


释 一 份 动人 心意 


色 ” 中 秋 系 列 ， 


”中 国 是 茶 的 故乡 ， 也 是 茶 文 化 的 发 


H 


源 地 。 中 国 


8/8 


TIF 


与 您 温暖 过 中 秋 。 


且 长 盛 不 豪 , 传 遍 全 球 。 中 国 素 有 礼仪 之 


YN 


== 
RARS 


七 特征 的 


百 毒 。 同 


i 


茶 极 具 养 颜 美 容 之 功效 ， 美 容 护肤 、 


如 嫦娥 
思 之 情 。 文 人 士大夫 对 赏 月 更 是 情 


SE 
att 


茶 、 饮 和 茶 、 品 条 等 习惯 与 中 华 的 文化 


闻 


一 种 文化 现象 ， 也 可 以 说 是 一 种 礼节 


邦 的 称谓 , 茶 文 化 的 站 


BARR 


那样 美好 ， 而 隐藏 


茶 的 发 现 和 利用 已 有 四 五 干 年 的 
EEN 


ER 


gee 


内 涵 、 礼 仪 相 结合 


形成 的 


EA 


鲜明 中 


玉 


文 


MR FRA 


Bhat 


IRAE EIER IR 


BRA 


时 也 有 益 健康 、 长 寿 ， 有 


o 


还 可 作 药 用 。 所 以 ， 


RAL SBR, (GF 


k 1800 年 阳 羡 贡 茶 ， 比 普通 春 茶 ; 


=) 


直 物 AJRA, tF 


Alta 


还 早 15 天 。 


“ 颜 ” 茶 颜 ， 有 两 重 含义 : 一 则 ， 乾 红 早 
延缓 衰老 ， 
月 亮 作 为 距离 地 球 最 近 的 星球 ， 自 


月 免 捣 药 、 吴 刚 伐 桂 ， 


[14 y 


月 


EJER 


有 独 钟 ， 他 


春 茶色 泽 乌 润 ， 清 香 


酝 郁 ; 


带 给 你 靓丽 的 肌肤 。 


EUR, 


JA: 


二 则 ， 


乾 红 早春 


就 被 赐予 了 许 许多 多 的 传奇 故事 ， 
伴随 着 一 代 又 一 代入 的 成 长 ， 也 寄托 了 入 们 浓 浓 的 相 


们 或 登高 揽 月 或 泛舟 


邀 月 


INN 
‚IR 


区 


amis, Er 
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不 少 脸 炙 人 口 的 干 古 绝唱 。 
月 圆 月 缺 ， 牵 动 着 无 数 人 的 心绪 。 
PRD, RUF TARAS. ANREP, FENE, ， 明 月 微 暖 的 光辉 静 静 散落 
下 来 ， 映 衬 着 干 家 万 户 的 欢声 笑语 ! 中 秋 就 是 一 轮 明月 空中 挂 ， 一 群 人 儿 家 团圆 。 
‘E PAPIRE, RTU, BEADING. AARRE REIRET, Zh 
淡 微 光 ， 无 数 璀璨 的 星斗 撤 向 大 地 。 整 个 世界 都 已 进入 梦乡 ， 只 有 月 亮 还 依旧 挂 在 高 空 ， 
静 静 地 看 着 每 一 个 人 的 故事 ， 也 寄托 了 无 数 人 的 愿望 。 
乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 不 仅 将 月 色 的 蕴 意 与 茶 完美 融合 ， 也 体现 着 乾 红 与 您 的 团聚 时 刻 。 


今年 中 秋 ， 乾 红 给 你 一 个 温暖 的 过 节气 氛 。 


温 一 壶 “ 茶 颜 月 色 ”， 述 一 卷 相思 美景 


乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 的 意义 ， 也 不 仅 只 是 简 简 单单 的 字面 释义 ， 还 蕴含 了 乾 红 早春 茶 赐 
予 的 无 限 含义 : 团圆 ， 茶 与 月 饼 的 完美 结合 ， 也 是 您 与 家 人 的 合家 团圆 ; RE, AFA 
茶 感恩 生命 中 的 每 一 位 恩人 ， 也 是 希望 您 能 对 自己 最 亲爱 的 家 人 表达 感恩 之 情 。 

乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 隐 合 了 一 份 很 深沉 的 情感 。 读 之 ， 慢 慢 进入 一 片 梦幻 之 境 ! 
到 桌 、 圆 月， 更 能 衬托 出 团圆 的 节日 气氛 。 围 坐 在 月 光 下 的 圆桌 边 ， 把 盖 品 敬 。 静 静 
地 仰望 夜空 ， 圆 月 在 树 梢 中 微笑 ， 繁 星 在 区 写 中 闪 亮 。 
听 父 母系 系 另 切 的 聊天 ， 从 可 口 的 饭菜 ， 到 动人 的 美景 ， 听 祖母 讲 很 久 以 前 的 故事 ， 
从 传统 的 民国 到 淘气 的 小 时 候 。 桌 边 的 菊花 开 出 摇 描 的 芬芳 。 身 披 微微 月 光 的 圆桌 ， 折 射 
出 大 理 石 的 优雅 。 简 单 可 口 的 小 菜 、 不 可 或 缺 的 月 饼 ， 再 配 上 几 杯 乾 红 和 条。 初秋 的 温度 依 
旧 怡 和 信 ， 清 新 的 空气 也 疏散 了 每 个 人 的 心情 ， 没 有 压力 、 没 有 烦躁 …… 

月 亮 在 星空 的 映衬 下 ， 分 外 宁静 、 安 详 。 

乾 红 早春 共 “ 杂 颜 月 色 ” 带 给 您 最 温馨 的 中 秋 。 这 个 中 秋 ， 乾 红 早 春 茶 与 您 温暖 邂逅 。 


Ei] 


ch 
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一 个 美丽 的 包装 篇 


茶 颜 月 色 ， 动 人 心弦 的 感官 盛宴 


B 张 默 闻 策划 集团 视觉 设计 中 心 


AR, € 


一 个 温暖 的 词语 ， 有 着 引爆 内 心 热情 的 力量 。 


的 人 , 围 坐 在 一 起 共享 安心 时 刻 。 
却 更 是 动人 。 于 是 ， 中 秋 带 给 
多 形形色色 的 中 秋 ， 还 能 感受 到 记 
月 饼 吗 ? 


节日 即将 来 临 ， 累 蓝 的 礼盒 压 满 房 间 的 角落 ， 
感动 。 你 还 在 不 以 为 然 地 度 过 中 秋 吗 ?” 乾 纪 
这 个 中 秋 ， 乾 红 早 春 茶 用 独特 的 方式 来 表达 对 您 诚挚 的 爱 意 。 
MAPA DSIRE BE | 


£ s k y 
VA > 没有 生 > 


传递 恩情 


Per “AMAS” ER, m 


FRFR, BERANER 


与 家 人 的 感情 是 纯粹 的 , 细 


我 们 的 回忆 更 温情 ， 


暖 心 。 


幼 时 母亲 条 


一 座 温馨 的 小 房子 ， 一 群 暖 心 
水 长 流 的 , 没有 爱情 里 的 浓烈 ， 
不 知 不 觉 中 ， 我 们 度 过 了 那么 
己 忆 中 那个 浓厚 的 节日 味道 吗 ? 还 记得 


EY 


一 盒 盒 精 致 的 礼盒 代表 不 了 中 秋 团 


的 


Ei] 


PAK, 是 个 很 传统 的 节日 ,最 远 可 以 追溯 到 战国 时 其 
有 一 种 说 法 是 源 于 古代 帝王 的 你 


A AL). 来 


民间 。 因此, 在 很 多 年 前 ,月亮 就 


乍 为 夜空 中 最 明亮 的 “3 引 


乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 也 为 中 秋 的 到 来 ， 呈 上 了 自己 独特 的 祝福 。 
的 祥云 是 给 我 们 的 第 一 感触 ， 祥 云 的 文化 概念 在 中 国 具有 
性 的 中 国文 化 符号 。 据 传 ， 在 古代 ， 人 们 会 把 祥云 的 图 案 画 
， 乾 红 早 春 茶 也 用 祥云 来 表达 我 们 
打开 祥云 的 祝福 ， 映 入 眼帘 的 是 一 


此 表示 美好 的 祝愿 。 今 天 


+18, FEE “L” ES 


族 最 喜爱 的 颜色 ， 中 国人 的 文化 图 
的 颜色 ， 更 易 让 人 联想 到 海洋 、 天 空 、 
来 时 的 兴奋 与 喜庆 ， 亦 是 团 
将 我 们 对 中 秋 的 诠释 全 部 锥 刻 在 这 满 含 情谊 的 礼盒 之 上 。 
一 半 火 热 红 ， 一 半 清 冷 蓝 ; 


蓝 搭配 ， 既 是 游子 归 
书法 文字 作为 底 纹 ， 
一 半 茶 叶 ， 一 半月 饼 ; 


腾 和 精神 版 依 ， 代 表 着 喜庆 、 


热闹 


< FFF; 


L “RAAB” FREE, 


原 也 众说 纷 经 , 其 中 ， 
B 活 动 。 后 来 贵族 官吏 和 文人 学 士 也 相继 仿效 ， 逐 步 传 到 
路 灯 ”, 寄予 了 人 们 无 数 的 希望 。 
“渊源 共生 ， 和 谐 共 融 ” 


干 年 的 时 间 跨 度 ， 是 具有 代表 


。 红 色 ， 


水 、 宇 宙 ， 它 则 表现 出 一 


FNN, 


安详 与 


SE 
is 


在 服饰 、 玉 佩 、 雕 塑 上 面 ， 以 
NH, 


中 华 民 
‚8 
fo ZI 


到 时 的 温情 守候 。 包 装 的 封套 上 ， 我 们 以 


一 半 远 方 游子 ， 一 半 温 暖 亲情 。 


乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 用 如 此 的 风情 出 现在 你 眼前 ， 为 你 的 中 秋 添 上 温情 的 一 笔 。 
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一 笔 一 画 ， 传 递 浓 浓 的 恩情 


乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 是 一 款 月 饼 与 茶叶 的 组 合 型 产品 ， 极 富 创意 的 同时 ， 本 身 也 一 合 了 


丰富 的 文化 内 涵 
月 饼 ， 即 想起 中 


== 


a 
En 


Ai, AA 


名 的 中 秋 美 食 


中 国 的 茶 文 化 更 是 业 合 了 佛 、 儒 、 道 诸 派 思想 。 


乾 红 重 “ 恩 ” 乾 红 早春 茶 比 普通 春 茶 还 


Be 
秋 ， 想 起 与 家 人 团聚 促膝 的 美好 景象 。 而 条 ， 是 中 华 民 族 的 举国 之 饮 ， 
不 过 , 乾 红 为 茶 抹 上 了 更 加 浓墨重彩 的 一 笔 。 


不 早 


， 外 形 正 圆 ， 合 家 分 吃 ， 象 征 团圆 和 睦 。 见 


15 天 ， 就 是 为 了 报答 乾 元 茶园 的 自然 恩赐 ; 


乾 红 则 将 这 种 “ 恩 ' 


FRA, “RER 


天 ] ” 


情 ” 延 伸 为 对 父母 的 “ 恩 


、 对 恩师 的 “ 恩 ”， 对 民众 和 国家 的 “ 恩 ”。 


月 色 ” 其 实 是 饱含 着 浓 浓 的 亲 


情 、 恩 情 而 来 。 正 因 如 此 ， 在 传播 方式 的 


选择 上 ， 张 默 闻 策 划 集 团 选择 以 情 动 人 ， 在 海报 设计 上 、 在 软文 引导 上 都 做 了 深刻 的 情感 


Re 
乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 中 秋 系 列 海报 文案 : 
世间 所 有 的 团圆 
都 是 一 场 感恩 的 仪式 
乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 中 秋 系 列 
只 为 与 您 重 连 
乾 红 早春 茶 
感恩 生命 中 每 一 位 恩人 
乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 披 着 月 色 ， 踏 着 祥云 ， 


您 动人 心弦 的 感官 盛 


用 感恩 传承 对 家 人 的 热爱 ! 乾 红 早 春 茶 ， 给 
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一 个 美丽 的 诉求 篇 


茶 颜 月 色 ， 让 感恩 常 在 
B 张 默 闻 策 划 集 团 广告 创意 中 心 

团圆 ， 是 中 国人 心中 最 让 人 怪 动 的 词语 ， 以 至 于 送 去 美国 的 大 熊猫 也 被 命名 为 团团 和 
昼 圆 ， 足 以 可 见 团圆 对 大 家 的 重要 性 。 渴 望 和 杀 朋 好 友 团 聚 在 一 起 ， 家 人 同 欢 ， 三 两 知己 ， 
BER, AEZESER, 

HIER, RARSIREAA, ERSERNER, PASEA, TIPA 
茶 与 您 的 团圆 。 这 个 中 秋 ， 乾 红 “ 茶 颜 月 色 ”， 让 感恩 常 在 。 
我 们 卖 的 不 是 茶叶 ， 卖 的 是 情感 

你 有 多 久 没 有 好 好 过 节 了 ? 加 班 、 忙 碌 ， 即 便 是 回 家 也 是 手机 不 离 身 ， 微 博 、 微 信 ， 
还 有 永远 也 看 不 完 的 消息 ， 你 有 多 久 没 有 好 好 地 陪 父 母 吃 过 一 顿 饭 ， 你 有 多 久 没 有 好 好 地 


VS 


聊天 了 ”我 们 越 长 越 大 ， 接 触 的 事物 越 来 越 多 ， 视 野 也 从 儿 时 的 小 家 变 成 了 全 世 


A, 我 们 还 在 欣喜 地 发 现 音 


、 体验 着 


而 父母 的 


目光 却 只 停留 在 你 的 身上 , 关心 着 你 的 日 常 。 


久久 在 心中 得 


Ff 


=] 


的 一 首 《 时 间 都 去 哪儿 了 》， 


“ 门 前 老 树 长 新 芽 ， 院 里 枯木 又 开花 ， 半 生存 了 好 多 话 ， 藏 进 了 


道 出 了 很 多 人 的 心声 。 


SAAR. FIE 


都 去 哪儿 了 ， 

间 都 去 哪儿 了 ， 

Ta” 
朴实 无 华 的 歌 


缓 缓 而 来 ， 尤 其 是 
ABI SAVARESE 


IFE 


BIFFE 
浅 吟 低 


we, 


MIET. 


于 平凡 归真 中 抚摸 心弦 。 从 第 一 
唱 中 流露 出 对 生活 的 无 奈 ， 对 父母 的 感 ! 


大 | 


， 让 感 


TNS 


父母 将 时 间 者 


了 花 在 儿女 身上 , 无 她 无 悔 。 儿 女 的 幸福 就 是 他 们 所 求 的 最 大 的 回报 。 


还 没 好 好 感受 年 轻 就 老 了 ， 生 儿 养女 一 辈子 ， 满 脑子 都 是 孩子 器 了 笑 了 。 时 
还 没 好 好 看 看 你 眼睛 


柴米油盐 半辈子 ， 转 眼 就 只 剩 下 满 脸 的 煞 纹 


个 音符 开始 ， 动 人 的 旋律 
拉动 着 每 个 人 心底 无 


ES 
o> 


Al [ol EER o 


Am, 


亲情 是 世界 上 最 伟大 、 最 难以 割舍 的 情怀 。 
We, KETA! 我 们 默默 享受 着 世间 最 珍贵 的 情感 ， 却 从 未 大 声 表达 我 们 对 父 


Zo 


这 个 中 秋 , 乾 红 早春 茶 


我 们 无 法 用 任何 的 事物 来 衡量 亲情 赐予 每 个 人 


NANA 


深 的 


A 


月 色 ” 带 给 您 过 节 的 氛 


$ 


o 
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邀 您 回 家 看 看 , 放弃 一 切 的 现代 产品 , 好 好 地 陪 介 


父母 , 8221 “AS 


我 们 卖 的 不 是 茶叶 ， 卖 的 是 团圆 


中 秋 节 的 盛行 始 于 宋朝 ， 至 明 清 时 ， 已 与 元 旦 齐名 ， 成 为 中 国 的 主要 节日 之 一 。 这 也 
仅 次 于 春节 的 第 二 大 传统 节日 。 

关于 中 秋 节 的 团圆 习俗 ， 最 早 可 以 追溯 到 唐 代 ，《 西湖 游览 志 余 》 中 说 : “ 八 月 十 五 
谓 中 秋 ， 民 间 以 月 饼 相 送 ， 取 团圆 之 意 ”。《 帝 京 景物 略 》 中 也 说 : “ 八 月 十 五 祭 月 ， 其 
饼 必 圆 ， 分 瓜 必 牙 错 ， 六 有 刻 如 迁 人 花 。…… 其 有 妇 归 宁 者 ， 是 日 必 返 夫 家 ， 日 团圆 节 也 ”。 

古代 , 每 着 中秋 夜 都 要 举行 迎 寒 和 和 祭 月 。 设 大 香 案 , LAH ML ER AR ST. 
葡萄 等 祭 品 ， 其 中 月 饼 和 西瓜 是 绝对 不 能 少 的 ， 西 瓜 还 要 切 成 莲 伦 状 。 在 月 下 ， 将 月 亮 神 
像 放 在 月 亮 的 那个 方向 ， 红 烛 高 燃 ， 全 家 人 依次 拜 祭 月 亮 ， 然 后 由 当家 主妇 切 开 团圆 月 饼 。 
到 月 饼 要 分 为 大 小 相宜 的 份 数 ， 无 论 是 团聚 在 月 下 的 家 人 ， 还 是 奔波 在 远方 的 游子 ， 每 
个 人 都 不 可 少 。 对 于 远方 的 游子 ， 月 饼 要 留 下 来 ， 等 他 归 家 再 吃 。 

而 现代 ， 团 圆 的 习俗 也 没有 被 遗弃 ， 中 秋 节 ， 人 月 共 团 圆 ， 与 家 人 相聚 在 月 光 下 ， 
起 赏 月 、 吃 月 饼 、 品 乾 红 ， 这 才 是 最 美好 的 中 秋 ， 乾 红 让 您 重 拾 内 心 深 处 最 质朴 的 感动 。 
色 ”， 让 感恩 常 在 。 
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一 个 美丽 的 组 合 篇 


茶 颜 月 色 ， 书 写 感恩 中 秋 


| 张 默 闻 策划 集 


AR 
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H, SR 


品 茶 吃 月 


E “RAAB” PRAT, 
月 色 ” 串 联 在 一 起 


中 秋 节 吃 月 饼 ， 健 康 养生 


RM. BEE 

TENAS A PALE En VE 
早 表达 ， 大 声 说 出 你 无 法 藏 起 
一 半 茶 
， 开 启 中 秋 感 恩 模式 。 


的 完美 融合 ， 既 是 


的 爱 。 这 个 
一 半月 


中 秋 ， 不 
饼 ， 将 中 


“ 八 月 十 五 月 正 
饼 寄托 了 我 们 最 为 
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圆 ， 中 秋月 饼 香 又 甜 ”。 
专 统 、 朴 实 的 感情 。 


过 中 


IR, ER 
FR. 。 乾 红 早春 茶 知 道 
想 沉默 。 逢 此 中 秋之 际 ， 乾 红 
秋 的 SE) 
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秋 吃 月 


饼 是 中 秋 节 的 常规 习俗 ， 小 小 的 


MEI, 月饼 一直 


FARES EAN BIT Ea 


方 的 食品 ， 对 人 体 造 成 了 一 定 的 负担 ， 


常生 活 中 
日 ， 


300 ~ 600 干 卡 热量 ， 


、 高 脂肪 、 高 胆固醇 


一 个 广 式 月 


a 被 人 们 所 喜爱 。 而 今天 ， 


月 饼 作为 一 种 高 糖 、 
越 来 越 多 的 年 轻 人 已 经 开始 对 月 饼 敬 而 
的 “三 高 ”膳食 结构 ， 已 经 让 人 不 堪 重 


Y 


各 种 名 义 的 聚餐 更 会 让 人 倍 感 疲累 。 营 养 学 家 指出 : 每 100 克 月 饼 能 产生 


饼 的 热量 甚至 高 达 


一 个 月 饼 所 合 的 脂肪 量 术 


ST 6 MERA 


850 AF, 相当 于 3 HARIAS. 


EY 7 


蛋黄 月 饼 中 还 含有 约 220 Sibel 


ES, US 


i 
RAS 
我 们 的 身体 健康 


味 的 月 饼 会 加 重 脾胃 负担 ，/ 
传统 重 甜 


极 高 的 糖 、 油 、 胆 固 醇 正在 逐渐 侵蚀 着 


2 ES 


味 的 月 饼 显得 


SL AGIA, 


甚至 近年 流行 的 低糖 月 饼 也 


未 必 较 普通 月 饼 健康 ， 医 


R, 


为 低糖 
还 要 继续 ? 是 不 是 还 有 更 好 的 解决 办 法 ? 怎样 吃 才能 吃 得 健 


A 
Fe 


月 饼 的 油 及 脂 有 


量 仍然 很 高 。 中 秋 吃 月 饼 这 个 习俗 是 


康 吃 ? 


都 说 月 饼 和 茶 是 “天 仙 


2”, AZ 


fa, AIERBE, 


感 会 相 得 益 音 5。 


3 饼 时 要 泡 杯 热 


热 杂 ， 边 吃 月 饼 边 喝 茶 是 最 佳 选择 。 茶 


实 属 中 秋 佳 节 的 “黄金 搭档 


”。 当 月 饼 的 甜 用 遇 上 茶 的 甘 浏 ， 


专家 指出 : 以 茶 配 
收 月 饼 里 的 油分 ， 从 而 
具有 提神 、 止 咳 、 除 
一 家 人 坐 在 院子 号 


EB 
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3 饼 不 仅 可 以 提 味 让 月 
吏 人 体 油 月 
FA, REEL 
E, m BRIEF AR, 吃 着 月 


饼 的 
脂 的 摄 入 量 减 少 ， 
助 ; 


肖 化 作用 的 茶 , 也 是 赏 月 


口感 更 佳 ， 还 能 促进 消化 ， 因 为 茶 能 吸 
以 减少 积食 。 从 健康 养生 的 角度 而 言 ， 
夜 的 健 E, 


RZ. KIRA 


饼 ， 


un 


WERE, 这样 的 节日 , 过 得 简单 平淡 ， 


a) 


却 不 失 幸 福 的 滋味 。 
乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 中 秋 系 列 ， 一 半 和 茶叶 一 半月 饼 ， 为 中 秋 添 上 一 抹 健康 的 色彩 ， 见 证 
这 一 刻 的 欢乐 时 光 。 当 月 饼 遇 上 茶 , 又 将 会 上 演 一 段 怎样 的 佳话 , 又 将 描绘 怎样 的 喜 忱 呢 ? 


乾 红 茶 赏 月 色 ， 诗 意 中 秋 


JAH: “没有 明月 的 中 秋 不 像 中 秋 ”。 古 往 今 来， 一 轮 圆 月 寄托 了 多 少 人 的 思 姆 ， 
见证 了 多 少 人 的 悲欢离合 。 中 秋月 圆 之 夜 , AHSER, SI. FRIERE, 享 天 伦 之 乐 。 
人 说 : “没有 月 饼 的 中 秋 不 像 中 秋 。 一 个 小 小 的 月 饼 寄 托 着 我 们 中 秋 的 祝福 与 喜悦 ， 
念 与 团圆 。 中 秋月 圆 之 夜 ， 一 边 赏 月 一 边 品尝 月 饼 成 了 我 们 最 为 传统 最 为 朴实 的 幸福 。 
JAH: “没有 茶 的 中 秋 不 像 中 秋 。” 在 人 们 的 印象 中 ， 中 秋 的 月 是 雅 怪 的 ， 最 堪 与 
月 相伴 的 ， 只 有 茶 。 温 一 过 月光 茶 ， 或 观 天 文 地 理 或 聊 人 生 沉 浮 或 感受 团聚 之 美 。 或 许 ， 
也 只 有 茶 能 将 中 秋 的 诗意 体现 地 那么 淋漓尽致 了 吧 。 
从 古 至 今 ， 曾 有 多 少 文人 墨客 为 茶 倾 倒 ， 为 茶 沉 醉 ， 这 是 一 份 无 关 金 钱 ， 无 关 名 利 ， 
无 关 世俗 的 青睐 ， 又 是 一 份 远离 世俗 的 淡雅 ， 一 份 内 心 的 宁静 。 他 们 品 敬 ， 就 成 了 中 国 茶 
史上 一 道 最 美的 风景 ， 留 下 了 王 古 传唱 的 名 诗 。 唐 人 的 咏 茶 歌 ， 最 为 经 典 的 是 “一 碗 喉 润 
物 ， 两 碗 破 孤 问 ， 三 碗 搜 枯 肠 ， 惟 有 文字 五 干 卷 ， 四 砚 发 轻 汗 ， 平 生 不 平等 ， 尽 向 毛孔 散 ， 
五 碗 肌 骨 清 ， 六 碗 通 仙 灵 ， 七 碗 吃 不 得 也 ， 唯 觉 两 腋 清 风 生 。” 据 说 到 中 秋 佳 节 ， 古 人 赏 
月 之 时 就 会 轻声 哼 唱 。 此 时 饮 茶 毕 , ANA, VÆRRE ØRET EEE, 
茶 被 那么 多 文人 墨客 所 青睐 ; 这 也 难怪 ， 中 秋 的 历史 总 会 与 茶 相 伴 。 许 多 人 认为 ， 现 在 的 
中 秋 缺 少 了 诗意 ， 似 乎 城市 中 的 灰 侍 掩盖 了 月 光 。 要 知道 ， 此 时 有 茶 ， 才 好 涤 清 我 们 的 心 
灵 和 有 眼睛。 品 敬 赏 月 ， 才 是 最 有 诗意 的 中 秋 节 。 
如 果 说 ， 这 干 年 的 时 光 是 一 条 缓 组 长 河 ， 中 秋 则 是 这 组 组 长 河中 一 艘 行驶 的 木船 ， 那 
么 茶 与 月 饼 就 是 船上 的 帆 , 两 者 相伴 , 驶 过 了 遥远 的 历史 , 书写 下 了 无 尽 的 干 古 传唱 的 佳话 。 
乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 中 秋 系 列 ， 茶 与 月 饼 的 融合 ， 古 朴 映衬 着 华丽 ， 既 保留 了 传统 又 不 
失 儒 雅 ， 既 保留 了 历史 又 不 失 浪 漫 。 这 样 的 措 配 ， 恰 似 将 双方 最 好 的 滋味 完美 地 发 挥 出 来 ， 
将 中 秋 的 韵味 以 最 完美 的 方式 呈现 出 来 ， 正 可 谓 是 相得益彰 。 浓 浓 中 秋 ， 和 所 氨 月 光 ， 一 壶 
好 茶 ， 一 个 月 饼 ， 难 免 让 人 干 感恩 的 心 ， 珍 惜 相识 的 缘分 ， 珍 惜 相 
知 的 邂逅 ， 珍 惜 相关 的 喜悦 ， 一 起 在 这 茶 与 月 中 感受 ， 从 感受 中 知足 ， 因 知足 而 常 乐 。 
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一 个 美丽 的 销量 篇 


两 日 售 馨 ， 茶 颜 比 月 色 更 迷人 


| 张 默 闻 策 划 集团 市 场 研究 中 心 


乾 红 早春 茶 “ 杂 颜 月 色 ” 中 秋 系 列 正式 投放 市 场 后 两 日 ， 张 默 闻 策划 集团 就 收 到 了 来 
自 乾 红 早春 茶 品 牌 官 余 蠢 舌 的 喜讯 : 所 有 产品 已 经 全 部 售 索 ! 上 市 仅仅 2 天 ! 这 个 消息 对 
于 乾 红 和 张 默 闻 策 划 集 团 而 言 ， 都 是 市 场 给 予 的 最 好 肯定 。 


员工 的 声音 : 偷偷 留 给 自己 的 那 一 盒 都 被 买 走 了 ! 


正式 投放 市 场 仅 仅 2 天 ， 所 有 产品 就 被 抢购 一 空 ! 连 员工 想 给 自己 留 的 那 一 盒 都 没 能 
留 得 住 ! 中 秋 期 间 客 户 不 断 来 电话 抢 订 “ 茶 颜 月 色 ” 的 火爆 场景 ， 令 工作 人 员 至今 都 深 感 
惊叹 ! 直言 “好 久 没有 遇 到 这 么 火爆 的 情况 了 ! ” 

那 位 想 给 自己 留 一 盒 都 没 能 留 得 住 的 员工 说 : “就 是 觉得 这 样 的 礼品 ， 不 光 是 包装 精 
美 有 档次 ， 而 且 想 法 特别 棒 ， 既 有 月 饼 ， 又 有 茶 ， 特 别 细 心 周到 ， 送 给 父母 我 觉得 正好 能 
表达 出 我 的 关心 。 当 时 知道 第 二 天 就 要 正式 出 货 ， 就 向 领导 申请 能 不 能 提前 购买 一 盒 ， 怕 
到 时 候 买 不 着 。 结果 还 是 没 留 住 ……” 这 位 市 场 部 的 员工 向 我 们 吐槽 的 时 候 真 是 一 脸 遗 憾 。 
产品 还 未 发 售 ， 就 已 经 在 乾 红 内 部 激 起 了 高 度 的 购买 热情 由 于 乾 红 内 部 严格 的 管理 制度 ， 
很 多 员工 还 是 未 能 在 发 售 前 如 愿 。 
对 于 乾 红 而 言 ， 员 工 对 于 自身 产品 的 热爱 能 够 到 这 样 的 程度 ， 只 能 说 : 一 个 优秀 的 产 
品 设计 就 是 这 般 让 人 着 迷 ， 这 也 正 是 “ 茶 颜 月 色 ” 的 魅力 所 在 。 


老 茶 客 的 声音 : 还 好 买 得 早 ， 错 过 “ 茶 颜 月 色 ” 要 再 等 一 年 ! 


在 “ 茶 颜 月 色 ” 正 式 推 出 之 前 ， 就 有 老 顾 客 赁 着 经 常 出 入 乾 红 早春 茶 的 门店 的 优势 ， 
得 到 了 一 点 儿 零 星 的 消息 ， 然 后 就 开始 在 自己 的 茶 友 圈 中 讨论 开 了 : “ 听 说 这 次 乾 红 在 中 
秋 会 推出 新 的 产品 ， 喝 惯 了 经 典 产品 ， 很 想 党 尝 这 次 的 新 感觉 | ”有 老 茶 客 透露 ， 很 早 以 
前 就 对 这 次 新 产品 的 推出 满怀 期 待 了 。 

在 听 说 了 “ 茶 颜 月 色 ” 中 秋 系 列 产品 正式 发 售 之 后 ， 兴 奋 不 已 ， 各 路 老 茶 客 都 曾 前 去 
一 探究 竟 。 据 市 场 部 的 员工 所 说 ， 当 时 火爆 的 预订 盛况 真正 是 把 这 些 老 茶 客 们 吓 了 一 大 跳 ， 
甚至 还 有 客户 以 为 我 们 要 抛售 库存 呢 。 早 早 赶 来 的 客户 都 在 庆幸 自己 来 得 早 , 不 然 就 与 “ 茶 
颜 月 色 ” 擦 肩 而 过 了 ， 想 买 就 得 再 等 一 年 了 。 
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世间 所 有 的 团圆 
都 是 一 场 感恩 的 仪式 


只 为 与 您 重建。 


we 感恩 生命 中 每 一 位 恩人 
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Era 中 秋 系 列 ER 


RARE, , 
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一 重 惊喜 : 9.8 

内 在 9 月 8 日 前 预订 【 茶 颜 月 信 】 中 杰 礼 盒 ， 
即 可 享受 9.8 折 感恩 优惠 折扣 ; 

二 重 惊喜 : 8.8 


i 可 享受 8. ; ( 
预订 10 份 以 上 可 享受 8.8 折 优惠 ; oy 中 秋 有 好 礼 


ZERE: 7.8 Hh ARS FL, AER OO BU AR A 
预订 20 份 以 上 可 享受 7.8 折 优惠 。 168 元 刚 紫 砂 茶 宠 一 套 ， 送 完 为 止 。 
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过 
红 能 够 将 感恩 和 加 


En 


通过 我 们 的 多 方 了 解 ， 老 茶 客 们 对 于 “ 茶 颜 月 色 ” 的 概念 也 饶 有 兴味 ， 他 们 认为 ， 乾 
两 种 中 国 传统 情怀 结合 到 一 个 产品 当中 ， 充 满 了 创意 与 感动 ; 茶叶 的 


品质 还 是 一 如 既往 的 好 ， 月 饼 的 美味 也 极 大 提升 了 整个 产品 的 魅力 。 这 次 中 秋 系 列 产 品 的 


推出 ， 可 谓 是 乾 红 的 一 个 里 程 碑 式 的 


作品 。 


“能 够 在 中 秋 佳 节 ， 花 前 月 下 ， 
团聚 欢笑 ， 实 在 是 人 生 的 一 大 乐事 。 


市 场 的 声音 ; 好 一 场 漂亮 的 情感 营销 


细 品 乾 红 ， 再 配 上 一 


绝妙 滋味 的 月 饼 。 和 亲朋 好 友 


”一 名 老 茶 客 还 不 志 发 出 这 样 的 感叹 。 


战 ! 


以 往 乾 红 推 出 各 种 高 品质 的 茶叶 产品 ， 都 会 受到 市 场 追 捧 。 其 中 也 不 乏 像 “ 金 乾 红 ” 


这 样 的 经 典 明 星 产品 ， 一 直 为 老 茶 客 们 所 津津 乐 道 。 即 便 如 此 ， 每 一 次 新 产品 的 推出 ， 对 


于 乾 红 而 言 ， 都 是 一 次 巨大 的 挑战 ， 


HA 


品 中 脱颖而出 ? 如 何 对 中 国 传统 的 


可 


对 于 张 默 闻 策 划 集 团 而 言 更 是 如 此 。 这 次 张 默 闻 策划 


团 全 权 负 责 乾 红 中 秋 系 列 产品 的 策划 推广 ， 也 是 受到 了 很 大 的 压力 。 如 何在 众多 的 中 秋 


节日 文化 推出 新 意 ? 如 何在 兼顾 乾 红 高 品质 茶 产 品 的 


时 吸引 到 更 多 的 消费 者 ? 如 何 将 乾 红 的 感恩 文化 以 最 友善 和 吸引 人 的 方式 向 社会 传播 9 


这 一 个 个 问题 对 于 张 默 疗 策划 集团 而 言 ， 既 是 挑战 ， 也 是 机 


爆 的 订购 现场 证 明了 张 默 闻 策 划 集 团 


经 受 住 了 市 场 的 考验 ， 


营销 的 漂亮 一 战 。 


” 


Ei] 


+ 


7 


“茶叶 + 月 饼 ” “感恩 + A 
F, 


集团 的 联手 推动 


会 ! 老 茶 客 们 的 高 度 评价 和 火 
我 们 出 色 地 完成 了 中 秋 节 情感 


其 称 无 双 的 巧妙 组 合 ， 在 乾 红 早春 共和 张 默 闻 策 划 
谁 能 不 被 吸引 ， 不 为 其 中 蕴含 的 美妙 情感 所 打动 呢 ? 乾 红 “ 茶 颜 月 色 ” 


中 秋 系 列 产品 的 成 功 对 张 默 闻 策 划 集 团 来 说 是 一 个 巨大 的 喜讯 ， 是 对 张 默 闻 策划 集团 全 体 


成 员 多 少 个 日 日 夜 夜 奋战 的 结果 的 肯 


意 狠 、 地 位 稳 ” 的 实战 营销 能 力 。 


定 ， 更 是 再 一 次 验证 了 张 默 闻 策 划 集 团 “ 策 略 准 、 创 
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SNS ART 
有 没有 一 种 茶 代表 新 年 


图 张 默 闻 策划 集团 全 案 策划 中 心 


> 


目 传 在 远古 时 代 ，“ 年 ” 指 的 是 一 种 凶猛 的 怪兽 。 


“年 ”一 年 四 季 都 在 深海 里 ， 但 每 逢 新 旧 岁 交替 之 际 ， 便 出 来 糟 中 庄稼 ， 


务 人 害 畜 ， 


百姓 叫苦 连天 。 有 一 次 ， 它 又 跑 到 村 里 为 非 作 歹 ， 被 一 家 门口 晾 的 大 红 衣服 吓 跑 了 。 到 了 


另 一 处 ， 又 被 灯光 、 火 光 还 有 声音 吓 得 抱 头 鼠 窜 。 于 是 ， 人 和 人们 便 掌 握 了 “年 - 


怕 声 音 、 怕 


红色 、 怕 火光 的 弱点 。 因 此 , 每 至 年 末 岁 首 , 人 们 就 在 家 门口 贴 红 对 联 、 放 鞭炮 、 


挂 红 灯 …… 


用 红色 和 声音 把 “年 ” 吓 得 逃 回 海里 。 久 而 久之 ， 便 形成 了 一 些 习 俗 ， 人 们 称 为 “过 年 ”， 


也 叫 “ 年 关 ”。 人 们 只 有 顺利 地 过 了 “年 关 ”， 才 能 开始 有 情 致 坐 下 ， 聊 天 、 


MARINI, AB. RIK. 


BR pg 
DER o 就 是 


如 今 对 于 大 多 数 人 来 说 ， 红 对 联 代表 着 新 年 ， 鞭 炮 代 表 着 新 年 , 红 灯 笼 代表 着 新 年 …… 


然而 ， 有 没有 一 种 茶 代 表 新 年 呢 ? 
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一 个 美丽 的 名 字 篇 


apis 


上 好 茶 ， 茶 好 财 就 好 


ESE 


REAR, SABE 


己 发 现 的 一 种 饮料 。 早 在 四 五 干 年 以 前 ， 


“神农 氏 尝 百草 , 一 日 遇 


七 十 二 毒 , 得 茶 而 解 之 ”， 


这 里 的 茶 即 是 茶 ， 最 早 被 用 作 药 


人 有 力 悦 志 ”， 意 思 是 说 4 


欠 茶 能 使 人 精力 饱满 


接受 ， 也 慢 慢 发 D 起 来 。 — 


国 时 期 ， 喝 茶 的 现象 已 经 非常 


到 了 唐 代 ， 茶 博士 陆羽 撰写 


E 茶 经 


《 茶 经 》 


ASAL 


从 此 ， 人 们 对 于 “ 喝 共 ”更 是 乐此不疲 ， 家 家 户 户 都 要 喝 茶 ， 在 一 些 商 
个 或 风雅 或 几 俗 的 茶座 、 


通行 大 道 开始 散落 着 一 个 


今天 ， 中 
文学 大 师 鲁 迅 


国人 仍然 深 深 依恋 着 i 
筷 先 生 就 很 喜欢 喝 茶 ， 他 说 ，“ 


这 黄土 地 上 生长 出 来 的 茶 所 带 来 的 


spa 


普遍 。 


& h 


一 书 ， 使 茶 的 焙 制 和 ; 


WM. XECH “REBAR, S 
、 兴 奋 愉 悦 。 所 以 ， 茶 这 种 饮料 后 来 被 慢 慢 


SLÅ 


了 更 加 详细 的 注释 。 


He 
TE 
Ho 


Zi 


贸 繁 盛 的 


地 方 或 者 


茶 味 、 


bot 
REY 


IHRE, SEHR, EM 


饮 茶 的 妙 处 其 实 就 在 于 它 的 ; 


AM “HERP ZH 
恬静、 自然 淡泊 的 


SEN 致 清 


神韵 。 点 一 


和 之 精 气 ”， 


诉说 着 、 


Re. BA, MIRA, 


给 人 一 个 自 


它 崇 尚 简 质 恬淡 ， 不 迎合 


祥和 ; 


ENS 


Aes 


] 在 或 ; 


青 丽 的 


‚ All 


几 干 年 下 来 ， 
所 以 说 ， 喝 茶 ， 对 于 中 


茶 承 载 着 中 


春节 过 年 ， 意 喻 团圆 美好 


国人 的 历史 、 


| =| Aha 
情感 。 饮 茶 ， 


“SABIA” 


国人 来 说 ， 很 重要 。 


过 年 ， 与 中 国人 同样 有 着 


文 首 提 及 “过 年 关 ”, 也 就 是 到 每 年 的 年 末 岁 首 ， 人 们 纷纷 在 家 门 


挂 红 灯 、 


FIR 


ECOS 


过 了 年 和 关 ， 人 们 就 开始 走 邻 串 巷 ， 


顺利 度 过 年 和 关 。 这 在 现在 称 为 


然而 ， 随 着 人 类 历史 文明 的 不 断 发 
一 种 时 下 非常 
还 有 打 麻 将 ,也 是 过 年 期 间 必 不 可 缺 的 一 种 博 和 


和 有 趣 的 内 容 。 比如 打 扑 克 ， 
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。 HE 


贴 红 对 联 、 


。 著 名 的 


青 福 ”。 
世俗 习气 ， 也 能 帮助 
氛围 
FERBANTEH, 


和 一 种 清醇 
聆听 着 、 


NEON 


“FER” 


问候 对 方 


“是 否 过 了 年 ”， 若 是 过 


今 的 


Ts 


便 恭喜 对 方 


“过 年 关 ” 早 已 经 有 了 更 加 丰富 


充 行 的 纸牌 游戏 , 用 来 消 遗 打发 时 间 、 增进 感情 ; 


FIR, 中 老年 人 尤其 喜爱 


而 游戏 期 间 ， 


必 不 可 少 的 事 便 是 备 一 者 条 ， 权 当 饮 


=] 
pho 


HEE, ISAAK 
一 句 问候 与 祝福 ， 立 刻 就 化 解 了 亲人 友人 间 多 日 


了 几 多 喜庆 ; 而 一 者 茶 的 时 间 ， 则 让 杀人 友人 间 道 


N 


AR 


除了 聚 在 一 起 游戏 ， 还 有 便 是 人 们 见 了 亲 威 朋友 ， 
般 都 会 送 上 礼品 ， 顺 便 向 主人 家 道 一句 问 候 与 祝福 ， 主 人 家 便 乐 呵呵 地 ， 欢 天 喜 地 邀 你 


不 见 的 砷 从 ， 也 使 本 就 欢喜 的 新 年 添 
尽 了 过 去 一 年 的 酸甜苦辣 ， 拉 近 了 人 们 
间 的 距离 。 人 们 就 是 这 样 在 他 们 之 间 传 递 着 祝福 与 温情 ， 分 享 着 彼此 的 欢乐 与 喜悦 。 


一 年 一 度 的 年 天 ， 意 味 着 365 天 等 候 之 后 的 团圆 与 美好 ， 意 味 着 积淀 了 365 天 之 后 


的 情感 的 进发 与 倾诉 。 中 


NEAR, WERTUNG 


国人 喜欢 过 年 ， 所 以 说 ， 过 年 ， 对 于 中 


F| 


喝 茶 和 过 年 ， 对 于 中 


到 人 都 很 


在 “q? 和 “gen 


7 ER 


pa 


如 今 的 


年 味 儿 ， 是 节日 ， 是 习俗 ， 是 吉祥 ， 是 祝福 ， 


= 


说 “恭喜 发 财 ” 一 语 最 早出 现在 外 辐 
人 办 的 洋行 做 事 。 每 着 新 春 


人 记载 中 国 风俗 的 书 中 


创造 属于 “ 茶 
是 人 们 心中 其 


+ 
Era 
N 


o 1826 F, & 


++ u 


BRE IN, ER 


sy 3 


， 便 会 双手 作 担 ， 


商 馆 拜 年 时 


记录 在 日 后 的 《洋人 在 广 小 


1》 一 书 中 ， 


地 靠 办 洋务 维 生 的 中 国 
ZÉ TERM RERU” o KR 


巧合 的 
与 “恭喜 发 茶 ” 之 间 的 遐想 。 
“中 


是 “ 财 ” 音 谐 “ 茶 ”,， REM. A 


了 这 个 缘由 


主人 的 品位 与 修养 。 若 是 过 年 期 间 ， 将 难得 的 好 茶 一 一 1 800 FAR "#22 


“ 茶 喜 发 财 ”一 语 便 随 之 传 遍 


El 


内 外 。 


人 来 说 ， 很 重要 。 


看 要 。 事 实 上 ， 这 两 者 之 间 必 然 存 在 着 某 种 联系 。 我 们 
自己 的 “年 ” 味 儿 。 

月 盼 的 “恭喜 发 财 ”。 
国人 威廉 F 
人 去 洋务 


享 德 把 这 一 见闻 


,我们 便 开 始 了 关于 “恭喜 发 财 * 


国人 着 年 过 节 有 泡 茶 迎 客 的 习俗 。 一 杯 好 条 ， 不 仅 代表 着 浓 浓 的 情谊 ， 更 代表 着 


[早春 茶 ” 


奉 予 主人 家 ， 并 道 一 句 “ 茶 喜 发 茶 ”， 主 人 家 一 定 满心 欢喜 地 请 你 进 


ES 


$ 


坐 。 接 着 ， 便 冲 


泡 一 杯 乾 红 好 共 ， 浓 香 重 郁 的 茶 


会 里 挟 着 新 年 里 绵绵 的 温情 


FRET, DAET, WEET, RERET |e REZE, MEET! 茶 到 财 到 ， 
茶 好 财 好 | 

Ema, HA AER”) FU ERRATA, BAGTE, HK, 
吉祥 吉利 。 当 我 们 第 一 次 拨 通 乾 红 早春 茶 掌 门人 汤 卓 敏 汤 总 的 电话 之 时 ,我 们 告诉 她 : “有 
一 种 茶 ， 可 以 代表 新 年 。 这 条 是 “恭喜 帮 条 ”。” 汤 总 当即 表示 “很 好 ， 我 非常 喜欢 ”。 

于 是 ，“ 恭 喜 发 茶 ” 就 成 了 乾 红 早春 茶 献 给 2015 年 春节 的 美丽 祝福 ， 这 个 美丽 的 名 


字 也 成 了 乾 红 早春 茶 在 其 春节 前 的 “您 待 乾 红 ! 


Imlı 


推出 的 新 春 系列 产品 名 称 。 


ES] 
© 


所 以 ， 有 没有 一 种 茶 代表 新 年 呢 ? RO I “HERA” | 


重 如 山 乾 红 许 您 一 世 春 天 ”感恩 年 会 上 隆 
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一 个 美丽 的 包装 篇 


红 蓝 完美 拼接 ， 拼 出 了 喜庆 年 


B 张 默 闻 策 划 集 团 视觉 设计 中 心 


红 蓝 金 : 用 中 国人 的 色彩 刷新 新 年 


中 国 是 一 个 有 着 数 干 年 传统 文化 的 文明 大 国 ， 它 在 融合 了 多 个 民族 的 习性 、 喜 好 之 后 
变 得 异常 丰富 多 彩 。 中 国人 对 颜色 的 运用 是 非常 讲究 的 。 比 如 ， 黑 色 象 征 着 权威 、 高 雅 、 
低调 、 沉 稳 、 创 意 ， 适 合 主持 、 演 讲 等 ， 如 果 钱 包 是 黑色 ， 也 表示 可 以 守住 钱财 ， 即 聚 财 ， 
不 轻易 让 钱 损失 ; 白色 象征 着 纯洁 、 善 良 、 信 任 ， 在 职场 上 穿 白色 的 衣服 ， 能 让 人 感觉 这 
个 人 值得 信任 、 做 事 干 净利 落 , 如 果 钱 包 是 白色 , 就 表示 要 么 非常 节俭 , 要 么 花 钱 如 流水 …… 
颜色 本 身 有 具有 它 自 己 独特 的 含义 ， 而 颜色 的 组 合 以 及 场合 的 使 用 则 又 会 带 来 一 些 令 人 意 想 
不 到 的 惊喜 。 
恭喜 发 茶 ” 属 于 乾 红 早 春 茶 新 春 系列 产品 ， 在 颜色 的 选择 上 反而 变 得 容易 。 新 年 喜 
庆 ， 中 国 红 则 是 这 欢喜 日 子 里 最 常见 、 最 受 欢迎 的 颜色 。 因 为 红色 是 北京 的 颜色 ， 也 是 中 
国 的 象征 ， 长 至 成 为 中 国人 的 文化 图 腾 和 精神 和 版 依 ， 代 表 着 喜庆 、 热 闹 与 祥和 。 再 加 上 ， 
色 是 乾 红 早春 茶 至 关 重 要 的 品牌 色 、 象 征 色 ， 便 自然 而 然 成 为 “恭喜 发 茶 ” 的 主 色调 。 
男 有 一 说 法 , 红色 代表 红 红 火 火 ， 是 最 能 招 财 的 颜色 。“ 茶 喜 发 从” 不 就 是 要 茶 好 财 好 吗 ? 
这 让 我 们 欣喜 不 已 。 

除了 红色 ，“ 茶 喜 发 杀 ” 选 用 的 第 二 种 颜色 为 藏 蓝 色 ， 一 种 很 深 的 蓝 色 。 与 红 的 火热 
相 比 ， 蓝 色 则 是 最 冷 的 色彩 ， 也 是 最 纯净 的 色彩 ， 通 常 让 人 联想 到 海洋 、 天 空 、 水 、 字 宙 ， 
让 人 觉得 清新 、 宁 静 、 豁 达 、 沉 稳 ， 还 象征 着 永恒 。 永 恒 的 蓝 色 ， 永 恒 的 情感 。 

最 后 一 种 颜色 便 是 金色 。 金 色 是 太阳 的 颜色 , 代表 着 温暖 、 幸 福 , 也 象征 着 高 贵 、] 

由 于 黄金 的 颜色 是 金色 ， 所 以 金色 往往 代表 着 金钱 、 财 富 。 无 疑 ， 新 年 获 喜 发 财 ， 是 无 论 
如 何 也 少不了 金色 的 。 

TE, KB SE, 三 种 经 典 , 三 个 特别 的 意义 。 当 他 们 进行 巧妙 地 组 合 之 后 ， 恭 喜 发 财 ” 

的 全 部 意义 已 然 生 动 起 来 : HERR, WARM. 
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玩 拼接 : 用 中 国人 的 方式 实现 团圆 


干 百年 来 ， 中 国人 的 团圆 方式 很 简单 :到 了 春节 ， 大 家 你 来 我 往 ， 围 在 一 张 桌 子 前 ， 


E 
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吃 个 团圆 饭 。 男 的 大 声 说 话 ， 大 碗 喝酒 ; 女 的 大 声 说 话 ， 大 口吃 菜 …… 还 时 不 时 地 不 忘记 
调侃 一 下 家 里 的 那 位 。 这 样 简单 质朴 的 团圆 方式 到 了 今天 虽 依 旧 如 此 ， 却 长 是 难得 。 

如 今 的 人 们 越 来 越 多 地 选择 在 异乡 打拼 ， 我 们 无 法 清楚 地 丈量 出 离 家 的 距离 ， 却 能 够 
清晰 地 记得 自己 离 家 的 日 子 。 团 圆 ， 因 为 距离 而 珍贵 。 所 以 ， 今 天 的 团圆 就 是 ， 将 独 在 异 
乡 的 自己 ， 与 远方 的 爸 妈 “拼接 ”在 一 起 。 

除了 和 区 妈 ， 我 们 似乎 也 渐渐 疏离 了 多 年 前 一 起 偷 菜 、 一 起 昼 站 的 老 友 ， 但 是 我 们 心里 
都 明白 ， 只 要 一 个 电话 ， 他 必定 前 来 相聚 。 团 圆 ， 因 为 时 间 而 珍贵 。 所 以 ， 今 天 的 团圆 ， 


也 是 将 长 大 了 的 自己 ， 与 多 年 前 的 老 友 “ 拼 接 ” 在 一 起 。 

有 了 团圆 的 方式 和 意义 ，“ 恭 喜 发 条 ”作为 一 份 新 春 时 期 的 礼品 ， 在 包装 形式 上 ， 自 
然 有 了 属于 它 自 己 的 方式 ， 也 是 中 国人 的 方式 一 一 “拼接 ”。 

“拼接 ”， 自 然 是 接 在 一 起 。 我 们 将 “恭喜 发 茶 ” 新 春 礼盒 设计 为 长 方 体 ， 分 为 上 半 
部 分 和 下 半 部 分 。 上 半 部 分 为 藏 蓝 色 、 下 半 部 分 为 中 国 红 ， 并 且 都 是 月 牙 儿 般 弧 形 。 藏 蓝 
色 的 上 半 部 分 与 中 国 红 的 下 半 部 分 完美 地 “ 接 ” 在 一 起 ， 一 个 冷 艳 、 一 个 热烈 ， 高 贵 而 又 
温暖 ， 让 人 欣喜 不 已 。 

无 颖 拼接 ， 自 然 圆满 。 一 个 月 牙 儿 般 的 拼接 ， 拼 出 了 乾 红 早春 茶 的 深情 厚谊 ， 拼 出 了 
属于 喜庆 的 “年 ” 味 儿 | 


| 您 待 乾 红 恩 重 如 山 ， 乾 红 许 您 一 世 春 天 | 117 | 


一 个 美丽 的 诉求 篇 


早春 茶 遇 上 喜庆 年 ， 喜 事 一 整 年 


B 张 黑 闻 策划 集团 广告 创意 中 心 


一 个 美丽 的 名 字 ， 加 上 一 个 美丽 的 包装 ， 足 以 让 很 多 人 为 之 倾心 。 然 而 ， 我 们 要 做 的 
远 不 仅 于 此 ， 乾 红 早 春 茶 “恭喜 发 条 ”要 展现 的 也 远 不 止 于 此 。 


茶 ， 以 早 为 贵 : 爱 要 早 表达 


古往今来 , 每 至 新 年 , 人 们 将 积累 了 一 年 的 居 念 和 祝福 尽情 挥发 ,给 亲人、 给 朋友 。 如 今 ， 
随 着 年 龄 的 增长 ， 新 年 的 感觉 也 越 来 越 火 。 只 不 过 ， 小 时 候 长 辈 偷偷 塞 给 自己 的 红包 以 及 
各 种 零食 ， 仍 让 人 印象 深刻 。 即 便 我 们 对 那 遥 远 年 代 的 “年 ”的 故事 全 然 无 知 ， 老 人 们 年 
年 说 与 我 们 听 的 关于 “ 岁 ” 的 故事 ， 仍 言 犹 在 耳 。 可 是 ， 等 我 们 都 慢 慢 长 大 ， 离 开 家 乡 ， 
踏 上 异 土 ， 才 发 现 ， 小 时 候 讲 故事 的 老人 们 都 不 在 了 ， 小 时 候 一 起 放 鞭 炮 的 小 伙伴 们 早已 
有 了 自己 的 家 庭 和 孩子 。 

不 知道 是 时 间 过 得 太 快 ， 岁 月 无 情 ， 还 是 我 们 的 回忆 太 长 ， 记 忆 太 暖 ， 总 觉得 还 没 来 
得 及 好 好 感恩 和 回味 ，“ 年 年 岁 岁 ”就 已 过 去 。 而 且 ， 如 今 ， 再 想 要 如 儿 时 般 混 迹 于 各 种 
红包 、 零 食 以 及 老 一 辈 的 的 故事 中 ， 更 是 难 了 。 

所 以 ， 能 够 早早 感知 这 一 切 ， 及 时 报恩 ， 才 能 不 负 过 往 ， 更 能 珍惜 现在 。 而 这 正 是 乾 
红 早 春 茶 自始至终 所 倡导 的 感恩 精神 一 一 条 ， 以 早 为 贵 ， 爱 要 早点 表达 ， 要 感恩 生命 中 每 
一 位 恩人 。 

作为 宜兴 1 800 年 传世 贡 茶 ， 乾 红 早 春 茶 早 已 成 为 中 国 感恩 茶 第 一 品牌 。 乾 红 早春 茶 
的 茶园 位 于 神秘 北纬 30” 的 黄金 线 上 一 一 苏 、 浙 、 皖 三 省 交界 的 宜 南 山区 太 华 山 乾 元 镇 。 
这 里 正 是 历史 上 有 名 的 唐 贡 茶 区 ， 周 边 有 百年 常 青 的 竹 海 覆 盖 ， 生 态 环境 极 佳 。 在 乾 红 茶 
园地 下 1 000 米 处 ， 一 道道 恰似 龙脉 的 温泉 不 疾 不 徐 地 流 消 着 ， 永 恒 的 43 度 ， 为 乾 红 茶 
园 的 土地 带 来 了 温暖 的 呵护 ，43 度 的 呵护 ， 是 茶叶 最 幸福 的 生长 环境 ， 如 母亲 孕育 孩子 
圣地 一 样 ， 不 热 不 冷 ， 不 吵 不 闹 ， 默 默 支 持 ， 永 不 疲倦 ， 直 到 乾 红 比 普 通 春 茶 早 15 天 
和 时 候 再 轻 轻 地 离开 她 的 怀抱 。 这 里 的 土壤 富 硒 ， 能 够 参与 茶树 的 生长 周期 ， 提 高 茶叶 芳 
香 ， 并 参与 人 体 新 陈 代谢 的 过 程 ， 提 高 人 体 免疫 能 力 。 此 外 ， 土 壤 还 合金 等 多 种 矿物 质 ， 
更 有 利于 改善 土壤 肥力 , 优化 土质 , 供给 茶树 健康 生长 所 需 的 丰富 能 量 源 。 所 以 , 无 论 是 天 ， 
是 地 ， 是 空气 ， 是 水 ， 无 一 不 造就 了 乾 红 早春 茶 比 普通 春 茶 早 15 天 的 独 世 价值 。 

早 15 天 就 是 早 360 小 时 喝 足 春天 的 第 一 道 温暖 营养 ; 所 以 ， 乾 红茶 质 极 嫩 。 
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B15 天 就 是 早 21 600 分 钟 在 富 硒 士 壤 里 苏醒 和 运动 ; 所 以 ， 乾 红茶 味 极 鲜 。 

早 15 天 就 是 早 1 296 000 秒 远离 暖 春 带 来 的 虫子 侵扰 }; 所 以 ， 乾 红茶 体 极 美 。 
AAP 15 天 的 难得 与 珍贵 ， 乾 红 早 春 茶 掌 门 人 汤 卓 敏 女 士 感念 自然 的 馈赠 ， 常 流连 
于 茶场 ， 一 来 关心 茶树 生长 的 健康 好 坏 ， 二 来 则 是 看 望 茶 场 里 一 位 技术 精湛 的 宗 姓 老师 伟 。 
宗 老 师傅 一 直 坚 持 最 古老 的 制 茶 工艺 一 一 采 茶 、 萎 凋 、 揉 捡 、 RAR KUE, Bål, GBC. SY, 
8 步 炼 茶 ， 环 环 相 扣 。 而 这 宗 氏 8 法 正 是 宗 氏 家 族 传承 了 数 百 年 的 秘 制 工艺 。 得 益 于 此 ， 
乾 红 早春 茶 如 锦上添花 ， 内 列 和 柔和 、 茶 香 徐 郁 。 老 师傅 说， 感恩 前 辈 ， 于 是 用 心 将 感恩 情 
融 进 制 茶 的 每 一 个 细节 ， 认 真 做 茶 。 

既 有 自然 的 卷 顾 ， 又 有 老师 传 的 用 心 ， 乾 红 早 春 茶 似乎 有 了 灵性 一 般 ， 令 人 痴迷 。 汤 
女士 感怀 于 此 , 一 直 以 感恩 行 世 , 做 感恩 茶 、 传 感恩 情 。 因 为 乾 红 早春 茶 比 普通 春 从 早 15 天 ， 
所 以 她 也 认为 爱 要 更 早 表达 ， 以 滴水 之 恩 报 父母 之 恩 ， 报 恩师 之 恩 ， 报 所 有 恩人 之 恩 。 
Alt, "HERR EBRO R, UPAR” MAR, 一 定 有 这 份 “ 爱 要 更 早 表达 ” 


的 情感 ， 感 恩 生命 中 每 一 位 恩人 。 如 此 ， 方 显 真 诚 ， 才 算 真心 祝福 。 


年 ， 以 喜 为 美 : 喜事 一 整 年 


怎样 过 年 才 好 ， 才 算 美 ? 如 今 的 人 们 ， 生 活 节 奏 越 来 越 快 ， 不 盼望 过 年 而 盼望 假期 ， 
不 盼望 团圆 而 盼望 清光 ， 有 人 背 起 行囊 享受 别处 的 冬日 暖 阳 ， 有 人 素性 关上 门窗 宅 在 家 里 
看 剧 游戏 …… 总 以 为 称心 如 意 ， 却 总 察觉 不 出 美 。 末 了 ， 倒 一 身 疲 惫 。 

当然 ， 你 肯定 还 记得 小 时 候 对 过 年 的 那 种 急切 的 天 真 的 向 往 一 一 一 天 一 天 地 数 着 ， 眼 
巴巴 地 了 盼 着 ， 盼 着 坐 上 父亲 的 脚踏车 去 城 里 买 新 的 衣 演 ， 盼 着 母亲 从 集 市 上 买 来 大 包 小 包 
的 干菜 调料 ， 盼 着 企 面 板 上 将 那些 散发 着 麦 香味 的 面粉 揉 成 光滑 的 一 团 ， 做 成 包含 着 希望 
的 馈 错 和 点 心 。 那 时 候 ， 年 就 是 蹲 在 母亲 身边 等 帮 红 包 ， 年 就 是 烧 着 柴火 考 肉 炖 鸡 ， 年 就 
是 呼 朋 唤 友 看 大 戏 ， 年 就 是 打扮 得 漂 漂 亮 亮 的 去 走 亲 威 。 回 想起 来 ， 这 样 的 年 才 算 喜 庆 。 

其 实 ， 旅 行 也 去 ， 游 戏 也 轻 ， 小 时 候 的 期 盼 也 轻 ， 怎 样 过 年 不 重要 ， 重 要 的 是 过 一 种 
可 圆 的 感觉 。 大 家 在 一 起 , 才 算 过 年 ; 只 有 团圆 了 ,年 才 算 喜庆 ; 只 有 喜庆 了 , 年 过 得 才 美 。 

年 ， 以 喜 为 美 。 所 以 ， 每 每 过 年 ， 为 了 喜庆 ， 家 家 户 户 都 会 在 除夕 当天 贴 上 大 红 春 联 。 
春联 ， 俗 称 “ 门 对 子 ”， 源 于 古代 的 桃符 。 桃 符 是 挂 在 大 门 两 旁 的 长 方形 的 桃木 板 ， 上 面 
BE “gs” “部 全 ”二 神 名 ， 以 驱 鬼 避 有 那 。 后 来 逐渐 演化 为 在 纸张 上 题词 写 诗 ， 于 是 便 
有 了 后 来 的 春联 的 出 现 。 每 逢 春节 ， 人 和 人们 总 要 用 新 桃符 蔡 换 卓 桃 符 。 王 安 石 “ 干 门 万 户 瞳 
童 日 ， 总 把 新 桃 换 旧 符 ” 的 诗句 ， 说 的 就 是 这 件 事 。 一 般 而 言 ， 除 夕 这 天 贴 的 春联 将 会 一 
直 保 持 到 它们 自然 脱落 或 褪色 为 止 。 等 到 下 一 个 除夕 ， 再 重新 换 上 新 的 。 如 此 ， 春 联 代 蔡 


El 
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桃符 驱 鬼 辟 绰 一 整 年 ， 富 意 好 运 一 整 年 ， 喜 庆 ( 喜事 ) 一 整 年 。 

如 今 ， 随 着 城市 化 进程 的 加 快 ， 写 春联 的 人 越 来 越 少 ， 贴 春联 的 人 也 越 来 越 少 。 人 们 

要 么 把 年 过 得 异常 铺张 ， 要 么 把 年 过 得 异常 简单 。 年 失去 了 “年 味 儿 ”。 基 于 此 ， 乾 红 早 
感 一 一 回 家 团圆 ， 喜 庆 过 年 ! 


春 茶 便 要 借 “ 恭 喜 发 茶 ” 来 唤醒 人 们 对 年 的 原始 情感 
事实 上 ， 春 节 作 为 人 们 最 为 传统 最 为 盛大 的 节日 ， 一 直 承 载 着 人 们 内 心 最 浓厚 的 感情 。 
“WERA” 


3-HEHERHENTIRENER. ST, 


人 们 感动 、 庆 祝 ， 平 日 里 的 
便 有 了 独特 的 产品 诉求 及 情感 诉求 : 
茶 ， 以 早 为 贵 ; 年 ， 以 喜 为 美 ; 喜事 一 整 年 | 
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we 


智慧 遇见 甜蜜 ， 喜 事 就 来 了 
M 张 默 闻 策 划 集 团 产 品 研究 中 心 

说 到 过 年 ， 就 想到 吃 。 著 名 作家 贾平凹 写 过 这 样 一 首 诗 : “在 中 国 ， 每 一 个 人 遇 着 ， 
都 在 问 : “ 吃 了 ? ” ”如 此 简单 而 深刻 。 中 国人 喜 吃 、 善 吃 。 春 节 ， 一 年 中 最 热闹 的 时 间 ， 
吉 圆 之 外 ， 吃 成 为 了 最 大 的 主题 。 

过 去 ，I 临 近 过 年 时 分 ， 家 家 户 户 杀 年 猪 ， 女 婿 提 上 一 腿 肉 就 去 拜访 岳父 岳母 了 ; 正月 


提 上 


初 二 , 又 是 未 来 女婿 、 准 女 媚 


一 份 水 礼 路 上 拜年 之 路 的 日 子 ， 


尔 往 东 我 往 西 , 好 不 热闹 ; 


年 头 里 ， 家 家 户 户 史 三 喝 四 地 摆 宴 待 客 ， 每 个 人 的 衣物 里 少不了 有 糖 、 炒 花生 、 瓜 子 之 类 ， 
喷 出 了 一 曲 新 年 交响 曲 ， 挺 有 味 的 一 一 总 之 ， 一 切 尽 淹 在 “ 吃 ” 字 里 头 ， 吃 得 不 严 不 停 ， 
SETI 

所 以 ， 大 鱼 大 肉 之 余 ， 喝 点 茶 ， 吃 点 健康 的 坚果 等 ， 很 有 必要 。 

经 过 深思 熟 虑 之 后 ， 乾 红 早春 茶 “ 芍 喜 发 茶 ” 庄 挟 着 顶级 的 乾 红 早春 茶 、 特 选 红 机 及 
核桃 ， 赶 在 年 前 的 最 好 时 机 到 来 。 
BL: 高 贵 富 硒 ， 茶 好 财 好 


自然 少不了 泡 茶 迎 宾 ， 叙 旧 品 区 。 一 杯 好 条 ， 不 仅 代 表 着 浓 浓 


的 情谊 ， 更 代表 着 主人 的 品位 和 修养 。 每 年 春节 ， 泡 一 杯 乾 红 早春 茶 ， 与 贵宾 谈 情 叙旧 ， 
相信 已 经 是 很 多 人 的 习惯 。 乾 红 将 感恩 的 精神 注入 早春 茶 中 ， 年 年 为 您 做 好 茶 。 

乍 为 中 国 感恩 第 一 茶 品 牌 ， 凭 借 具 有 1 800 年 历史 的 阳 羡 贡 茶 血脉 ， 乾 红 早 春 茶 很 好 
地 继承 了 早春 茶 的 所 有 特点 。 最 被 人 称道 的 是 , 乾 红 早春 从 要 比 一 般 的 早春 茶 还 要 早 15 天 。 

此 外 ， 优 异 的 品质 不 仅 来 源 于 富 硒 土壤 的 养分 支持 ， 也 有 赖 于 高 度 严格 的 制 茶 标准 : 
乾 红 只 做 早春 从 ， 所 有 茶 芽 在 谷雨 前 采摘 完毕 ， 这 就 注定 了 乾 红 早春 茶 的 茶 质 极 嫩 、 茶 味 
极 鲜 、 茶 体 极 美 。 同 时 又 经 过 秘 传 “ 宗 氏 8 法 ”炮制 ， 极 大 地 保护 了 茶叶 原本 的 特质 ， 保 
障 硒 元 素 不 被 破坏 、 不 流失 

乾 红 早春 茶 高 贵 富 硒 ，“ 茶 ”又 与 “ 财 ” 谐音 ,所 以 “ 茶 好 财 好 ”。 "AERK BI “AS 
喜 发 财 ”。 


TR: KABA, ZEMF 


俗话 说 ,“ 一 日 吃 三 训 
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当 原生 红 赤 遇见 有 机 核桃 
智慧 就 来 了 

E ENE 
喜事 就 来 了 
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SS HR/ 
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然 维生素 丸 ”。 中 医 认 为 ， 吏 能 补 中 益 气 、 养 血 生 津 。 所 以 ,人 们 在 熬 鸡 汤 时 都 会 用 到 红 束 。 


春节 吃 红 束 ， 和 象征 着 新 的 一 年 身体 健康 。 
此 外 ， 以 往 过 年 之 时 ， 和 人 们 常常 将 金 如 意 、 糖 、 人 花生 、 


红 束 和 票子 等 包 进 饺子 


gE. 


吃 到 如 意 、 吃 到 糖 的 人 ， 来 年 的 日 子 更 甜美 ， 吃 到 花生 的 人 将 健康 长 寿 ， 吃 到 红 谈 和 票子 


的 人 将 早生 贵子 。 人 们 把 各 种 吉祥 的 东西 包 到 馅 里 ， 以 寄托 人 们 x 


除了 早生 贵子 之 外 ， 红 恋 还 有 很 好 的 兆头 和 象征 意义 。 


若是 除夕 早上 起 床 吃 红 刺 ， 则 寓意 新 的 一 年 开门 大 吉 开 门 红 。 


TI FRE. 
红 训 代表 了 一 年 的 红 红 火 火 ， 


DERRAMA, 则 是 希望 接受 祝福 的 人 能 够 身体 健康 , 只 有 身体 健康 , 才能 “更 


生财 子 ”。 


核桃 : 和 和 美美 ， 核 气 生财 


核桃 ， 人 们 都 熟悉 ， 是 深 受 老百姓 喜爱 的 坚果 类 食品 之 一 ， 也 是 大 家 过 年 过 


节 必 备 年 


RZ. 核桃， 与 扁桃 、 腰 果 、 棒 子 并 称 为 世界 著名 的 “四 大 干果 ”。 核 桃仁 含有 丰富 的 


营养 素 ， 每 百 克 合 蛋 白质 15-20 克 ， 脂 肪 较 多 ， 碳 水 化 合 物 10 克 ; 并 含有 人 体 必 需 的 钙 、 


磷 、 铁 等 多 种 微量 元 素 和 矿 物质 , 以 及 胡萝卜 素 、 核 黄 素 等 多 种 维生素 。 核 桃 , 对 人 体 有 益 ， 
可 强健 大 脑 ， 所 以 又 被 称 为 “万 岁 子 ” “长寿 果 ”， 象 征 着 智慧 、 长 寿 。 


此 外 ， 若 是 送信 核桃 ， 便 表示 希望 对 方 家 庭 和 【( 核 ) 和 


( 核 ) 美美 和 ( 核 ) 和 


( 核 ) 


气 气 过 日 子 。 而 这 又 正好 印证 了 “家 和 万 事 兴 ”这 句 话 。 因 此 ，“ 恭 喜 发 茶 ” 选 择 核桃 ， 
是 希望 接受 祝福 的 人 能 够 聪明 健康 、 长 寿 幸 福 ， 和 和 美美 ， 和 和 气 生财 。 如 此 ， 乾 红 早春 茶 、 
红 雪 、 核 桃 这 样 一 个 大 胆 而 又 富 意 美好 的 组 合 会 给 入 们 带 来 什么 呢 ? 我 们 认为 : 


当 早春 红茶 遇见 原生 红 束 ， 
甜蜜 就 来 了 ; 

当 原 生 红 素 遇 见 有 机 核桃 ， 
智慧 就 来 了 ; 

当 智 慧 遇见 甜蜜 ， 喜 事 就 来 了 。 


新 年 里 最 特别 的 最 美好 的 祝福 莫 过 于 此 。 乾 红 早春 茶 


"HERR eh 


del 
喜事 


整 年 ”的 诉求 为 人 们 做 了 最 有 创意 的 产品 组 合 ， 寓 意 吉祥 美好 ， 这 是 乾 红 早春 茶 继 “ 


BE” 之 后 的 又 一 力作 , 也 成 了 2015 乾 红 早春 会 上 最 特别 的 
生财 子 ”“ 核 气 生 财 ”! 


FA 


祝福 , 祝愿 大 家 茶 好 财 好 ” TR 
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一 个 美丽 的 销量 篇 
创意 遇见 市 场 ， 每 天 卖 出 1000 £ 


B 张 默 闻 策 划 集 团 市 场 研究 中 心 

2014 年 的 乾 红 早春 会 上 ， 乾 红 早 春 茶 “ 茶 喜 发 茶 ” 春 节 系 列 就 已 经 正式 出 现在 人 们 
的 视野 中 。 它 在 早春 会 上 的 首次 亮相 ， 得 到 了 在 场 众多 嘉宾 的 热 捧 。 紧 接着 ，“ 恭 喜 发 茶 ” 
春节 系列 便 正 式 投放 市 场 。 不 日 ， 乾 红 早 春 共 品牌 官 余 蠢 舌 先 生 便 再 次 传 来 好 消息 : 张 默 
ARBOR, WERA” RRR! 我 这 样 报喜 自己 都 觉得 矫情 ， 好 像 只 有 你 们 


才 是 天 下 第 一 。 谁 让 你 们 有 超级 大 脑 ， 


=| 


6 


员工 的 声音 : 每 天 卖 出 1 0005 

其 实 ， 作 为 1 800 年 阳 羡 贡 茶 的 正宗 血脉 ， 乾 红 早 春 茶 在 宜兴 茶叶 市 场 上 卖 得 一 直 很 
好 。 许 多 紫砂 大 师 也 经 常 将 乾 红 早春 茶 作 为 首选 茶 品 。 这 一 次 ， 继 “ 茶 颜 月 色 ” 中 秋 系 列 
火爆 销售 之 后 ，“ 恭 喜 发 茶 ” 春 节 系 列 在 热闹 的 年 关 期 间 更 是 受到 茶 客 们 的 青睐 。 


一 次 被 此 次 产品 的 销 4 
KEH 1 000 RER. HERA, 
合适 ， 也 特别 吉利 。 而 且 
我 们 的 茶 ， 在 过 年 的 时 候 是 非 


自 “ 恭 喜 发 条 ”上 市 以 来 ， 乾 红 早春 条 的 门店 、 官 方 销售 热线 忙 不 停歇 ， 


LE 


工作 人 员 又 


情况 震惊 。 有 


常 棒 的 选择 


工作 人 员 说 道 : “ 
听 起 来 像 恭 喜 发 财 ， 好 念 好 记 ， 在 过 年 的 时 候 送 和 特别 
， 像 我 们 这 样 的 包装 ， 也 非常 精致 。 里 面 装 了 红枣 、 核 桃 ， 还 有 


售 情况 比 预期 好 太 多 了 。 平 均 每 


的 时 候 ， 就 有 一 些 老 客 户 直接 跟 我 预定 了 ……” 


我 们 习 


无 颖 ， 市 场 数据 最 能 够 说 明 问 题 : 824] 


我 记得 第 一 天 ， 我 把 “恭喜 发 条 ”发 朋友 


加 


视 产 品 创意 设计 、 重 视 消 费 者 的 情感 需求 ， 想 消费 者 所 想 ， 


能 够 得 到 市 场 的 最 佳 反馈 ! 


老 茶 客 的 声音 : 我 们 买 的 不 是 茶 是 一 种 祝福 


正如 上 述 员工 所 说 ， 


[SBR MERA 


节 系列 非常 成 功 。 只 要 
做 消费 者 想 做 ， 就 一 定 


“ 茶 喜 发 茶 ” 听 起 来 像 蔡 喜 发 财 ， 这 正 是 我 们 设计 这 一 款 产 品 的 


初衷。 我 们 卖 的 不 是 茶 ， 是 一 种 祝福 ; 茶 客 们 买 的 也 不 是 茶 ， 是 一 种 祝福 。 


BEA, RIFER 


ES 


为 品质 高 贵 ， 


感 卓越 ， 早 已 积 罕 了 一 大 批 起 实 的 老 茶 客 。 


这 些 老 共 客 也 一 直 与 乾 红 早春 从 保 持 联 系 ， 也 会 及 时 反馈 茶 的 情况 。 这 一 次 也 不 例外 。 


息 之 


大 | 


时 ， 老 茶 客 


BAMAGA, E 


AB” PRAWN RMA, ATLA, SRAIFERN- RA MERA lA 
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的 茶 客 甚至 提前 了 预订， 准备 年 关 送 礼 用 。 等 到 上 市 


当天 更 是 热闹 ， 很 多 茶 客 们 纷纷 跑 到 门店 ， 看 到 实物 ， 兴 奋 不 已 。 


“这 次 的 茶叶 名 称 ， 取 得 妙 极 了 。 咱 们 中 国人 过 年 ， 就 是 图 个 热闹 ， 图 个 吉利 。 过 去 
到 了 新 年 ， 都 是 提 着 各 种 保健 品 啊 、 花 生 啊 、 红 刺 啊 ， 到 亲 威 朋友 家 拜年 ， 到 哪儿 都 是 “ 恭 


BRU “恭喜 发 财 ”。 那 时 候 真 有 过 年 的 感觉 。 现 在 不 行 ， 都 是 塞 红 包 ， 少 了 些 情 趣 。 
我 一 直 喝 乾 红 的 茶 ， 真 的 好 ， 恰 好 这 次 又 出 了 “恭喜 发 条 ”系列 ， 里 面 既 有 茶 ， 又 有 核桃 、 
红枣 ， 寅 意 非 常 好 ， 正 好 送 给 我 生意 上 的 伙伴 和 朋友 ， 非 常 合 适 。 我 们 买 的 不 是 茶 ， 是 一 
种 祝福 。 这 次 啊 ， 我 准备 订 个 10 盒 ……” 这 是 门店 现场 其 中 一 位 老 茶 客 所 说 。 

当然 ， 像 他 一 样 的 人 还 有 不 少 。 显然，“ 茶 喜 发 杂 ” 的 产品 创意 与 概念 已 经 顺利 地 征 


服 了 市 场 ， 征 服 了 消费 者 。 我 们 也 暗自 欣慰 和 庆幸 ， 坚 决 将 最 好 的 创意 融入 产品 、 融 入 消 


费 者 生活 的 决心 也 越 来 越 坚定 | 


市 场 的 声音 : 比 中 秋 的 “ 茶 颜 月 色 ” 还 漂亮 的 情感 营销 战 ! 


总 的 来 说 ， 乾 红 早 春 茶 “ 杂 颜 月 色 ” 中 秋 系 列 和 “ 茶 喜 发 茶 ” 春 节 系列 都 获得 了 前 所 


未 有 的 成 绩 和 成 功 。 一 直 以 来 ， 乾 红 致 力 于 为 众多 喜 茶 、 爱 茶 人 士 提供 高 品质 的 茶叶 产品 ， 


以 过 硬 的 品质 得 到 了 消费 者 的 认可 和 追捧 。 然 而 ， 从 传统 节日 和 情感 营销 出 友 ， 来 做 新 品 
的 创意 ， 无 论 是 对 乾 红 ， 还 是 对 张 默 闻 策划 集团 来 说 ， 都 是 一 次 巨大 的 挑战 。 
古往今来 ， 春 节 营 销 历来 是 各 大 商家 必 争 市 场 的 黄金 时 期 ， 从 粮油 、 饮 料 、 家 电 、 日 


用 品 等 几乎 所 有 与 人 们 生活 息息相关 的 商品 无 一 不 加 入 这 场 战争 。 而 茶 ， 作 为 国 饮 ， 是 中 
到 人 待 客 必 不 可 缺 的 一 部 分 ， 喝 茶 已 经 是 人 们 的 传统 习俗 之 一 。 加 入 春节 营销 ， 不 可 避免 。 


茶 与 春节 完美 融合 ， 是 张 默 闻 策划 集团 必须 面 对 的 现实 和 需要 解决 的 问题 。 


然而 ， 市 面 上 的 茶叶 林林总总 ， 营 销 活动 各 有 干 秋 ， 如 何在 众多 的 茶 品 牌 中 独辟蹊径 ， 
既 保留 乾 红 早春 茶 原 有 的 品牌 内 涵 和 文化 底 殖 ， 又 不 失 中 国 传统 文化 的 韵味 ， 真 正 让 乾 红 


所 笠 ， 张 默 闻 策 划 集 团 的 智慧 得 到 了 市 场 的 完美 回馈 。 对 于 我 们 来 说 ， 


是 一 场 比 中 秋 的 “ 茶 颜 月 色 ” 还 漂亮 的 情感 营销 战 。 与 中 秋 相 比 ， 春 节 无 疑 是 人 们 情感 集 


中 爆发 的 时 期 ， 即 便 中 秋 不 回 家 ， 春 节 也 一 定 会 抢 上 一 张 火车 票 干 里 坎 远 


E 
| 
a 


可 家 团 


“ 茶 喜 发 茶 ” 包 含 着 更 加 亲切 、 更 加 温馨 的 祝福 ，“ 乾 红茶 + 红 谈 + 核桃 
NSS. tin, Bi. EN FR BAI, BEA, ME “RERR" 


”的 组 合 也 有 着 
带 给 人 的 印象 。 


老 茶 客 的 高 度 评价 和 超 高 的 销售 量 证 明 ， 由 张 默 闻 策划 集团 和 乾 红 早春 共 联 合 发 起 的 春节 


营销 战 宣告 胜利 。 
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您 将 乾 红 早春 茶 交 付 我 们 效 命 
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ES 


总 经 理 李 允 中 先生 对 默 闻 的 信 


TORS 
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AREENTER, 
让 孩子 们 吃饭 香 


娃哈哈 集团 娃哈哈 锌 爽 牌 牌 品 牌 创意 传播 策划 纪实 


TT > 


© 【卖点 : 我 们 卖 的 不 是 儿童 酸奶 ， 卖 的 是 吃饭 香 】 


张 默 间 策 划 集 团 全 面 解析 消费 者 调研 数据 ， 深 度 剖析 产品 属性 及 市 场 环境 ， 
LA" 甜 甜 的 ， 酸 酸 的 ， 匀 营养， 吃饭 香 " 的 利益 诉求 ， 第 一 时 间 提 炼 出 "葡萄糖 
BREE, REINA! “的 产品 核心 概念 。 主 打 “吃饭 香 ”的 卖点 也 很 
迎合 现在 小 孩 普 遍 的 吃饭 难 问题 , 有 效 针 对 助力 儿童 健康 成 长 , 解决 了 儿童 大 食 、 
偏食 。 同 时 酸 酸 甜 研 的 口感 符合 儿童 喜好 ， 满 足 了 儿童 大 食 、 偏 食 的 空白 市 场 ， 
成 为 儿童 奶 类 细 分 市 场 的 开拍 者 和 领导 者 ， 掀 起 了 儿童 奶 业 市 场 新 一 轮 革命 。 


ØR 【战绩 : 刷新 夹 下 焉 销量， 缔造 儿童 酸奶 饮品 销 


售 奇迹 】 


一 句 " 喝 了 娃哈哈 , 吃饭 就 是 香 " 唱 遍 大 江南 北 。25 年 后 , FREER 
吃饭 香 , 再 次 证 明 , 一 个 精准 的 诉求 ,一句 有 力 的 广告 语 ,具有 穿越 时 代 的 生命 力 。 
EBKERFELERFNE 2006 年 上 市 以 来 ， 一 直 以 惊人 的 销量 稳 坐 中 国 儿童 
乳业 的 头 把 交椅 , 以 近 200 亿 尊 的 销量 创造 了 乳业 市 场 叹为观止 的 神话 。2012 年 ， 
全 新 升级 配方 的 " FREE" 全面 上 市 ， 挺 进 了 250 亿 尊 的 销售 目标 ， 刷 新 了 丈 


至 至 的 销量 | 
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张 默 闻 这 所 创 意 的 娃哈哈 锌 更 牌 牌 市 场 大 卖 ， 这 所 开心 地 笑 了 


IREEN, RFRA 


HERE DERE REE me OS Ha RRISE 


图 策划 /执行 : 张 默 闻 策划 集团 / 娃哈哈 集团 


| 卖点 是 把 锤 (下 册 ) | 148 | 


” == 


E ESO E E FE 


EEEREE)ERFN 


1 2006 年 上 市 以 来 ， 一 直 以 惊人 的 销 
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儿童 酸奶 


“A 


的 头 把 交椅 。 张 默 闻 策 划 集 团 
Sim, BRST, Kis SIF Man 


ERE EAN) 


意 策划 后 ， 提 出 了 “全 能 营养 爽 牌 焉 ”的 新 


绩 。2011 年 ， 张 默 闻 策 划 集 团 再 次 接 到 娃 哈 


哈市 场 部 工作 指令 ， 准 备 升级 亚 牌 垂 ， 


目的 很 简单 : 为 中 


国 孩子 好 好 吃饭 找到 解决 方案 。 


焦 


PF PYF FIST 


直 被 娃哈哈 集团 


高 度 重 视 。 娃 哈哈 集团 作为 行业 龙头 企业 ， 


反 的 问题 ， 一 


真正 使 用 价 人 
题 来 儿童 的 健 


一 次 精准 地 提出 “让 中 国 孩子 吃饭 香 计 划 ” 


Hz] 


EIN 


ý 


的 产品 。25 年 来 一 直 把 孩子 好 好 吃 
营养 N 成 长 积 
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AR 


反 的 问题 作为 最 重要 的 
极 贡献 着 自己 的 专业 力量 。 如 今 ， 娃 哈哈 又 
并 隆重 推出 了 有 具有 划时代 意义 的 “更 牌 牌 儿 


酸奶 升级 计划 ”, 解决 中 国 孩子 不 好 好 吃 % 
娃哈哈 爽 焉 下 儿童 酸牛奶 以 近 200 12 
该 从 哪里 入 手 呢 ? 


反 的 


问题 , 再 次 见证 了 一 个 负责 企业 的 为 民情 怀 。 
的 成 绩 获 得 市 场 高 度 肯 定 ， 对 它 的 升级 我 们 应 


我 们 研究 发 现 ， 中 


MZ 


EN 


建 全 ， 会 使 他 们 对 食物 不 感 


国 儿童 不 吃饭 是 新 问题 
思 饮 食 、 身 材 瘦 小 的 儿童 已 成 为 家 长 的 心病 。 儿 童 处 在 身体 发 育 的 黄金 时 期 ， 上 肠胃 消化 
趣 、 不 爱 吃饭 、 喜 欢 吃 零 食 、 偏 食 ， 这 些 都 容易 导 


调查 显示 ， 目 前 儿童 厌食 现象 越 来 越 多 ， 


页 。 


致 消化 不 良 、 食 欲 不 振 ， 进 


b 


影响 正常 生长 发 育 。 众 所 周知 ， 锌 是 人 体 必需 的 微量 元 素 ， 


且 不 能 在 体内 合成 ， 只 能 依靠 外 来 食物 提供 
每 天 应 摄 入 10 SAE. 
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。 对 于 10 岁 以 下 的 儿童 ， 世 界 卫生 组 织 建议 


g 
J 


一 项 针对 1-6 2) LBS A AeA SA 


=] 


WELT, FUERA SNA ESAS 


标准 的 50% ， 远 远 不 能 满足 儿童 生长 发 育 的 


ZE Ha 


得 到 足够 的 锌 。 缺 锌 儿童 常常 表现 为 : 


中 


ES [] 


需要 。 也 就 是 说 ， 许 多 儿童 不 能 从 每 日 的 食物 
不 好 ， 吃 饭 不 香 ; 头发 稀疏 上 且 长 得 慢 ， 色 无 


BÆRERE, REFR 


NEN es 
光泽 ; 容易 贫血 ; 


道 感染 ， 如 扁桃 体 炎 、 支 气管 炎 、 肺 炎 ， 出 虚 


FE; 伤口 不 易 长 好 ; BRIA. Ii 


尼 士 、 沙 子 等 异 食 癖 症状 ; 指甲 


中 至 出 现 吃 ; 


手指 


3 


出 现 白斑 ,手指 长 倒 刺 ， 出 现 地 
注意 力 不 集 


REE 


娃哈哈 锌 的 锌 到 底 好 在 哪里 呢 ” 


& ( 舌头 表面 有 不 规则 的 红 白 相间 图 
; 缺 鲜 严 重 的 儿童 长 不 高 ， 出 现 生长 停滞 、 第 二 性 征 及 生 有 


划 至 会 影响 智力 的 发 育 。 
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A); 多 动 、 反 应 慢 、 
系 


可 PRE 


科研 中 心 的 乳品 专家 说 ， 


哈哈 集 


牌 ， 主 要 针对 孩子 厌食 偏食 问题 研 
反 当然 就 香 了 。” 
BIT, FAIRE ISIS EER EE 


= 


Zi 


al 7 在 原 有 


PAE, BE 


基础 上 强化 了 葡萄 粮 酸 锌 ， 孩 子 胃 


好 了 ， 


泛 参 与 身体 内 核酸 、 蛋 白质 以 及 体 


| 为 爽 牌 焉 加 个 锌 ， 让 孩子 们 吃饭 香 | 149 | 


内 生长 激素 的 合成 与 分 泌 ， 增 加 身体 发 育 动力 。 对 于 正 处 于 发 育 阶 段 的 儿童 ， 身 体 器 官 幼 
u 宜 饮 用 对 肠胃 刺激 和 副作用 较 小 的 和 葡萄糖 酸 锌 , 同时 添加 维生素 A、D 和 维生素 B3( 烟 


酰胺 ) 、B6、B12 和 和 牛 磺 酸 ， 既 增加 了 味觉 、 改 善 了 食欲 ， 解 决 了 孩子 不 吃饭 、 家 长 喂 


饭 难 的 问题 ， 又 能 有 效 促进 营养 的 吸收 。 可 以 说 ， 补 锌 是 中 国 


题 的 最 好 方案 。 


父母 解决 孩子 不 好 好 吃饭 问 


这 样 一 来 答案 就 有 了 ， 我 们 就 从 锌 上 做 文章 。 原 来 我 们 所 想到 的 “新 殉 牌 和 焉 ”何不 变 
化 一 下 文字 ， 新 = 锌 ， 那 么 锌 爽 焉 焉 不 就 顺理成章 的 成 功 诞生 了 吗 ? 于 是 ， 一 个 承载 着 让 


中 国 孩 子 吃饭 香 的 产品 诞生 了 。 AEREA ST, 


这 个 锌 不 仅 连接 了 25 年 来 娃哈哈 为 了 实现 中 国 孩子 吃饭 香 的 
， 老 品牌 ， 新 做 法 ， 笠 更 牌 牌 成 了 了 不 起 的 “ 锌 ”。 


卖点 是 把 锤 (下 册 ) | 150 | 


梦想 ， 更 为 产 


5 场 就 给 了 一 个 热情 的 拥抱 


品 升级 找到 出 


第 二 篇 : BEREE, ERMEE 


圭 哈哈 锌 亚 算 牌 的 创意 要 怎么 做 呢 ? 张 默 闻 策 划 集 团 的 成 员 在 大 量 的 调研 数据 基础 上 


找到 了 答案 。 


第 一 个 角度 : 味道 的 定位 


我 们 通过 调研 后 发 现 ， 目 标 消费 者 的 孩子 们 都 喜欢 酸 酸 昏 甜 的 好 味道 。 如 果 失 去 酸 酸 
甜 甜 味道 的 特色 ， 孩 子 可 能 就 会 不 喜欢 。 由 此 ， 我 们 展开 了 一 次 大 规模 的 口味 测试 ， 结 果 
是 酸 碰 的 口味 孩子 们 很 喜欢 ， 所 以 ，“ 酸 酸 甜 甜 ”作为 口味 被 我 们 采集 应 用 。 


a 


第 二 个 角度 : 锌 的 定位 


这 个 鱼 就 是 和 葡萄糖 酸 锌 。 和 鱼 更 牌 牌 是 采用 不 合 抗 生 素 的 优质 新 西 兰 奶粉 为 原料 ， 采 用 
丹麦 进口 的 优质 益生 菌 菌 种 发 酵 , 同时 复 配 烟 酰胺 、 和 葡萄 糖 酸 匀 、 牛 磺 酸 等 营养 素 , 经 调配 、 
杀菌 等 现代 饮料 生产 工艺 制 成 的 酸奶 饮品 。 产 品 中 的 葡萄 糖 酸 锌 是 人 体 必需 的 微量 元 素 之 
一 ， 参 与 90 多 种 酶 的 合成 ， 与 200 多 种 酶 的 活性 及 核酸 、 和 氨基酸、 蛋白 质 合成 有 关 ， 锌 
对 脑 的 正常 发 育 及 维持 神经 正常 功能 也 具有 重要 作用 ， 锌 是 神经 生长 因子 的 组 成 成 分 ， 可 
促进 胚胎 神经 峭 和 神经 细胞 的 分 化 ， 锌 缺乏 可 使 脑 细胞 分 化 过 程 减 慢 并 出 现 分 化 异常 。 我 
们 对 铎 的 要 求 很 高 , FREER STRUM, 对 肠胃 的 刺激 性 小 , 更 适合 孩子 们 。 所 以 ， 
“葡萄 糖 酸 锌 ”作为 锌 的 定位 被 我 们 采集 应 用 。 


m 


第 三 个 角度 : 孩子 吃饭 香 的 习惯 定位 


我 们 在 调研 的 时 候 ， 很 多 父母 和 我 们 反应 现在 的 孩子 不 好 好 吃饭 的 现 况 。 

目前 儿童 厌食 现象 越 来 越 多 ， 不 思 饮 食 、 身 材 瘦小 的 儿童 已 成 为 家 长 的 心病 。 儿 童 处 
在 身体 发 育 的 高 峰 期 ， 上 肠胃 消 化 功能 不 够 健全 ， 他 们 对 食物 不 感 兴趣 、 不 爱 吃饭 、 喜 欢 吃 
零食 、 偏 食 ， 这 些 都 容易 导致 消化 不 良 、 食 欲 不 振 ， 进 而 影响 正常 的 生长 友 育 。 而 且 现 在 
的 中 国父 母 被 两 种 东西 极度 困扰 ， 一 是 孩子 吃 的 东西 不 合格 不 安全 ， 二 是 孩子 大 都 不 好 好 
吃饭 ， 边 玩 边 吃 ， 边 吃 边 跑 ， 一 顿 饭 下 来 外 公 外 婆 、 和 爷爷 奶奶 、 管 管 妈 妈 像 打 了 一 场 仪 ， 
非常 紧 。 越 来 越 好 的 最 富裕 的 时 代 却 成 了 养育 孩子 最 “ 闻 苦 ” 的 时 代 。 所 以 ，“ 宝 宝 追 着 
跑 着 不 吃饭 ”成 为 孩子 吃饭 的 习惯 定位 被 采集 应 用 。 
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第 四 个 角度 : 主要 核心 诉求 的 定位 


我 们 坚持 使 用 娃哈哈 25 年 来 一 直 坚 持 的 一 句 广告 语 ， 吃饭 就 是 香 。 我 们 的 最 核心 的 
价值 利益 卖点 就 确定 “ 喝 锌 亚 焉 下 ， 吃 饭 就 是 香 ”， 人 在 进行 消费 者 广告 测试 时 ， 不 管 是 孩 
子 还 是 家 长 对 这 个 卖点 依然 很 亲切 很 给 力 ， 受 欢迎 程度 超过 我 们 的 预期 。 


张 默 闻 这 万 为 娃哈哈 进行 市 场 调研 和 乡镇 经 销 商 在 一 起 


| 卖点 是 把 锤 (Fat) | 152 | 


张 默 闻 这 所 为 娃哈哈 做 市 场 调研 ， 浑 身 大 汗 淋 漓 
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第 三 篇 : TVC 创 意 展示 


娃哈哈 锌 殉 牌 在 《儿歌 篇 》 电 视 广 告 文案 
BB, REFREE\HEN 酸 酸 的 \ 锌 营养 IRE A 


ES 
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张 默 闻 这 所 了 


E 在 为 产品 的 卖点 挖 
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张 默 闻 这 所 和 娃哈哈 市 场 部 的 英雄 们 一 起 冒 着 酷暑 查看 市 场 
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张 默 闻 这 所 和 拍摄 锌 碍 牌 焉 的 小 明星 在 一 起 


第 四 篇 :新 闻 链 接 
娃哈哈 锌 爽 算 牌 促 消化 ， 助 力 解决 孩子 不 爱 吃饭 


难题 


B 中 国 新 闻 网 


25 年 前 ， 娃 哈哈 的 一 句 广告 语 “ 喝 了 娃哈哈 ， 吃 饭 就 是 香 ” 响 遍 了 大 江南 北 ， 娃 哈 
哈 儿 童 营养 液 为 许多 家 长 解决 了 孩子 吃饭 难 的 问题 。2011 年 底 ， 浙 江 中 医药 大 学 动物 实 
BS HD XS Arie ch AF Be TE Te EE ACA a REET SSCS, SIE RAI, FREE 
有 明显 的 促进 消化 的 作用 。 


中 国 儿童 不 吃饭 是 “ 锌 ”问题 


调查 显示 ， 目 前 儿童 厌食 现象 越 来 越 普遍 ， 不 思 饮 食 、 身 材 瘦小 的 儿童 已 成 为 家 长 的 
心病 ， 儿 童 处 在 身体 发 育 的 高 峰 期 ， 肠 胃 消 化 功能 不 够 健全 ， 他 们 对 食物 不 感 兴 趣 、 不 爱 
Zi, BRIZSR MR, 这 些 都 容易 导致 消化 不 良 、 食 欲 不 振 , 进而 影响 正常 的 生长 帮 育 。 

众所周知 ， 锌 是 人 体 必需 的 微量 元 素 ， 且 不 能 在 体内 合成 ， 只 能 依靠 外 来 食物 提供 
对 于 10 岁 以 下 的 儿童 ， 世 界 卫生 组 织 建 议 每 人 每 天 应 摄 入 10 EVE. 

而 一 项 针对 1~6 岁 儿 童 每 日 鲜 的 摄 入 量 的 调查 显示 ， 冬 的 每 日 摄 入 量 仅 达到 膳食 供给 
量 标准 的 50% ， 远 远 不 能 满足 儿童 生长 发 育 的 需要 。 也 就 是 说 ， 许 多 儿童 不 能 从 每 日 的 食 
物 中 得 到 足够 的 锌 。 缺 锌 儿童 常常 表现 为 : BOM IRAE ARRE RISE, 无 光泽 ; 
容易 贫血 ; 经 常 感冒 发 伐 ， 反 复 呼吸 道 感 染 ， 如 扁桃 体 炎 、 文 气管 炎 ， 出 虚汗 等 ; 伤口 不 
易 长 好 ; 喜欢 咬 指 甲 、 哨 手指 ， 綦 至 出 现 吃 泥 土 、 沙 子 等 异 食 癖 症 状 ; 指甲 出 现 白斑 ， 手 
EKER, 出 现 地 图 舌 ( 舌头 表面 有 不 规则 的 红 白 相 间 图 形 ); 多 动 、 反 应 慢 、 注 意 力 不 集中 、 
学 习 能 力 差 ; 缺 锌 严重 的 儿童 长 不 高 , 出 现 生 长 停滞 ,第 二 性 征 及 生殖 系统 发 育 推迟 等 现象 ， 
长 至 会 影响 智力 的 发 育 。 


o 


娃哈哈 全 “ 锌 ”全 意 让 孩子 吃 好 饭 
从 儿童 营养 液 到 AD 钙 奶 ， 再 到 乳 娃 娃 、 诡 至 在 ， 娃 哈哈 一 直 稳 坐 中 国 儿童 酸奶 的 头 
把 交椅 ， 创 造 了 市 场 叹为观止 的 销量 神话 。2011 年 ， 娃 哈哈 集团 在 店 至 至 中 加 入 了 葡萄 
糖 酸 锌 、 山 楂 等 开胃 元 素 ， 推 出 了 让 中 国 孩子 吃饭 香 的 镑 殉 算 看， 为 中 国 孩 子 好 好 吃饭 贡 
E 
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娃哈哈 国家 级 科研 中 心 的 营养 专家 说 : “经 过 市 场 调研 ， 我 们 发 现 现 在 中 国 孩子 的 吃 
饭 问 题 又 成 了 家 长 的 头疼 事 ， 所 以 我 们 特别 针对 孩子 厌食 偏食 问题 研制 了 锌 更 牌 和 三， 在 谈 
焉 至 的 基础 上 强化 了 葡萄 糖 酸 铎 。 此 外 ， 还 加 入 了 传统 的 开胃 食材 一 一 山楂 ， 再 用 优质 益 
生 菌 发 酵 ， 孩 子 胃口 好 、 吸 收 更 好 ! ” 

2011 年 底 上 市 以 来 ， 作 为 获得 中 国 驰名 商标 的 更 牌 牌 系 列 中 的 最 新 产品 ， 鱼 更 重重 
一 上 市 ， 就 凭借 其 可 爱 的 包装 、 美 味 的 口感 和 实 实在 在 的 开胃 助 消化 功效 获得 了 消费 者 很 


大 认同 ， 期 望 其 在 儿童 乳 饮料 市 场 再 创 佳绩 。 


“Y sá 
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娃哈哈 : LESARANE “F REEE 


M 腾讯 专 稿 


2012 年 ， 娃 哈哈 新 推出 一 款 名 为 
消费 者 的 热 议 。 娃 哈哈 成 长 25 年 来 紧密 


“ 铎 爽 焉 在 ”的 儿童 产品 引起 了 行业 的 高 度 关注 和 
多 相关 的 一 个 品牌 故事 被 打开 了 闸门 。 这 个 故事 的 


主角 就 是 娃哈哈 儿童 营养 液 。20 多 年 间 ， 到 底 它 们 之 间 有 


燃烧 力 让 一 个 产品 成 为 这 个 时 代 共 同 关 ; 


主 的 焦点 呢 ? 


20 年 来 中 国人 记忆 里 的 那 句 “ 喝 了 娃哈哈 ， 吃 饭 就 是 香 ” 
就 是 一 个 产品 改变 一 个 时 代 的 力量 。 始 终 记 着 这 句 话 ， 是 中 国人 给 娃哈哈 儿童 营养 液 最 高 


什么 关系 ， 有 什么 一 触 即 发 的 


就 一 直 没 有 被 遗忘 过 ， 这 


ARS, 


在 一 篇 十 年 前 的 文章 里 有 这 样 一段 文 字 : 娃哈哈 总 部 每 年 都 会 收 到 数 以 百 计 的 消费 者 


来 信 ， 询 问 到 哪里 才能 买 到 娃哈哈 儿童 


营养 液 。 其 中 ， 一 位 成 都 老奶奶 的 来 信和 最 让 人 悍 然 
心动 。 这 是 一 位 有 着 两 个 女儿 的 外 婆 ， 大 女儿 生 下 宝宝 的 时 候 ，i 


支 娃哈哈 儿童 营养 液 ， 孩 子 的 胃口 一 直 


很 好 ， 长 得 结 结实 实 的 。 


这 个 外 婆 每 天 给 外 孙 喝 三 
小 女儿 生 下 宝宝 后 ， 小 孩 


的 吃饭 问题 再 一 次 困扰 着 家 长 ， 老 外 婆 上 街 四 处 去 找 当年 曾 帮 了 她 大 忙 的 娃哈哈 儿童 营 


液 ， 却 再 也 找 不 到 了 。 环 竺 心切 的 她 给 娃哈哈 写 信 说 ，“ 能 不 能 为 了 我 家 的 娃 子 ， 再 做 几 


支出 来 ? ” 


这 可 能 是 最 让 娃哈哈 感到 幸福 的 文字 了 ， 


但 是 这 也 是 让 娃哈哈 感到 一 种 新 的 责任 和 力 


量 的 文字 。 现 在 ， 我 们 最 关心 的 是 娃 哈 
好 好 吃饭 的 时 代 呢 ? 


哈 什 么 时 候 再 给 我 们 奇迹 ， 重 新 为 孩子 们 开创 一 个 


关于 儿童 营养 液 ， 娃 哈哈 集团 党 | 


] 人 宗 庆 后 说 ， 自 娃哈哈 儿童 营养 液 淡出 后 ， 始 终 没 


有 一 个 可 以 替代 的 新 品牌 出 现 。 这 位 被 


美国 经 济 刊物 视 为 最 具 T 


5 场 直 党 天 赋 的 中 国企 业 家 


自豪 地 说 : “儿童 营养 液 的 价值 在 于 它 的 开胃 


功效 迄今 无 人 超越 、 无 可 替代 。 


2011 年 ， 娃 哈哈 集团 再 次 点 燃 创意 激情 ， 隆 重 推出 娃哈哈 锌 爽 下 在 儿童 酸奶 ， 树 立 


让 中 国 孩子 好 好 吃饭 的 大 旗 ， 用 更 高 品质 更 大 爱心 报答 20 年 来 对 娃哈哈 儿童 营养 液 热 爱 


的 人 们 。 


AIRE LAR 2006 年 上 市 以 来 ， 


13032435, LA 200 (ZHR AS T A 


6 场 叹为观止 的 销量 神话 。 


利用 更 垂 牌 的 百 亿 战绩 和 品类 影响 力 ， 


一 直 以 惊人 的 销量 稳 坐 中 国 儿童 酸奶 的 


娃哈哈 集团 在 2011 年 


在 娃哈哈 儿童 营养 液 20 ASMA DP, ERE 


焉 中 加 入 了 山楂 、 葡 萄 糖 酸 锌 等 开胃 元 素 ， 推 出 了 让 中 国 孩 子 吃 


RENFREE EN), 


为 娃哈哈 儿童 营养 液 进行 品牌 嫁接 ， 再 次 为 中 国 孩子 好 好 吃饭 贡献 智慧 。 
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对 此 ， 娃 哈哈 国家 级 科研 中 心 的 营养 专家 表示 : “和 锌 碍 牌 和 看， 主要 针对 孩子 厌食 偏食 
问题 研制 ， 在 原 有 基础 上 强化 了 葡萄 糖 酸 锌 ， 孩 子 胃 口 好 了 ， 吃 饭 当然 就 得了 。” 

专家 特别 强调 , 这 一 创新 是 来 自 消 费 者 的 需求 , 也 是 基于 科学 研究 发 现 的 结果 , BO “EE” 
能 广泛 参与 身体 内 核酸 、 蛋 白质 以 及 体内 生长 激素 的 合成 与 分 泌 ， 增 加 身体 发 育 动力 。 而 
由 于 儿童 正 处 于 发 育 阶 段 ， 身 体 器 官 幼 嫩 ， 宜 饮用 对 肠胃 刺激 和 副作用 较 小 的 葡萄 糖 酸 锌 ， 
同时 添加 维生素 A、D 和 维生素 BS ( MAR) 、B6、B12 和 和 牛 磷酸 ， 既 增加 了 味觉 、 改 
善 了 食欲 ,解决 了 孩子 不 吃饭 、 家 长 喂 饭 难 的 问题 ， 还 能 有 效 促进 营养 的 吸收 ， 是 中 国父 
母 解决 孩子 不 好 好 吃饭 问题 的 最 好 方案 。 


H 
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IRIS REE E, SA ALARTE” 


近年 来 , 随 着 生活 水 平 的 提高 , 人 们 也 越 来 越 注 重 对 孩子 的 教育 , 然而, 孩子 边 玩 边 吃 、 
边 吃 边 跑 等 不 良 吃饭 习惯 问题 ， 一 直 困 扰 中 国父 母 。 为 此 ， 娃 哈哈 集团 提出 “让 中 国 孩 子 

香 计划 ”， 并 研发 出 “ 锌 焉 至 至 儿童 酸奶 ” ， 有 致力 于 解决 孩子 不 良 吃饭 习惯 的 问题 
子 不 好 好 吃饭 的 问题 ， 一 直 被 娃哈哈 集团 高 度 重视 。 娃 哈哈 集团 董事 长 宗 庆 后 在 一 
次 浙 商 大 会 上 说 : “让 孩子 好 好 吃饭 是 娃哈哈 的 责任 ， 锌 素 焉 至 就 是 这 个 理想 的 产品 。” 
据 介 绍 ， 娃 哈哈 “和 锌 碍 牌 焉 ”是 专 为 孩子 吃饭 香 而 设计 的 ， 无 论 从 包装 形式 上 ， 
感 上 、 营 养 上 ， 都 做 了 特别 设计 。 娃 哈哈 科研 专家 表示 ， 其 实 ， 这 一 创新 是 来 自 消费 者 
的 需求 ， 也 是 基于 科学 研究 发 现 的 结果 ， 即 “ 锌 ”能 广泛 参与 身体 内 核酸 、 蛋 白质 以 及 体 
内 生长 激素 的 合成 与 分 泌 , 增加 身体 发 育 动力 ,而 由 于 儿童 正 处 于 发 育 阶 段 , 身体 器 官 幼 嫩 ， 
宜 饮 用 对 上 肠胃 刺激 和 副作用 较 小 的 葡萄 糖 酸 鲜 ， 同 时 添加 维生素 A、D 和 维生素 B3( 烟 酰 
安 )、B6、B12 和 和 牛 磺 酸 ， 既 增加 了 味觉 、 改 善 了 食欲 ， 解 决 了 孩子 不 吃饭 、 家 长 喂 饭 难 
的 问题 ， 还 能 有 效 促进 营养 的 吸收 ， 是 中 国父 母 解决 孩子 不 好 好 吃饭 问题 的 最 好 方案 。 
JET, REFA 2006 年 上 市 以 来 ， 一 直 以 惊人 的 销量 稳 坐 中 国 儿 童 酸奶 的 头 把 交 
tå, DIE 200 亿 瓶 的 销量 创造 了 市 场 销量 神话 。 致 力 于 “让 中 国 孩 子 吃饭 香 ” “SREB 
或 将 成 为 娃哈哈 儿童 产品 的 新 明星 ， 并 再 创 销量 纪录 。 


对 


=z 
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E SHE, 
«pr 解决 孩子 吃饭 难 


在 娃哈哈 集团 的 明星 产品 爽 至 至 儿童 酸奶 销售 成 功 突破 200 亿 瓶 后 , 2012 FREER R Y AA EN. UGER , FRED 
熊猫 形象 显得 非常 健康 ， 主 打 “吃饭 香 ” 的 卖点 也 很 迎合 现在 小 孩 普 遍 的 吃饭 难 问题 。 锌 碍 看 阜 将 以 其 更 有 针对 性 的 营养 组 合 与 原来 的 更 牌 牌 一 起 为 中 国 娃娃 的 健康 成 


图 


PEE EA, ERRA “E fi 
起 孩子 好 好 吃饭 新 事业 


25 年 前 ， 娃 哈哈 从 一 间 小 学 校 办 工 | 起 家 的 
A Hy y * “娃哈哈 ， 吃 


sj a see 


TUHA 
Fil, ESTER ET 
Eo” id TRA 
以 及 体内 生长 激素 的 合成 


re 
较 小 的 Š 
、B6、B12 和 和 牛 磺 酸 ， 婚 
家 长 喂 饭 难 的 问题 ， 


于 发 育 阶 段 ， 身 体 


问题 的 最 好 解决 方案 。 


锌 更 垂 焉 用 “ 锌 ”养育 中 国 娃娃 的 好 胃口 


记者 们 在 走访 中 发 现 ， 消费 者 对 刚刚 上 市 的 娃哈哈 锌 更 看 。 酶 的 合成 ， 与 2 FERF, ARRE 
垂 产品 的 评价 度 很 高 ， 一 是 口味 更 好 喝 ， 二 和 Hal Ee: = SE ER 2 i aO, AMR A 
是 营养 更 “HEE S 细胞 BER EI 想 要 孩子 


i a, 锌 缺乏 eer 包 分 化 让 我 


] 对 锌 的 要 


不 合 抗 生 


， 更 容易 


RRE. PEGA, 8 


PAPRA make 必需 的 微量 
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RA, FARE 


BET, PE 
LA SAFI, 


EAS 
开辟 孩子 吃饭 香 新 时 代 


现在 的 中 国父 母 被 两 种 东西 极度 困扰 ， 一 是 孩子 吃 的 东西 不 合格 不 安全 ， 二 是 孩子 大 都 不 好 好 吃饭 ， 边 玩 边 吃 ， 边 吃 边 跑 ， 一 顿 饭 下 来 外 公 外 湾 、 爷 苑 奶奶、 爸爸 妈妈 象 打 了 一 场 仿 ， 票 的 要 
命 。 越 来 越 好 的 最 富裕 的 时 代 却 成 了 养育 孩子 最 “辛苦 ”的 时 代 。 
孩子 不 好 好 吃饭 的 问题 ， 一 直 以 来 得 到 娃哈哈 集团 的 高 度 重视 。 娃 哈哈 集团 作为 行业 龙头 企业 ， 始 终 只 生产 具有 真正 使 用 价值 的 产品 。25 年 来 一 直 把 孩子 好 好 吃饭 的 问题 作为 最 重要 的 问题 
来 抓 ， 为 中 国 的 儿童 的 健康 、 营 养 、 成 长 贡献 着 自己 积极 而 专业 的 力量 。 娃 哈哈 集团 董事 长 宗 庆 后 在 刚刚 结束 的 浙 商 大 会 上 说 ， 让 孩子 好 好 吃饭 是 娃哈哈 的 责任 ， 锌 更 牌 奏 就 是 这 个 理想 的 功劳 产 
如 今 ， 娃 哈哈 又 一 次 精准 地 提出 “让 中 国 孩子 吃饭 香 计划 ”， 并 隆重 推出 了 具有 划时代 意义 的 “ 锌 囊 牌 在 儿童 酸奶 ”， 解 决 中 国 孩子 的 吃饭 问题 。 带 着 对 新 产品 的 好 奇 和 惊喜 ， 记 者 深入 市 场 
进行 了 一 场 新 闻 直 击 . 


FREE bb, SKÆGT 


市 的 一 个 超市 ， 


问题 
孩子 不 好 好 吃饭 问题 的 最 好 解 


开心 了 


个 ， 娃 哈哈 的 东 | 
fey NEE 


- 面 接 电话 一 边 回答 
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00 亿 不 是 终点 ， 恰 


格 带 着 让 中 国 孩子 吃饭 香 的 使 命 
E, 中国 父母 迎 来 了 孩子 1 
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实验 证 明 : EREFREEIEATENIEERH 


25 年 前 ， 娃 哈哈 的 一 句 广告 语 “ 喝 了 娃哈哈 ， 吃 饭 就 是 香 ” 响 遍 了 大 江南 北 ， 娃 哈 
哈 儿 童 营养 液 帮助 许多 家 长 解决 了 孩子 吃饭 难 的 问题 。2012 年 初 ， 一 个 振奋 人 心 的 消息 
从 娃哈哈 研究 院 传 出 ， 浙 江 中 医药 大 学 动物 实验 中 心 于 2011 年 底 对 其 新 推出 的 锌 爽 焉 下 
促进 消化 的 产品 功能 进行 了 动物 实验 ， 实 验 结果 表明 ， 锌 页 焉 珀 有 明显 的 促进 消化 功能 的 
作用 。 


| 
> 


中 国 儿童 不 吃饭 很 可 能 是 “ 锌 ”问题 


> 


调查 显示 , 目前 儿童 厌食 现象 越 来 越 多 , 不 思 饮 食 、 身 材 瘦小 的 儿童 已 成 为 家 长 的 心病 。 
儿童 处 在 身体 发 育 的 高 峰 期 ， 肠 胃 消 化 功能 不 够 健全 ， 他 们 对 食物 不 感 兴趣 、 不 爱 吃饭 、 
喜欢 吃 零食 、 偏 食 ， 这 些 都 容易 导致 消化 不 良 、 食 欲 不 振 ， 进 而 影响 正常 的 生长 发 育 。 

众所周知 ， 锌 是 人 体 必 需 微量 元 素 ， 且 不 能 在 体内 合成 ， 只 能 依靠 外 来 食物 提供 。 对 
于 10 岁 以 下 的 儿童 ， 世 界 卫生 组 织 建议 每 人 每 天 应 摄 入 10 SE. 

一 项 针对 1~6 岁 儿 童 每 日 锌 的 摄 入 量 的 调查 显示 ， 和 鱼 的 每 日 摄 入 量 仅 达到 膳食 供给 量 
标准 的 50% ， 远 远 不 能 满足 儿童 生长 发 育 的 需要 。 也 就 是 说 ， 许 多 儿童 不 能 从 每 日 的 食 
物 中 得 到 足够 的 锌 。 缺 锌 儿童 常常 表现 为 ， 胃口 不 好 ， 吃 饭 不 香 ; ARMMEKRÍSE, 7 
光泽 ; 容易 贫血 ; 经 常 感冒 发 烧 ， 反 复 呼 吸 道 感染 ， 如 扁桃 体 炎 、 支 气管 炎 、 肺 炎 ， 出 虚 
Ts; 伤口 不 易 长 好 ; 喜欢 咬 指 甲 、 哨 手指 ， 綦 至 出 现 吃 泥 士 、 沙 子 等 异 食 冶 症状; 指甲 
出 现 白斑 ， 手 指 长 倒 刺 ， 出 现 地 图 舌 ( 舌头 表面 有 不 规则 的 红 白 相间 图 形 ); 多 动 、 反 应 慢 、 
注意 力 不 集 中 、 学 习 能 力 差 ; 缺 锌 严重 的 儿童 长 不 高 ， 出 现 生 长 停滞 、 第 二 性 征 及 生殖 系 
统 发 育 推迟 等 现象 ， 甚 至 会 影响 智力 的 发 育 。 


rd 


娃哈哈 全 “ 锌 ”全 意 让 孩子 吃 好 饭 


从 儿童 营养 液 到 AD Sy, SEEE, REE, HAR- ARA HELERI 
把 交椅 ， 创 造 了 市 场 叹为观止 的 销量 神话 。2011 年 ， 娃 哈哈 集团 在 更 看 竹中 加 入 了 葡萄 
糖 酸 锌 、 山 楂 等 开胃 元 素 ， 推 出 了 让 中 国 孩子 吃饭 香 的 锌 碍 牌 焉 ， 为 中 国 孩子 好 好 吃饭 贡 
献 智慧 。 
娃哈哈 国家 级 科研 中 心 的 营养 专家 说 : “经 过 市 场 调研 ， 我 们 发 现 现在 中 国 孩 子 的 吃 
饭 问 题 又 成 了 家 长 的 头疼 事 ， 所 以 我 们 特别 针对 孩子 厌食 偏食 问题 研制 了 锌 更 牌 牌 ， 在 严 
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FEN Coat TB. KIN AMATRA SRW, BÆNKE 
生 菌 发 酵 ， 孩 子 胃 口 好 、 吸 收 更 好 ! ” 

2011 年 底 上 市 以 来 ， 作 为 获得 中 国 驰名 商标 的 殉 牌 牌 系列 中 的 最 新 产品 ， 鲜 更 算 牌 
一 上 市 ， 就 凭借 其 可 爱 的 包装 、 美 味 的 口感 和 实 实 在 在 的 开胃 助 消化 功效 获得 了 消费 者 很 
大 认同 ， 我 们 也 相信 ， 这 个 赋予 了 娃哈哈 对 中 国 孩 子 美好 寄托 的 产品 ， 会 在 儿童 乳 饮料 市 
场 再 创 佳绩 ! 
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孩子 补 锌 抵抗 
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每 当 孩 子 患 上 了 感冒 时 ， 
药物 的 作用 
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天生 都 会 提醒 : 感冒 多 是 病毒 感染 ， 
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而 锌 是 外 来 元 素 ， 身 体 不 能 
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人 来 说 尤为 重要 。 
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维持 神经 正常 功能 也 具有 重要 人 


产 工 艺 
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感 ， 娃 哈哈 锌 爽 垂 牌 更 易 被 孩子 


研究 发 现 ， 


吃 药 并 不 能 真 的 治 好 感 
缓解 症状 ,使 人 感到 舒服 而 已 。 大 家 不 妨 试 试 补 点 锌 。 最 前 


是 儿童 要 在 这 个 季节 及 时 补 锌 预防 感冒 
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， 所 以 ， 从 有 
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孕妇 和 


效 补充 的 角度 来 说 ， 液 体 的 铎 吸收 最 好 ， 
这 一 点 对 于 儿 


老 


优质 新 西 兰 奶粉 为 原料 ， 采 用 丹麦 进 


因 酰 胺 、 葡 萄 糖 酸 锌 、 牛 磺 酸 等 营养 素 ， 经 调配 、 杀 


El 


酶 的 合成 ， 与 200 多 种 酶 的 活性 及 核酸 、 氨 基 酸 、 蛋 白质 合成 有 
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a。 产 品 中 的 葡萄 


强酸 鲜 是 人 体 必 需 的 微量 元 素 之 一 
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， 参 与 90 多 


的 优质 益生 


等 现代 饮料 
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FH. FEREKA 


子 的 组 成 成 分 ， 可 促 


神经 细 


胞 的 分 化 ， 锌 缺乏 可 使 脑 细 


进 胚胎 神经 


糖 酸 锌 ， 更 容易 被 孩子 吸收 ， 对 上 肠胃 的 刺激 性 小 ， 能 够 帮助 孩子 增强 抵抗 力 。 


| 卖点 是 


致敬 我 们 尊敬 的 甲 方 : 


向 尊敬 的 娃哈哈 集团 致 黎 ， 您 为 张 默 闻 策划 集团 提供 了 创意 舞台 


FUSE (Fat) | 


恩 娃哈哈 集团 市 场 部 全 体 的 英雄 和 战友 ， 你 们 是 最 出 色 的 团队 1 
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预防 治疗 都 有 效 ， 
SAVE Se 


海南 亚洲 制药 集团 快 克 品牌 创意 传播 策划 纪实 


ERE ERE] > 


© [za 点 : 我 们 卖 的 不 是 感冒 药 ， 是 速度 】 


预防 治疗 都 有 效 。 快 克 品 牌 ， 快 ! 

“感冒 由 病毒 引起 ”最 早 由 快 克 提 出 ， 张 默 闻 策划 集团 在 此 基础 上 ， 强 化 、 
放大 了 这 一 诉求 ， 彻 底 颠 覆 感 冒 药 只 治 不 防 的 传统 观念 ， 同 时 ， 将 “预防 治疗 都 
有 效 ”最 终 落脚 在 “ 快 ” 上 ， 精 准 地 洞察 消费 者 对 感冒 药 最 基本 的 核心 愿望 ， 最 
终 实现 了 快 克 品牌 的 传奇 销量 。 


K 【战绩 : 好 创意 引领 快 克成 为 中 国 最 有 创意 感 的 
感冒 药品 牌 】 


牵手 张 默 闻 策划 集团 以 来 ， 快 克 品 牌 的 创意 行动 如 发 射 火箭 般 迅 速 上 升 。 两 
次 参加 学 院 奖 ,作品 数量 实现 了 从 3 000 件 到 8 500 件 的 创意 跨栏 ， 深 度 影响 了 
全 国 百 万 学 子 ， 收 获 了 学 生 无 数 优秀 创意 ;以 预防 治疗 都 有 效 为 诉求 的 电视 广告 
创意 在 全 国 广 为 传播 ， 好 评 无 数 …… 快 克 品 牌 创意 精神 正在 引领 中 国 整个 感冒 药 
行业 。 
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预防 治疗 都 有 效 ， 点 燃 创意 学 院 奖 


一 一 海南 亚洲 制药 集团 快 克 品 牌 创意 传播 策划 纪实 


E 策划 /执行 : 张 默 闻 策划 集团 / 快 克 药 业 


张 默 闻 这 所 和 广告 人 杂志 社 社 长 、 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 执行 主席 穆 虹 为 快 克 品 牌 实战 奖 评审 助威 


品牌 历程 


1993 年 ， 全 国人 大 、 政 协 两 会 上 ，“ 快 克 ” 被 授 为 指定 药品 

1996 年 ， 第 四 届 世 界 妇女 大 会 上 ，“ 快 克 ” 被 列 入 中 国医 药 保健 城 推荐 产品 

1997 年 ， 快 克 被 指定 为 国家 领导 人 出 访 选 定 的 国家 礼品 

1998 年 ， 抗 洪 前 线 中 ，“ 快 克 ” 成 为 灾区 急需 对 症 药品 

2001 年 ， 快 克 品 牌 被 评 为 “海南 省 消费 者 满意 品牌 ”， 在 同年 国家 经 贸 委 的 统计 年 鉴 
中 本 药 单 品种 销量 列国 内 感冒 药 第 一 

2002 年 9 月 ， 海 南 快 克 药 业 有 限 公 司 正 式 成 立 

2003 年 4 月 ， 快 克 荣 获 “ 海 南 省 著名 商标 ”称号 

2004 年 3 月 , 快 克 胶 守成 为 “2004 年 海南 省 质量 信得过 药品 ”的 唯一 品种 。 同年 A, 
“小 快 克 ” 上 市 发 布 会 在 海口 成 功 召开 

2005 年 6 月 ， 国 家 工商 行政 管理 总 局 商标 局 认定 “ 快 克 ”注册 商标 为 驰名 商标 
2008 年 10 月 ， 快 克 品 牌 在 “2008 中 国药 店 高 峰 论 坛 ”中 荣获 2007-2008 FE “E 
员 推荐 率 最 高 品牌 ` 

2009 年 9 月 ， 海 南 快 克 药 业 有 限 公 司 正式 聘任 刘谦 为 品牌 代言 人 ， 任 期 两 年 
2011 年 ， 小 快 克 品牌 正式 与 张 默 闻 策 划 集 团 全 案 合 作 ， 开 启 快 克 品 牌 新 盛世 
2011 年 10 月 ,由 张 默 闻 策划 集团 策略 推动 的 姜文 代言 的 “ 快 克 品 牌 启动 仪式 暨 经 销 商 、 
分 销 商 年 度 会 议 ” 在 北京 举行 

2011 年 ， 海 南 快 克 药 业 有 限 公 司 荣获 “2011 年 度 中 国 广告 主 长 城 奖 之 消费 者 信赖 的 
知名 品牌 ”大 次 

2011 年 10 月 ， 在 张 默 闻 策划 集团 的 牵线 下 ， 快 克成 为 “第 10 届 中 国 大 学 生 艺 术 节 
学 院 奖 ”命题 单位 ， 开 启 大 学 生 市 场 

2012 年 6 月 ， “第 10 届 学 院 奖 ” 快 克 命 题 创意 作品 在 中 央 电 视 台 梅 地 亚 中 心 举行 颁奖 
盛典 

2013 年 1 月 ，“ 第 11 届 中 国 大 学 生 广 告 艺 术 节 学 院 奖 ”启动 ， 以 “绿色 感冒 药 ”为 
主题 的 命题 创意 开始 全 国 发 题 

2013 年 5 月 ，“ 第 11 届 学 院 奖 ”专家 评审 会 在 天 津 举 行 ， 快 克 创 意 命题 作品 共 收 获 
8500 多 件 作 品 

2013 年 7 月 ，“ 第 11 届 学 院 奖 颁奖 盛典 ”在 北京 中 央 电 视 台 梅 地 亚 中 心 举行 ， 同 时 
颁发 第 二 届 “ 快 克 创 意 实战 奖 ”， 引 人 注目 的 “实战 大 奖 ” 诞 生 

2013 年 10 月 ， 由 张 默 闻 策 划 集 团 创 意 ， 以 “预防 治疗 都 有 效 ” 为 核心 诉求 的 快 克 新 
广告 片 正式 问世 ， 引 起 市 场 强烈 反响 
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下 要 推动 者 、 J 告 人 杂志 社 让 


6 场 总 监 陈 晓 庆 老 师 谈 到 快 克 品牌 利用 学 


4B7z 
次 平台 取得 突出 


HH 成绩 的 时 候 ， 圳 出 花 儿 一 样 的 笑容 


战略 篇 | 业界 评价 
张 默 闻 的 快 对 快 克 品 牌 的 快 真 叫 快 


图 陈 晓 庆 快 克 品牌 网 络 及 报纸 公关 服务 执行 人 


我 认识 的 朋友 当中 ， 一 个 是 “有 点 威 ”的 快 克 药 业 总 经 
何 天 立 先 生 ， 一 个 是 “有 点 滑 ” 的 张 默 闻 老 师 。 一 个 是 民族 药 
企 的 老 营 销 家 ， 一 个 是 策划 界 的 当红 小 生 。 我 一 直 很 奇怪 这 两 
个 年 龄 相差 一 条， 似乎 气 场 不 合 的 人 竞 能 成 为 英 逆 之 交 ， 上 演 
了 一 场 场 源 自 品 牌 超越 品牌 的 纯 和 区 们 的 纯 友 谊 。 

这 个 世界 上 没有 无 缘 无 故 的 爱 也 没有 无 缘 无 故 的 恨 ， 从 快 
克 和 张 默 闻 策划 集团 正式 签约 为 战略 合作 伙伴 那 一 刻 开始 ， 我 
相信 了 。 在 经 历 了 近 1 000 天 的 岁月 考验 之 后 ， 我 似乎 读 懂 了 
他 们 ，, 读 懂 了 何 天 立 的 严 说、 细腻 , 读 懂 了 张 默 闻 老师 看 似 张扬 、 
粗 欠 的 性 格 深 处 的 真 和 实 ， 他 们 之 间 的 合作 背后 隐藏 了 很 多 故 
事 ， 而 这 个 故事 的 开头 和 结尾 就 这 一 个 字 ， 就 是 爱 ， 就 是 张 默 
闻 老 师 和 张 默 闻 策划 集团 对 快 克 品 牌 的 超 极 限 热 爱 。 特 别 是 他 
们 在 合作 中 ， 张 默 闻 老 师表 现 的 快 更 是 成 为 了 江湖 的 新 传说 。 
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张 默 闻 的 快 对 快 克 品牌 的 快 之 毒 胶 宫 篇 


张 默 闻 老 师 一 向 以 快 著 称 。 快 克 品牌 总 经 理 何 天 立 总 经 理 说 “市场 的 每 一 件 事 都 是 
大 事 ， 都 慢 不 得 。 我 们 找 了 很 多 策划 公司 参与 企业 营销 策划 服务 ， 张 默 闻 策 划 集 团 的 速度 
之 快 是 我 们 最 叹为观止 的 。 张 默 闻 老 师 的 手法 和 脑 法 以 及 脚 法 都 很 快 ， 我 们 以 为 60 天 完 
成 的 策划 和 创意 ， 他 仅 需 要 6 个 小 时 就 够 了 ， 他 让 我 们 的 团队 感到 不 可 思议 ， 让 我 们 的 团 
队 使 用 起 来 很 顺手 很 遂 遥 。” 
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-从 四 大 全 奖 案例 看 视频 营销 创新 趋势 
Bay Sea ASE RE — 
«EE RE CA 
大 数据 改 视频 格局 爱 奇 艺 开启 新 视界 


告诉 你 什么 是 好 胶 诈 


日 期 : 2012-05-11 13:45:57 来 源 : 中 国 广告 协会 网 


FAZER: 大 数据 时 代 的 综艺 营销 
SZENE EREN 

-17 家 企业 入 驻 广告 产业 园区 

强 打 广告 牌 南方 食品 1 亿 中 标 央视 广告 
《咱们 结婚 吧 沧 植 入 广告 49 个 成 “广告 联播 
中 国 昨 妇 励志 故事 将 走 上 非洲 屏幕 


m BE 


李 奥 获 杰 克 琼斯 在 华 业 ”汇源 携手 三 家 代理 打造 


E == as 


快 克 的 选择 
快 克 几 十 年 来 ， 为 什么 坚持 只 使 用 美国 辉瑞 的 胶囊 ? 


一 颗 美国 胶囊 是 这 样 诞生 的 


1931 年 .一 项 不 起 眼 的 发 明 给 全 球 制药 业 带 来 新 机 : 美国 帕克 一 戴 维 斯 制药 公司 工程 师 科 
尔 顿 设计 和 制造 出 一 套 自动 设备 ， 结 束 手 工 制造 胶 圳 囊 身 和 圳 幅 阶 段 ， 开 启 药 用 胶囊 自动 化 
生产 的 新 时 代 。 如 今 ， 全 球 空心 胶 圳 的 生产 线 都 是 基于 科 尔 顿 的 设计 改进 而 来 ,帕克 BE 
斯 公司 虽 已 被 药 业 巨 头 辉 瑞 收购 ， 但 其 旗下 主要 胶 豪 制造 三 CapsugeI 公 司 仍 是 远 瑞 胶 训 生产 的 
主力 军 ， 目 前 占据 全 球 胶囊 市 场 530% 的 份额 。 RRE ESA 作为 机 

PRERE SE, Capsules E 


201245, 医药 行业 的 地 震级 毒 胶囊 事件 对 所 有 医药 企业 都 是 一 次 品质 的 大 考验 ， 
也 是 医药 行业 躺 着 都 能 中 枪 的 危险 时 期 。 在 很 多 企业 保持 中 立 和 沉默 的 时 候 ， 张 默 闻 老 师 
大 胆 提出 ， 我 们 要 在 别人 沉默 的 时 候 发 声 ， 在 别人 发 声 的 时 候 发 锋 ， 在 别人 发 狠 的 时 候 发 
展 。 要 利用 这 次 行业 “困难 ”， 突 出 快 克 的 胶 吉 优势 和 20 年 只 用 好 胶 吉 的 核心 竞争 能 
张 默 闻 老 师 高 速 反 应 ，8 小 时 就 诞生 了 战略 部 署 ，1 小 时 诞生 了 有 具有 攻击 性 的 软 性 文章 核 
心 诉求 。 快 克 震 惊 了 ， 盛 赞 这 是 “ 张 默 闻 的 卫星 速度 ”。 张 默 闻 这 万 亲自 带 队 和 快 克 团队 
连夜 第 一 时 间 向 社会 发 布 《 快 克 品牌 产品 供应 链 透 明 化 白皮书 》， 同 时 在 全 国 主流 报纸 媒 
体 中 ， 一 篇 篇 有 分 量 的 文章 被 推 到 了 全 国药 店 和 代理 商 、 消 费 者 面前 : 

《 快 克 告 诉 你 什么 才 是 好 胶囊 》《 快 克 说 : 药品 质量 从 空心 胶囊 开始 》《 快 克 品 牌 缔 
造 100 亿 粒 “安全 胶囊 ”的 传奇 》《 百姓 遭 劣 质 胶 圳 绑架 ， 为 什么 快 克 有 话说 ? 》 等 一 
篇 震撼 行业 的 文章 第 一 时 间 冲 击 市 场 ， 不 但 没有 出 现 被 围 和 六， 反而 获得 了 更 多 正面 而 积极 
的 评价 。 在 这 个 大 事件 面前 ， 张 默 闻 老师 和 他 的 策划 英雄 们 绝 不 退缩 和 企业 第 一 时 间 站 在 


W 
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一 起 战斗 ， 冲 锋 上 阵 的 永远 是 张 默 闻 老 师 。 他 说 ， 客 户 有 危险 ， 我 们 挡 子 绰 


一 文 不 值 。 快 ， 是 张 默 闻 老 师 第 一 个 显 


张 默 闻 的 快 对 快 克 品 牌 的 快 之 经 典 创意 


TER 
DA 
2 
= 
sar 


著 的 不 可 复制 的 特点 。 


篇 


张 默 闻 老 师 的 创意 是 快 ， 而 且 又 快 


又 好 。 


张 默 间 老师 一 直 坚 信 市 场 是 用 脚 走出 来 的 ， 没 有 调研 就 没有 发 言 权 。 关 于 创意 他 襄 ， 


没有 什么 捷径 可 以 走 ， 自 己 必须 像 狗 一 样 走 街 串 巷 ， 走 农村 跑 药 店 。 在 夏天 40 度 高 温 下 ， 


就 是 把 屁股 晒 熟 也 要 把 消费 者 摸 清楚 。| 


快 克 品 牌 最 新 出 炉 的 应 该 就 是 这 支 电 视 广告 创意 了 ， 


MM SEB SKB 


ay 


老师 带 着 速效 救 心 丸 在 40 度 烈日 下 获得 的 创意 。 如 果 您 在 电 


视 上 看 见 “ 抗 病毒 、 治 感冒 、 防 流感 ， 
默 闻 老师 一 声 ， 这 个 家 伙 不 知道 有 多 高 


关于 这 条 创意 ， 快 克 药 业 总 经 理 


预防 治疗 都 有 效 ， 快 克 品牌 ， 快 ”的 时 候 ， 告 诉 张 
兴 呢 ! 


这 样 一 段 客观 的 评价 : 


“有 人 说 我 特别 喜欢 张 默 闻 老 师 ， 


很 愿意 和 很 固执 地 要 与 他 合作 ， 这 个 说 法 是 对 的 。 


在 合作 快 1 000 天 的 岁月 里 ， 张 默 间 老 


师 为 我 们 做 了 什么 ， 他 的 竞争 对 手 为 我 们 做 了 什么 ， 


我 每 天 都 在 对 比 和 研究 。 张 默 闻 老 师 的 创意 快 、 准 、 狠 ， 几 乎 没有 人 可 以 拒绝 他 的 创意 ， 
我 试图 在 心理 上 警告 自己 不 能 对 他 有 一 点 私人 感情 ， 否 则 对 其 他 创意 公司 不 公平 。 就 是 在 


纯净 水 一 样 的 纯净 里 竞争 ， 在 沙子 都 跑 不 到 眼睛 里 的 评审 里 评审 ， 他 依然 获得 了 创意 的 胜 


利 。 他 的 创意 快 ， 更 精彩 的 是 准 、 狠 和 稳 。20 年 内 我 依然 坚持 张 默 闻 老师 是 中 


张 默 闻 的 快 对 快 克 品 牌 的 快 之 贡献 资源 


H 


最 快 最 


篇 


我 的 主编 襄 ， 张 默 闻 这 小 子 有 点 坏 ， 但 是 又 好 得 让 你 流泪 。 对 客户 那 是 掏 心 寅 的 好 。 
电视 传播 是 快 克 药 业 在 大 传播 策略 中 主要 的 传播 平台 ， 然 而 在 电视 广告 高 晶 的 费用 下 ， 如 
何 帮助 企业 实现 小 预算 、 大 传播 的 同时 ， 省 钱 也 是 张 默 闻 老师 最 关注 的 问题 ， 所 以 在 服务 
快 克 时 ， 他 一 方面 快速 地 把 自己 的 电视 媒体 资源 贡献 出 来 ， 另 外 一 方面 把 自己 的 媒体 策略 
全 部 掏 出 来 ， 一 点 小 秘密 都 不 保留 ， 一 手 为 快 克 义 务 地 搭建 他 多 年 维护 的 人 肪 关系， 一 手 


还 帮助 快 克 杀 价 ， 获 取 更 多 的 媒体 传 


机 会 和 平台 。 


在 他 的 推动 下 ， 快 克 品 牌 进 入 了 “ 
快 克 在 年 轻 消 费 群体 中 的 知名 度 快速 提 


中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 ”， 通 过 学 院 奖 平台 ， 


升 ， 两 届 创 意 获 得 了 上 万 件 来 源 于 学 生 的 创意 作品 ， 


背后 的 指导 老师 和 家 长 都 成 为 快 克 的 


碑 传 播 的 消费 者 。 除 了 学 院 奖 外 ， 在 帮助 快 克 整 合 


专 播 资 源 时 ， 最 可 气 的 是 他 为 快 克 在 学 院 奖 平台 上 当 免 费 的 代言 人 。 他 是 学 院 奖 的 多 年 评 
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aie 


快 克 药 业 总 经 理 何 天 立 先 生 凭借 在 快 克 品 牌 打造 方面 的 突出 成 绩 获得 “中 国 广告 主 长 城 奖 ” 


， 同 时 也 是 最 受 欢 迎 的 创意 讲师 ， 
多 件 一 下 子 提 升 到 8 5 


ES 


00 多 件 ， 超 过 


命题 、 


BAAS 恒安 七 度 空 


张 默 闻 的 快 对 快 克 品 牌 的 快 之 网 


s 间 | 的 命题 。 


影响 篇 


一 个 掏 心 掏 肺 掏 
也 的 快 ， 还 体 


钱包 的 张 默 闻 老 师 带 
见 在 监管 我 们 这 些 二 级 服务 平 


市 出 


此 ， 学 生 在 创作 作品 时 


一 个 全 心 全 意 服务 的 张 默 闻 策划 
台 上 ， 他 经 常 对 我 们 说 : 


自然 是 青睐 于 快 克 。 快 克 作 


非常 有 影响 力 的 蒙牛 酸 酸 乳 


填 了 在 全 国 


AM: 
“服务 快 克 要 快 ， 要 


有 效 。 
我 们 量 倒 在 地 铁 里 。 


”我 们 经 党 酝酿 很 久 的 创意 稿件 ，3 


长 默 闻 老师 已 经 在 第 一 时 间 完成 ， 那 速 


快 到 让 


£ 


PITO IRA 
为 快 克 品 牌 的 网 络 和 上 
点 事 。 截至 2013 年 8 


N 


> 


民 纸 的 
A308, 


结论 一 : 


快 克 感冒 药 在 一 个 网 络 评选 的 中 


的 合作 故事 很 多 ， 在 他 的 大 
公关 服务 商 ， 也 学 会 了 张 默 1 
我 们 操作 的 最 新 的 《 快 克 品 牌 网 络 传 大 


MERE, 快 克 感 冒 药 在 百 


国 感冒 药 十 大 品牌 排名 中 排名 第 六 ， 但 是 经 过 监测 
度 中 以 86 万 搜索 量 排名 第 一 , ER 


影响 下 ， 我 们 《广告 人 》 杂 
司 老师 的 服务 精 


志 作 
ath, ， 即 多 帮 快 克 做 
影响 力 报告 》 IP: 


en 


En 
138 万 排名 第 二 ， 


SEK PBA eS 


AB 


从 网 络 知名 度 和 影响 力 来 看 


结论 二 : 


7 2011-2013 年 快 克 参 与 的 学 院 奖 和 报纸 传 折 


7 Ars 


ESTEE 


BEA 


也 有 非常 重要 的 贡献 和 价值 


， 学 院 奖 


的 新 闻 网 页 达 


品牌 的 位 置 


o 


SKE, MAREO ER 
到 66 万 多 个 。 在 Google 搜索 


方面 ， 
的 快 克 


感冒 药 的 138 万 个 网 页 中 , 和 学 院 奖 术 


关 的 就 有 近 


网 络 转载 有 57 万 个 网 页 。 


结论 三 : 
在 监测 中 快 克 的 负面 消息 非常 少 ， 


我 们 还 是 很 欣慰 的 。 


张 默 闻 的 快 对 快 克 品 牌 的 快 结束 语 : 


业界 都 在 说 ， 


快 克 的 品牌 这 两 年 提升 得 


66 万 个 , 并且 通过 


广告 人 发 布 报纸 稿件 ， 


碑 非 常 好 。 那 是 东风 | 


玉 倒 西风 , 那 是 正面 盖 过 负面 ， 


体 界 、 


营销 界 绝 对 是 数一数二 的 感冒 药品 牌 。 


TREE 


己 的 功劳 ， 张 默 闻 老 师 也 谦虚 地 说 : 


“所 


太 快 了 ， 令 同行 乔 目 
快 克 总 经 理 何 天 立 先 生 是 个 


i 


看 ， 特 别 、 媒 


= 在 / 告 IT 
低调 的 人 ， 他 从 


的 功劳 都 是 快 克 的 营销 英雄 们 自己 创 
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凤凰 视频 助力 快 克 打响 全 面 品牌 升级 战 


近 些 年 ， 快 克 药 业 〈 以 下 简称 快 克 ) 凭借 出 色 的 产品 品质 以 及 具有 前 瞻 性 的 品牌 经 营 理念 从 感冒 药品 中 迅 REGE 
速 突围 。 自 2011 年 下 半年 开始 ， BEENDET ， 而 更 引 人 注 目的 是 ， 姜 文 代言 的 广 == 
ETRENERAL, ARHENERANTESEE ERBE LBS. RBI, 从 电 "春天 、 广告、 未 来 


视 到 网 络 视频 ， 这 不 仅 是 一 次 代言 人 的 变更 ， 更 是 快 克 为 配合 IPO 进 程 而 打响 全 面 品牌 升级 的 号 角 。 - 中 国 广告 继续 各 红 --2011 中 国 传媒 及 广告 市 


" 2011 年 中 国 传媒 市 场 回顾 


选择 姜文 作为 代言 人 是 为 了 更 好 的 实现 品牌 传播 声 量 和 受众 影响 ， 关 以 此 放大 品牌 声音 ， 美 文 代言 的 广告 o . 
片 在 2011 年 10 月 上 线 ， 如 何在 网 络 中 放大 姜文 的 名 人 效应 ， 使 其 与 块 克 的 产品 、 品 牌 形象 很 好 的 融合 是 快 克 需 ONE ARTEN 
要 解决 的 营销 问题 。 * 2011 年 电视 媒体 收视 回顾 


造 的 。” 还 是 何 天 立 先 生 仗义 ， 他 说 : “没有 张 默 闻 老 师 ， 这 两 年 的 快 克 品 牌 不 可 能 有 这 
么 大 的 影响 ， 不 管 外 界 和 大 家 怎么 评价 ， 这 个 真相 是 永远 不 会 改变 的 。 

张 默 闻 老 师 就 是 快 ， 其 实 这 快 的 背后 ， 是 他 狗 一 样 学 习 的 最 好 回报 。 跟 踪 了 两 年 张 默 
闻 老 师 和 快 克 的 合作 ， 时 常 热泪 盈 眶 ， 这 个 世界 上 还 上 哪里 去 找 张 默 闻 老 师 这 样 对 客户 好 
的 人 呢 ? 
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第 一 案例 : 快 克 的 学 院 奖 案例 


从 3 000 到 8 500 的 创意 跨栏 


一 一 快 克 品 牌 连续 两 年 参与 学 院 奖 创意 运动 纪实 


总 经 理 寄 语 


MA 海南 快 克 药 业 总 经 理 快 克 创 意 实战 奖 执 行 主席 


20 年 来 快 克 一 直 把 “供给 好 药 , 服务 社会 ”作为 企业 的 核心 理念 ， 


念 , 安全 生产 , 安全 
视 安 全 为 已 任 ， 将 健康 放 首 位 。 通 过 我 们 精心 研制 的 产品 ， 造 福 中 国人 民 ， 造 福 千 万 家 庭 。 
关爱 生命 ， 倡 导 健 康 ， 快 克 在 事 关 消费 者 安全 的 路 上 将 继续 前 行 ， 勇 往 直 前 。 
自 2011 年 快 克 与 张 默 闻 策 划 集 团 合作 以 来 ， 我 们 受益 良 多 ， 特 别 是 “绿色 感冒 药 ” 
概念 的 提出 ， 开 创 了 中 国 感冒 药 行 业 新 的 “蓝海 ”， 快 克 牢 牢 占 据 绿 色 感 冒 药 这 一 定位 
已 经 成 长 为 民族 感冒 药 领导 品牌 。 小 快 克 “ 精 准 药 ， 快 克 药 ”的 核心 概念 的 提出 ， 建 立 
了 儿童 感冒 药 的 新 标准 ， 此 举 标志 着 中 国 儿 童 用 药 精 准时 代 的 到 来 。 张 默 闻 策 划 集 团 推动 
快 克 与 中 国 大 学 生 广 告 节 学 院 奖 合作 ， 拓 展 快 克 品 牌 传播 新 模式 ， 并 收获 了 大 量 极 具 实 战 


价值 的 创意 作品 ， 用 创意 的 力量 推动 快 克 品 牌 快速 发 展 ， 为 企业 创造 了 不 菲 的 品牌 价 


N 


3 
S 


值 ， 
实现 了 品牌 与 销量 相得益彰 、 共 同 发 展 的 美好 愿景 。 


如 今 我 们 已 与 张 默 闻 策 划 集团 携手 走 过 两 年 多 的 历程 ， 第 
开 ， 相 信 在 张 默 闻 策 划 集团 的 易 力 协助 下 ， 快 克 一 定 


三 年 合作 的 大 幕 已 经 徐徐 拉 
E 够 实现 跨越 式 发 展 ! 
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快 克 药 业 总 经 理 何 天 立 先生 的 可 爱 萌 照 


战略 篇 | 创始 人 心声 
快 克 和 学 院 奖 有 个 约会 


MAL 海南 快 克 药 业 总 经 理 快 克 创意 实战 奖 执行 主席 


1993~2015 年 ， 快 克 品 牌 已 经 整整 走 过 了 20 多 年 的 历程 。20 多 年 的 发 展 ，20 多 年 
的 磨 大 ， 葛 定 今天 快 克 民 族 感冒 药 第 一 品牌 的 坚实 地 位 。 如 果 把 快 克 20 多 年 的 发 展 比喻 
成 一 个 人 的 成 长 经 历 ， 那 么 我 可 以 自豪 地 说 : “ 快 克 已 经 从 一 个 袜 裸 中 的 婴儿 成 长 为 一 个 
健康 阳光 自信 和 帅气 的 小 伙 子 ， 生 机 勃勃 ， 朝 气 车 芝 B， 浑 身 散发 着 青春 的 不 蛙 与 年 轻 的 活力 。 
这 是 一 种 状态 ， 一 种 积极 向 上 的 状态 。 二 十 几 岁 的 快 克 ， 正 是 处 在 品牌 发 展 的 黄金 时 期 ， 
它 需 要 历练 ， 需 要 经 历 重大 的 考验 ， 需 要 丰富 自己 的 阅历 ， 更 需要 一 场 裔 到 烈 烈 的 约会 ， 
= 


促成 自身 发 生 飞 跃 式 的 变化 。” 


初次 约会 ， 看 看 对 象 喻 模样 


首先 我 要 特别 感谢 楼 金 董事 长 给 予 我 的 信任 与 支持 ， 让 我 有 机 会 一 辈子 一 直 服 务 快 克 。 
在 服务 快 克 的 20 多 年 经 历 了 很 多 ， 这 是 我 人 生 中 最 宝贵 的 财富 。 可 以 说 我 对 快 克 充 满 了 
深厚 的 感情 ， 它 不 仅 占 据 了 我 全 部 的 工作 时 间 ， 还 深刻 影响 了 我 的 生活 ， 我 已 经 将 快 克 看 
作 是 我 生命 的 一 部 分 。 
对 待 快 克 ， 犹 如 对 待 自己 的 孩子 一 样 ， 用 全 身心 的 爱 去 呵护 他 ， 和 希望 他 能 健康 成 长 。 
在 快 克成 长 的 过 程 中 ， 我 们 遇 到 了 一 位 特 立 独行 的 大 侠 ， 他 对 快 克 的 健康 成 长 、 发 展 壮大 
起 到 了 不 可 磨灭 的 作用 ， 他 就 是 张 默 闻 策 划 集 团 的 创始 人 、 董 事 长 张 默 闻 先 生 。 正 因为 与 
他 合作 ， 快 克 才 有 缘 结 识 有 中 国 广告 女 教 主 美誉 的 穆 虹 执行 的 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 “学 
院 奖 ”， 才 有 了 今天 我 们 讲述 的 精彩 故事 。 
我 对 快 克 和 学 院 奖 的 “初次 约会 ”其 为 重视 ， 感 觉 就 像 是 自己 的 孩子 谈 对 象 一 样 ， 作 
为 长 韭 自然 要 为 孩子 的 未 来 考虑 ， 把 自己 的 人 生 经 验 和 阅历 提供 给 孩子 作为 参考 。 我 对 快 
克 的 约会 对 象 一 一 学 院 奖 做 了 细致 、 周 密 的 考察 ， 并 对 她 的 背景 资料 、 社 会 关系 等 方面 
一 一 做 了 深入 的 调查 ， 不 是 为 别 的 ， 只 因为 对 快 克 爱 得 太 深 ， 我 不 容许 出 任何 差错 ， 更 不 
忍心 看 到 快 克 品牌 走 错 任何 一 步 和 乱 花 一 分 钱 。 经 过 一 圈 周 密 的 考察 ， 我 对 整个 结果 还 是 
非常 满意 的 ， 对 方 出 身 很 好 ， 社 会 关系 强大 ， 口 碑 也 不 错 ， 更 重要 的 是 ， 她 具备 强大 的 正 
量 ， 能 够 促进 快 克 往 更 高 的 方向 发 展 ， 开 创 出 一 片 新 的 天 地 。 既 然 通 过 了 我 的 审查 ， 那 
么 就 开始 约会 吧 。 况 且 ， 快 克 已 经 对 学 院 奖 仰慕 已 久 ， 我 乐 见 其 成 ， 希 望 他 们 能 一 路 走 好 ， 
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能 一 直 走 下 去 。 我 打 电 话 给 张 默 闻 这 所 说 : “ 媒 婆 吉祥 ， 这 亲 可 以 结 。” 


红娘 牵线 ， 暖 暖 男 女 交付 情 


快 克之 所 以 能 够 成 功 约会 ， 其 中 一 个 重要 的 因素 就 是 红娘 在 其 中 牵线 和 促进 ， 促 成 了 
一 段 美好 的 创意 爱情 。 我 们 的 红娘 也 是 我 亲密 的 合作 伙伴 一 一 张 默 闻 策 划 集 团 董事 长 、 快 
克 创 意 实 战 奖 提出 者 张 默 闻 先 生 ， 这 所 特有 眼光 ， 有 眼看 快 克 已 经 成 年 ， 儿 然 决然 以 导师 的 
角色 ， 提 出 要 对 快 克 的 未 来 负责 ， 要 为 快 克 的 品牌 未 来 发 展 打下 坚实 基础 。 当 务 之 急 就 是 
要 让 快 克 先 人 一 步 地 肩负 起 品牌 强大 的 责任 ， 成 长 为 一 个 成 熟 的 大 品牌 。 快 克 必 须要 先 迈 
出 自己 的 步伐 ， 在 约会 中 成 长 ， 人 在 恋爱 中 成 熟 。 张 默 闻 这 所 根据 快 克 的 个 性 特点 ， 为 我 们 
推荐 了 拥有 高 贵 气质 、 名 门 之 秀 的 创意 运动 “学 院 奖 ”， 经 过 我 的 严格 考评 ， 她 最 终 胜出 。 
所 以 还 是 要 感谢 张 默 闻 这 万 ， 否 则 他 又 小 气 的 说 我 不 仪 义 连 赞美 都 音 惜 ， 我 特别 喜欢 这 万 
那 种 成 人 之 美 、 慧 眼 识 人 的 美德 ， 属 于 掏 心 掏 肺 掏 钱 包 的 主 儿 ， 在 他 火 一 样 的 热情 推荐 下 ， 
最 终 促 成 了 快 克 与 学 院 奖 的 约会 ， 成 就 了 一 段 美 好 的 佳话 。 感 谢 这 所 对 快 克 的 厚爱 ， 为 快 
克 的 发 展 倾 尽心 血 ， 为 快 克 的 未 来 提早 规划 好 。 这 个 小 子 总 是 让 人 感动 ， 不 是 因为 才华 
是 因为 肝胆 相 照 。 


a 


捷报 频传 ， 件 件 作品 满 江 山 


从 第 一 次 约会 到 现在 虽然 只 有 短 短 两 年 的 时 间 ， 但 却 见 证 了 我 们 和 学 院 奖 深厚 的 感情 。 
感情 牢固 的 基础 就 在 于 ， 我 们 拥有 共同 的 价值 观 ， 共 同 的 理念 。 快 克 在 牵手 学 院 奖 的 两 年 
多 时 间 里 ， 取 得 了 丰硕 的 创意 成 果 。 仅 作品 数量 就 从 初次 约会 的 3 000 件 上 升 到 了 最 近 一 
次 约会 的 8 500 件 ， 数 量 可 观 ， 质 量 更 是 有 大 幅 提 高 。 今 年 ， 快 克 收 获 了 更 多 能 够 被 应 用 
的 创意 作品 , 并 且 获 得 的 奖项 和 荣誉 越 来 越 多 。 这 说 明 , 快 克 与 学 院 奖 之 间 的 感情 越 来 越 浓 ， 


共同 的 语言 越 来 越 多 ， 双 方 的 感觉 越 来 越 好 ， 正 是 : 情 投 意 合 拼死 拼 活 在 一 起 ， 志 同道 合 
好 人 好 心 要 同 路 。 示 来 快 克 将 携手 学 院 奖 共 赴 远大 前 程 ， 共 同 分 享 创意 成 功 的 喜悦 。 


情感 升华 ， 哪 嘿 深 情 到 未 来 


快 克 品 牌 与 学 院 奖 已 经 共同 走 过 两 年 的 路 程 ， 回 首 过 去 ， 点 点 滴 滴 依 然 历历 在 目 。 我 
们 感慨 时 间 过 得 太 快 ， 我 们 怀念 往昔 的 美好 ， 我 们 更 希望 快 克 与 学 院 奖 一 直 走 下 去 ， 直 人 至 
成 为 坐 在 摇椅 上 慢 慢 聊 的 未 来 美景 。 快 克 能 结识 学 院 奖 ， 是 彼此 的 缘分 ， 是 快 克 的 福气 ， 
更 是 上 天 的 辩 顾 。 我 们 珍惜 这 来 之 不 易 的 感情 ， 珍 惜 促进 快 克 发 展 的 每 一 个 机 会 ， 更 珍惜 
学 院 奖 ， 苯 重 她 ， 爱 护 她 ， 因 为 快 克 和 学 院 奖 就 是 一 家 人 ， 相 杀 相 爱 的 一 家 人 。 囊 心 祝愿 
快 克 与 学 院 奖 感情 越 来 越 好 ， 为 共同 的 创意 和 品牌 目标 而 努力 奋斗 ! 


口 
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张 默 闻 这 所 与 快 克 药 业 总 经 理 何 天 立 先生 在 一 起 


"we 


将 约会 进行 到 底 ， 将 感情 彻底 流露 。 快 克 正 牵手 学 院 奖 步 入 第 三 个 年 头 ， 甜 密 的 生活 
才刚 刚 开 始 , 幸福 的 日 子 让 人 普 首 以 盼 。 未 来 还 有 很 长 的 一 段 路 要 走 , 不 管 前 面 是 康 庄 大 道 ， 
还 是 羊 肠 小 道 或 是 崎 由 不 平 之 路 ， 我 们 将 心 连 心 ， 户 并肩 ， 手 挽 手 地 勇往直前 ， 绝 不 退缩 ， 
因为 我 们 高 举 创意 的 目标 。 

感谢 张 默 闻 这 所 ， 感 谢 广告 人 杂志 社 的 晓 庆 团队 ， 感 谢 穆 虹 老师 ， 你 们 对 快 克 的 支持 
太 大 ， 你 们 投入 了 深情 厚谊 和 高 度 责任 ， 你 们 虽然 把 我 们 的 投资 以 300% 的 回报 率 反 馈 给 
了 我 们 ， 但 是 你 们 依然 那么 谦虚 ， 总 觉得 还 要 为 我 们 做 更 多 ， 我 们 非常 感谢 ， 好 在 约会 正 
在 进行 ， 婚 姻 不 就 是 每 天 早上 分 开 ， 每 天 晚上 约会 的 幸福 之 旅 么 。 

只 要 学 院 奖 在 ， 我 们 就 永远 参与 ， 不 是 豪言壮语 ， 是 真 的 得 到 了 巨大 好 处 ， 这 种 好 处 
就 是 共 赢 ， 就 是 对 快 克 品牌 有 贡献 的 共 赢 。 


约会 吧 ， 我 爱 上 了 这 场 没 有 结束 的 美丽 之 约 。 


| 卖点 是 把 锤 (Fat) | 194 | 


| 预防 治疗 都 有 效 ， 点 燃 创意 学 院 奖 | 195 | 


张 默 闻 这 所 接受 采访 


价值 篇 
创意 强 


， 则 品牌 强 


E 张 默 闻 张 默 闻 策 划 集 团 董事 长 快 克 实 战 创意 


我 常 想 ， 


这 是 谁 的 年 代 ? 


ELN 


EX MERE LENE, TES, TUAIR, TUF 
UINSA RHE, BLAS 


小 时 代 ， 可 


我 们 这 个 时 代 里 最 幸福 的 东西 
所 以 ， 我 是 个 创意 控 。 
RMN RARE 


剧 ， 可 以 闭 门 思 过 。 只 有 一 个 东西 ， 那 就 是 创意 。 创 意 是 


, 有 创意 ， 玉 家 会 好 ; 


有 创意 ， 民 族 会 


门 的 快 克 品 牌 是 张 默 闻 
克 品 牌 从 一 个 单 注 的 民族 感冒 药品 牌 步 步 坐 到 了 中 


持 做 好 药 的 品牌 祝贺 。 


这 万 连续 三 年 的 


好 ; 有 创意 ,生活 会 好 。 


VIP 客户 ， 我 是 看 着 快 


须 向 快 克 品 牌 祝贺 ， 为 这 个 坚 
深刻 地 感受 到 了 快 克 品 牌 在 制 


造 过 程 中 的 四 个 独门 绝技 : 一 是 


司 民族 感冒 药 第 一 
在 连续 服务 快 克 品牌 的 长 征 i 


品牌 的 宝座 上 ， 我 必 
途中 ， 我 


二 是 坚持 创意 为 本 ， 从 未 更 改 ; 三 是 


坚持 品牌 传播 ， 


生根 。 


坚持 质量 为 本 ， 指 死 不 变 ; 
坚定 不 移 ; 四 是 坚持 终端 战略 ， 落 地 
寺 别 在 创意 上 生生 不 息 , 在 行业 , 在 消费 者 的 内 心 建 筑 和 创意 起 了 强大 的 绿色 生命 力 。 


快 克 品 牌 在 完成 创意 使 命 上 不 惜 花 银子 ， 明 星 个 个 都 是 13 亿 人 喜欢 的 角色 ， 从 台湾 


魔术 大 师 刘 谦 到 中 国 著名 导演 姜文 ， 他 


克 在 创意 上 的 高 度 重 视 ， 人 们 逐 


经 成 为 快 克 品 牌 的 营销 活动 的 一 部 分 ， 
性 、 全 民 性 


为 了 让 快 克 的 创意 更 有 具有 煽动 


门 都 成 了 快 克 品牌 创意 的 实践 者 和 传播 者 。 由 于 快 


Az TF ATAU VS, ERE 


要 的 是 快 克 的 创意 不 仅 已 


而 且 成 了 广告 界 、 营 销 界 、 


连续 两 年 策划 启动 了 中 国 大 学 生 / 


奖 的 新 动作 一 一 快 克 品 牌 实战 


意 奖 。 


= 


界 性 、 年 轻 性 、 实 战 性 ， 


告 艺术 节 学 院 奖 企业 命题 创意 行 


学 术 界 的 创意 风向 标 。 
张 默 闻 这 后 为 快 克 
动 ， 并 成 功 诞生 了 学 院 


轻 学 子 的 心 ， 


学 院 奖 不 是 个 新 鲜 玩意 ， 而 是 一 个 老牌 子 的 活动 了 。 我 对 它 最 新 的 数据 很 感 兴趣 ， 因 


快 克 品 牌 通过 学 院 奖 的 创意 活动 ， 已 经 擒获 百 万 年 
年 轻 的 快 克 品牌 正在 焕发 着 年 轻 激昂 的 活力 。 


为 从 中 我 们 应 该 可 以 绒 探 到 学 院 奖 发 


展 的 奥秘 和 快 克 选择 它 的 激情 理 


快 克 喜欢 学 院 奖 的 理由 之 一 : 权威 活动 品牌 ， 国 家 顶级 奖项 


中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 是 目前 


局 批准 、 


国内 唯一 由 国家 工 


中 国 广 告 协会 主办 的 大 


mae 
学 生 广 告 艺术 大 型 活动 ， 内 容 涵盖 学 术 研 讨 、 创 意 大 赛 等 。 它 充分 利用 各 方 社会 资源 ， 搭 


建 了 高 端 选 拔 平台 ， 并 且 注入 了 很 多 


新 鲜 的 娱乐 元 素 ， 在 同 


| 预防 治疗 都 有 效 ， 


类 活动 中 独占 鳌头 ， 


是 快 克 需 
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要 的 平台 。 


快 克 喜 欢 学 院 奖 的 理由 之 二 : 规格 水 准 聚合 ， 三 效 合 一 能 量 


中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 ， 不 但 集结 了 众多 著名 高 校 广 告 专业 学 生 的 热情 与 行动 ， 在 企 
业 招 商 、 嘉 宾 邀 请 、 环 节 设 置 和 活动 内 容 上 都 做 到 了 高 水 平 、 高 规格 ， 参 与 企业 均 是 广 为 
人 知 的 国内 外 知名 品牌 ， 每 一 个 品牌 本 身 都 有 着 巨大 的 社会 影响 力 ， 所 邀 嘉 宾 也 均 为 行业 
内 的 知名 学 者 和 有 具有 多 年 实战 经 验 的 行业 领军 人 。 众 多 广告 大 师 级 人 物 的 加 盟 给 中 国 大 学 
生 广 告 艺术 节 真 正 搭建 了 从 学 界 到 实战 的 高 端 平台 ， 已 经 参与 学 院 奖 的 命题 企业 涵盖 IT. 
食品 饮料 、 乳 品 、 医 药 保健 品 、 传 媒 集团 、 服 装 、 日 化 等 几 十 家 品牌 ， 其 中 不 乏 世 界 五 百 
强 企业 、 国 内 行业 巨头 以 及 成 长 型 企业 品牌 ，“ 学 院 奖 ” 组 建 了 业界 最 高 规格 的 “明星 金 
牌 讲师 团 ” 任 巡 讲 嘉 宾 ， 众 多 广告 大 师 级 人 物 的 加 盟 给 “学 院 奖 ” 真 正 搭建 了 从 学 习 到 实 
战 的 高 端 平台 。 这 是 快 克 品牌 需要 的 影响 力 资源 。 


快 克 喜 欢 学 院 奖 的 理由 之 三 : 参与 人 数 最 多 ， 影 响 力 最 广泛 


整个 中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 活 动 通过 各 种 线 上 媒体 和 线 下 活动 ， 吸 引 了 全 国 100 万 
名 高 校 师 生 的 目光 。 每 年 有 来 自 1 000 多 个 高 校 院 系 的 50 多 万 名 学 生 通 过 各 种 渠道 直接 
参与 艺术 节 ， 使 艺术 节 的 主要 项 目 “ 学 院 奖 ”广告 创意 大 赛 每 年 收 到 作品 就 能 超过 7 万 
件 ，2013 年 学 院 奖 稿件 更 是 突破 了 100 000 件 ， 在 中 国 同 等 活动 中 遥遥 领先 。 全 国 巡 讲 
活动 每 年 吸引 近 5 万 人 到 场 参与 ， 每 年 艺术 节 官 方 网 站 都 会 积累 超过 50 万 独立 访客 的 近 
2 000 万 次 点 击 量 ， 历 时 近 半 年 的 各 种 活动 使 得 中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 在 高 校 和 社会 中 均 
形成 了 强大 的 规模 效应 。 这 是 快 克 品 牌 获得 优秀 作品 的 重要 来 源 。 


HH 


快 克 喜 欢 学 院 奖 的 理由 之 四 : 年 度 高 潮 活动 ， 品 牌 直 插 人 心 


中 国 大 学 生 广告 艺术 节 , 在 近 8 个 月 的 活动 周期 中 , 积极 开展 活动 推广 、 深 化 品牌 传播 ， 
通过 活动 营销 、 线 下 宣传 、 新 闻 公 关 以 及 其 他 渗透 式 的 延伸 服务 ， 提 升 了 艺术 节 活 动 品 牌 
以 及 众多 命题 企业 产品 在 学 生 中 的 知名 度 和 提 及 率 ， 同 时 增加 了 活动 品牌 和 企业 形象 的 新 
闻 曝 光 率 和 大 众 影 响 力 ， 实 现 了 “品牌 + 品牌 ”的 成 功 甘 加 模式 。 

中 国 大 学 生 广 告 艺 术 节 由 “学 院 奖 ” 创 意 大 赛 、 高 校 巡 讲 、 就 业 平台 、 高 端 论坛 和 创 
意 盛 典 等 几 大 活动 组 成 ， 各 项 活动 既 独 具 特 色 ， 又 串珠 成 链 ， 共 同 构成 了 以 “学 院 奖 ” 为 
中 心 的 系列 学 生 创意 与 实践 活动 ， 持 续 数 月 的 各 项 活动 将 在 全 国 高 校 中 掀起 了 一 波 又 一 波 
的 狂潮 ， 令 学 子 们 感受 到 了 无 穷 的 广告 魅力 | 
中 国 大 学 生 广 告 艺术 节 活 动 的 举办 在 社会 中 


AN 


成 了 良好 的 反响 。 很 多 命题 企业 的 品牌 
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专家 都 对 学 生 们 的 创意 作品 欣赏 有 加 ， 他 们 认为 获奖 作品 的 可 实施 度 极 高 ， 称 赞 这 的 确 是 
一 个 富有 实效 意义 的 活动 。 众 多 知名 的 4A 广告 公司 创意 人 在 学 院 奖 评审 过 程 中 对 学 生 作 


品 的 评价 是 : 


BENE! 专家 学 者 


门 也 认为 “学 院 奖 ”不 但 是 一 个 颇具 权威 的 奖项 ， 更 是 


一 次 成 功 的 活动 营销 ， 还 是 高 校 教育 与 实践 结合 的 典范 。 许 多 因为 参与 “学 院 奖 ”比赛 获 


奖 的 莘 蕴 学 子 也 被 众多 


的 事业 之 路 成 功 迈 出 的 第 一 步 ! 
中 国 大 学 生 广 告 艺 术 节 历经 十 届 并 不 断 发 展 ， 已 经 成 为 国内 同类 活动 撼 楚 ， 在 比赛 规 
模 和 影响 力 上 都 达到 了 一 个 前 所 未 有 的 高 度 ， 已 经 超越 其 角色 本 身 的 价值 ， 成 为 了 一 个 学 


告 企业 聘用 ， 如 今 回味 起 来 ， 他 们 都 觉得 参与 这 样 的 赛事 是 他 们 


生 展 现 自身 才华 、 寻 找 就 业 出 路 的 巨型 舞台 ; 一 个 促进 广告 教育 实务 发 展 的 多 元 化 讲台 ; 
一 个 企业 广泛 影响 大 学 生 群 体 的 品牌 展台 ; 一 个 兼 具 公益 与 商业 价值 的 共 赢 平台 。 这 是 快 
克 品 牌 深度 影响 年 轻 群体 的 最 好 方式 。 


| 预防 治疗 都 有 效 ， 点 燃 创意 学 院 奖 | 201 | 


张 默 闻 这 后 记性 不 好 ， 但 是 几 个 数据 还 是 牢记 在 心 的 。 


第 一 : 快 克 参与 “ 
向 10 000 件 发 起 了 


锋 ， 实 在 让 人 兴奋 。 


奖 ”两 年 ， 获 得 的 创意 作品 数量 从 3 000 件 一 跃 突 破 8 500 件 


=] 


第 二 : 快 克 药 业 连 续 两 年 在 企业 中 组 织 创意 实战 奖 评选 活动 ,诞生 了 企业 所 需要 的 金 、 


银 、 铜 和 全 场 大 奖 ， 角 


音 渴 了 快 克 对 新 创意 的 需求 。 


B=: 快 克 参 与 “学 院 奖 ”， 每 年 18 站 的 巡 讲 ， 让 百 万 学 子 感受 到 了 快 克 的 品牌 魅 


力 和 好 药 精神 ， 这 种 广告 本 身 就 具有 最 好 的 营销 疗效 。 


第 四 : 张 默 闻 这 所 作为 快 克 的 “学 院 奖 ”的 代言 人 ， 成 功 地 将 张 默 


司 这 所 的 大 


们 转化 为 快 克 创 意 的 英雄 们 ， 在 年 轻 人 中 间 掀 起 了 狂潮 ， 个 人 影响 力 和 品牌 影响 力 产 生 了 


强烈 的 共振 效果 。 


今年 我 因为 身体 健 


2% 


由 ， 但 是 快 克 药 业 总 经 理 何 


E 


克 品 牌 的 重要 缔造 者 之 一 这 样 说 : 


创意 就 没有 未 来 ,没有 创意 就 只 


康 起 义 ， 虽 然 没 有 能 参加 在 中 央 电 视 台 梅 地 亚 中 心 举行 的 学 院 奖 颁 


3 走 老路 试想 一 个 只 有 


天 立 先 生 的 发 言 却 让 我 着 实感 动 了 一 把 ， 这 个 可 爱 可 敬 的 


“都 说 创新 是 第 一 生产 力 , 创意 是 创新 的 前 提 , 没有 
走 老路 的 企业 , 在 当今 激烈 的 市 场 


竞争 环境 中 , 还 能 生存 吗 ? 所 以 我 们 参加 了 “学 院 奖 ”， 我 们 设立 了 快 克 创 意 实战 奖 ， 所 


以 说 我 们 对 创意 的 奖励 就 是 对 创新 的 激励 ES BMG 


走 到 今天 ， 靠 的 就 是 梦想 。 没 有 


我 们 现实 的 时 候 ， 才 会 使 我 们 的 


梦想 就 没有 思想 ， 


思想 发 出 光辉 ， 


广告 创意 很 不 容易 ， 包 含 了 他 


做 了 几 十 年 的 工作 还 深入 ， 还 细 
示 感 谢 。 你 们 付出 的 这 个 奖项 是 很 值得 的 。 也 希望 同学 们 今后 更 多 地 参与 到 


奖 中 来 。 明 年 我 们 还 继续 保持 奖项 的 金额 不 变 。” 


他 的 话 一 点 者 


让 人 幸福 的 话 ， 一 个 人 一 辈子 


和 快 克 的 结合 的 描 


快 克 品牌 参加 
快 克 品牌 管理 部 部 


第 一 : 想 要 的 消 
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宇宙 中 


没有 思想 就 没有 行动 。 只 有 当 行 动 符合 


会 使 我 们 的 梦想 显得 更 美丽 。 


al 


al 


> 


学 们 的 


门 很 多 人 的 心血 和 劳动 在 里 面 。 他 们 所 做 的 市 场 调查 比 我 们 
致 。 所 以 做 出 来 的 作品 能 够 深 深 地 感动 我 们 。 向 
快 克 


学 们 表 


Bb 不 壮美 ， 甚 至 是 大 白话 ， 但 是 我 认为 这 是 最 美的 话 、 最 实战 的 话 也 是 最 
只 服务 了 一 家 企业 ，28 年 的 老 快 克 人 ， 天 立 先生 对 “学 院 奖 ” 
充满 感情 的 。 
学 院 奖 到 底 得 到 了 什么 ， 编 辑 让 我 总 结 ， 我 觉得 此 事 应 该 请 教 和 求救 于 


珊瑚 女士 ， 她 认为 快 克 参 加 学 院 奖 得 到 了 四 个 想 要 的 东西 : 


人 群 。 两 年 的 学 院 奖 让 快 克 品 牌 年 轻 了 起 来 ， 年 轻 人 越 来 越 喜 欢快 


F 的 大 容量 作品 使 快 克 从 中 找到 


第 三 : 想 要 的 品牌 影响 。 两 年 的 “学 院 奖 ”使 快 克 获 得 了 很 多 的 品牌 大 奖 ， 让 快 克 品 
牌 充满 了 贵族 气质 。 

第 四 : 想 要 的 传播 延伸 。 两 年 参加 "学院 奖 ”, 免费 的 广告 投放 和 报道 已 经 远 远 超越 投入 ， 
获得 了 在 极 大 传播 的 同时 的 低 成 本 。 

我 一 直 呼 吁 ， 中 国企 业 要 特别 清醒 ， 只 有 创意 强 才 能 品牌 强 ， 我 们 不 能 只 会 玩 硬 的 ， 
我 们 也 要 会 玩 软 的 ， 更 要 会 玩 情调 的 ， 创 意 是 一 个 企业 文明 程度 的 标尺 ， 更 是 一 个 企业 气 
质 提升 的 需要 ， 创 意 就 是 创造 差异 ， 我 们 和 对 手 竞 争 就 是 要 靠 差 异 取胜 ， 我 们 的 品牌 才能 
立 于 不 败 之 地 。 


快 克 有 一 批 让 我 尊敬 的 创意 爱好 者 和 创意 先锋 ， 他 们 正 奔跑 在 创意 的 大 道上 ， 创 意 狮 
子 何 天 立 ， 创 意 狐 狸 王 志 昊 ， 创 意 老 狼 王 文 金 ， 创 意 孔 省 黄 珊 珊 ， 创 意 百灵 陆 鸣 戎 。 快 克 
品牌 的 创意 提升 离 不 开 他 们 的 大 脑 和 有 用心， 他们 都 是 快 克 创意 实战 奖 的 评委 ， 人 长 得 好 ， 
活 也 评 得 漂亮 ， 他 们 和 我 一 样 都 坚信 : 创意 强 则 品牌 强 。 

祝贺 快 克 ， 祝 贺 “ 学 院 奖 ”， 祝 贺 快 克 创 意 实战 奖 2014 无 限 风光 再 高 峰 。 
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营销 篇 


见证 从 3 000 件 到 8 500 件 的 传奇 经 历 


一 一 快 克 品 牌 深 受 大 学 生 青 睐 的 独家 秘诀 


图 张 默 闻 策划 集团 全 案 中 心 


2011~2014 年 ， 快 克 连 续 参 与 了 4 次 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 ， 这 足以 凸显 了 


快 克 对 创意 、 对 品牌 传播 的 重视 。 快 克 参 展 的 作品 数量 也 是 逐年 升 高 ， 一 年 比 一 年 多 ， 一 


年 比 一 年 有 看 点 。 从 最 初 的 3 000 件 作品 到 2014 年 的 8 500 件 


， 能 取得 


0 此 辉煌 成 绩 


然 是 可 喜 可 和 锅 的 ， 而 且 也 验证 了 快 克 品 牌 已 经 深入 人 心 ， 在 大 学 生 群 体 中 家 喻 户 晓 ， 深 受 
受到 大 学 生 的 热烈 追捧 。 
是 什么 促成 快 克 取 得 如 此 骄 人 的 成 绩 ， 斩 获 大 奖 ， 名 利 双 收 呢 ? 一 切 还 要 从 几 年 前 说 起 。 


青睐 的 观点 。 短 短 几 年 时 间 ， 快 克 犹 如 一 匹 黑马 迅速 脱颖而出 ， 


初次 合作 ， 斩 获 丰硕 成 果 


= 


2011 年 是 快 克 与 张 默 闻 策 划 集 团 合 作 的 伊始 ， 刚 开始 合作 ， 快 克 就 被 张 默 闻 策 划 集 


团 的 专业 、 专 心 、 专 注 的 精神 所 折服 。 张 默 闻 策 划 集 团 总 能 在 意 想不到 之 处 给 快 克 带 来 意 


外 的 收获 。 为 了 征集 快 克 品 牌 创意 ， 同 时 提高 快 克 品 牌 的 影响 力 ， 
张 默 闻 策划 集团 提议 快 克 参 加 学 院 奖 创意 作品 征集 活动 ， 快 克 公 


参与 这 一 活动 。 由 于 是 第 一 次 参与 ， 加 之 对 学 院 奖 的 整个 操作 流程 


$ 


达到 为 我 所 用 的 目的 ， 


过 认真 


研究 最 终 决定 


all 
EN 
ft ef 


DH 
HO 
SH 
1 
N 

ga 
Ra 


ER EME, (BAS ARRE RRA. RADA, 


> 


又 不 是 很 熟悉 ， 快 
活动 参与 下 来 ， 


收获 的 成 果 大 大 出 乎 公司 领导 层 的 意料 ， 第 一 年 活动 期 间 共 收 到 


KE 


各 大 高 校 大 学 生 


热情 创作 的 作品 竟 达 到 3 000 (+! 得 知 这 一 消息 ， 当 时 快 克 的 很 多 领 


do H W 
HH 


能 收 到 如 此 多 的 作品 ， 说 明快 克 品 牌 在 大 学 生 群 体 中 拥有 强大 的 影响 力 和 
的 是 ， 在 3 000 件 作品 中 ， 不 乏 绝妙 的 创意 ， 聪 慧 的 想法 ， 这 些 都 给 快 克 


成 果 ， 坚 定 了 快 克 公 司 继续 参与 、 力 争 做 得 更 好 的 信心 。 


老将 出 马 ， 效 果 不 同 凡响 


[==] 
kei 
领 


都 很 惊讶 。 之 所 以 


召 力 。 更 重要 


口 
导 层 、 评 委 们 
7 
K 


留 下 了 深刻 的 印象 ， 甚 至 个 别 作品 直接 被 快 克 所 借鉴 、 运 用 。 首 次 参与 学 院 奖 取 得 的 丰硕 


张 默 闻 策 划 集 团 在 快 克 参 与 学 院 奖 过 程 中 ， 全 程 跟踪 、 策 划 ， 提 高 活动 参与 者 对 快 克 
品牌 的 关注 度 。 为 了 更 好 地 实现 快 克 参 与 学 院 奖 的 预期 目的 ， 吸 引 广大 大 学 生 参 加 快 克 命 


题 创作 , 提高 快 克 品 牌 在 大 学 生 群 体 当 中 的 知名 度 , 张 默 闻 策划 集团 


为 快 克 单独 策划 了 “ 快 
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克 创 意 实 战 奖 ”， 一 方面 是 企业 的 需求 ， 贴 
近 实战 才能 为 企业 创造 价值 ; 另 一 方面 是 为 
了 持续 提升 快 克 在 大 学 生 中 的 威望 ， 激 发 他 
们 的 创作 热情 和 欲望 ， 鼓 励 他 们 创作 出 更 好 
的 作品 。 为 了 推动 这 一 活动 的 成 功 举办 ， 张 
默 闻 这 遍 主 动 请 继 ， 担 任 快 克 实 战 奖 形 象 代 
言 人 。 借 由 张 默 闻 这 后 在 高 校 大 学 生 群 体 中 
拥有 的 超 强人 气 以 及 庞大 数量 的 超级 粉丝 ， 
所 以 快 克 在 各 大 高 校 迅速 被 大 学 生 所 知 ， 并 
且 受 到 大 学 生 的 高 度 关 注 。 当 他 们 看 到 张 默 
司 这 所 代言 快 克 实战 奖 的 海报 出 现在 校园 中 ， 
整个 学 校 都 沸腾 了 ， 学 生 们 纷纷 表示 : KE 
师 做 活动 代言 人 ， 我 们 一 定 要 参加 ， 我 们 一 
定 要 创作 出 高 水 准 的 作品 ， 和 争取 拿 到 大 奖 。 
自 张 黑 闻 这 所 代言 快 克 实战 奖 活动 以 来 ， 快 
克 命 题 作 品 数 量 就 从 3000 件 一 路 飙升 到 
8 500 件 。 


非凡 成 绩 ， 来 自 厚积薄发 


成 绩 的 取得 来 之 不 易 ， 由 此 也 让 我 们 感 
受到 一 个 生机 勃 款 、 生 气 盘 然 的 快 克 品 牌 。 
应 该 说 ， 快 克 品 牌 影 响 力 的 不 断 增强 为 快 克 
参与 学 院 奖 莫 定 了 良好 的 群众 基础 。 没 有 群 
众 作为 基础 那 是 在 自 说 自 话 ， 自 吹 自 擂 。 目 
块 克 在 大 学 生 心目 中 已 是 民族 感冒 药 第 一 
品牌 ， 这 种 感召 力 是 非常 强大 的 。 作 为 绿色 

领导 


感冒 药 领 导 品牌 , 快 克 本 身 就 具备 容易 识别 、 
容易 记忆 的 特点 ， 以 超人 、 小 能 为 代表 的 卡 


通 形象 既 传 播 了 品牌 定位 和 个 性 ， 又 容易 与 
消费 者 建立 愉悦 的 、 舒 适 的 情感 关联 ， 获 得 
广大 消费 者 的 喜爱 。 多 年 以 来 ， 快 克 一 直 坚 
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持 做 品牌 传播 ， 从 未 中 断 ， 如 春雨 润 物 般 走 进 消费 者 视 
线 ， 走 进 消费 者 内 心 。 从 刘谦 到 张 默 闻 策 划 集 团 董事 长 
张 默 闻 这 所 提出 的 绿色 感冒 药 ， 快 克 都 不 遗 余力 地 向 消 
费 者 传递 了 “绿色 ”“ 安 全 ”“ 健 康 ” 的 理念 ， 赢 得 
消费 者 的 共鸣 ， 也 得 到 了 大 学 生 的 认同 与 喜爱 。 秉 承 “不 
错过 任何 一 件 创意 作品 ”的 原则 ， 快 克 联 手 张 默 闻 策划 
集团 启动 创意 实战 奖 ， 把 快 克 的 创意 作品 收集 、 汇 总 ， 
统一 由 快 克 公 司 高 层 领导 、 张 默 闻 策划 集团 董事 长 张 默 
闻 这 所 及 其 他 拥有 丰富 广告 实战 经 验 的 专家 组 成 的 评委 
会 ， 对 创意 作品 进行 再 次 审查 、 评 估 。 其 宗旨 就 是 从 企 
业 实 战 的 角度 出 发 ， 发现、 鉴别 出 真正 能 够 为 企业 所 用 、 
真正 受到 市 场 欢迎、 真正 能 够 为 企业 品牌 形象 加 分 的 创 
意 作品 。 快 克 认 为 : 创意 一 定 要 为 企业 需求 服务 ， 创 意 
一 定 要 能 产生 价值 。 基 于 此 , 快 克 把 原创 作品 重新 请 回 家 ， 
从 实用 的 角度 对 参赛 作品 进行 一 一 评定 。 这 也 充分 展示 
出 快 克 对 创意 无 比 的 崇尚 和 对 每 一 个 创意 作品 的 重视 。 
这 一 点 更 是 深 受 大 学 生 的 欢迎 ， 他 们 渴望 被 认可 ， 渴 望 
脱颖而出 。 他 们 不 仅 希 望 得 到 老师 、 专 家 的 赞许 ， 他 们 
更 希望 能 够 从 实战 的 角度 得 到 企业 的 赏识 与 认可 ， 和 希望 
他 们 的 创意 能 够 被 企业 采纳 ， 能 够 给 企业 带 来 价值 。 

快 克 学 院 奖 取得 的 重大 成 就 见证 了 快 克 品 牌 健康 、 
快速 的 发 展 历程 ， 但 过 去 的 成 绩 不 能 代表 未 来 ， 在 市 场 
竞争 日 趋 激 烈 的 环境 下 ， 我 们 要 有 忧患 意识 ， 决 不 能 安 
于 现状 ， 奢 步 不 前 ， 要 有 自我 超越 的 精神 与 勇气 。 全 力 
参与 学 院 奖 ， 努 力 赢得 全 场 大 奖 ， 这 是 快 克 对 下 一 届 学 
院 奖 许 下 的 庄严 承诺 。 我 们 期 待 快 克 能 以 更 加 自信 和 开 
放 的 姿态 参加 下 一 届 学 院 奖 ， 期 待 快 克 能 收获 更 多 、 更 
好 的 创意 作品 。 祝 愿 : 创意 之 花 绚丽 绽放 ， 快 克 品 牌 再 


Sal! 


绿色 感冒 药 


不 含 伪麻黄碱 


“中 国 驰名 商标 ” 


快 克 实 战 创意 奖 
拾 万 巨 礼 震 全 场 
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创意 篇 


右 问 创意 好 不 好 ， 姗 姗 遥 指 创意 村 


一 一 快 克 创 意 实 战 奖 开辟 学 院 奖 第 二 战场 


B 张 默 闻 策 划 集 团 全 案 中 心 


2013 年 ， 快 克 在 第 十 一 届 中 


大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 中 ， 面 对 干 余 所 院 校 、 面 对 


全 国 几 十 万 学 子 、 面 对 


近 万 件 作品 收获 了 品牌 荣誉 。 出 于 对 所 有 参与 快 克 品 牌 创意 的 学 生 


的 尊重 和 关爱 ， 快 克 为 参赛 学 生 提 供 了 创意 作品 “复活 ”的 机 会 ，“ 快 克 创 意 实 战 奖 ”应 


运 而 生 。 


创意 ， 为 实战 滚滚 而 来 一 一 “ 快 克 创 意 实战 奖 ” 为 学 生 创意 复活 再 行动 


为 了 表达 对 广大 学 


生 在 中 


H 


大 学 生 广 告 艺 术 节 学 院 奖 中 的 参赛 作品 的 苯 重 与 欣赏 ， 由 


快 克 药 业 和 张 默 间 策划 


集团 共同 策划 ， 为 参赛 学 生 提供 创意 作品 “复活 ”机 会 的 “ 快 克 创 


意 实战 奖 ” 应 运 而 生 。 快 克 本 着 “人 花 钱 见 实效 、 不 看 广告 看 疗效 ”的 思想 ，“ 每 个 作品 都 
， 把 所 有 的 创意 作品 请 回 家 ， 在 快 克 总 部 展开 了 一 轮 又 一 轮 激烈 而 


是 快 克 的 孩子 ”的 原则 
公正 的 再 度 评选 。 


“ 快 克 创 意 实战 奖 ” 是 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 下 属 的 企业 评审 的 奖项 ， 它 单独 


设立 奖项 , 并 可 与 “学 院 奖 ” ZU 


证 书 及 奖金 。 第 十 一 和 


U 


得 , 由 快 克 与 学 院 奖 组 委 会 单独 颁发 “ 快 克 创意 实战 奖 ” 


“ 快 克 创 意 实战 奖 ” 所 设 奖 金 高 达 10 万 元 。 评 选 作品 不 仅 将 以 更 


为 充足 的 实战 戏份 脱 颖 
截止 到 2013 年 ， 


mE, I 


= 


且 将 更 加 吻合 企业 品牌 需求 。 


“ 快 克 创意 实战 奖 ”已 经 成 功 举 办 了 两 届 。2012 年 7 月 21~22 日 ， 
第 十 届 “ 快 克 创 意 实战 奖 ” 评 审 会 在 杭州 成 功 举办 ，2013 年 6 月 8~9 日 , 第 十 一 届 “ 快 
克 创 意 实战 奖 ” 梅 开 二 度 。 


广告 ， 为 疗效 滚滚 而 来 一 一 再 评选 ， 实 战 是 评选 的 第 一 准则 


为 了 让 “ 快 克 创 意 实战 奖 ”的 评选 更 加 实战 、 真 实 、 有 效 、 公 平 、 公 正 、 公 开 ， 为 了 
让 学 生 创意 得 到 最 大 限度 地 发 挥 ， 为 了 让 快 克 品牌 吸收 学 生 精彩 的 、 不 受 外 界 干 扰 的 创意 ， 
为 了 能 够 帮助 企业 销售 , 启动 年 轻 人 的 心智 ,“ 快 克 创 意 实 战 奖 " 企业 评审 会 , 秉承 实战 原则 ， 


特 设 评审 主席 团 ， 成 员 


快 克 药 业 总 经 理 何 天 立 、 广 告 人 杂志 社 社 长 穆 虹 、 张 默 闻 策划 和 集 


团 董事 长 张 默 闻 、 快 克 药 业 副 总 经 理 王 志 昊 、 市 场 总 监 王 文 金 、 副 总 监 郑 文 川 、 品 牌 管理 
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Okt 


p 部 长 黄 


品牌 管理 部 中 


分 管 市 场 、 


a 
并 且 由 来 自 于 
fer 


品牌 媒介 、 


| 部 长 兼 媒体 购买 经 理 陆 铭 萌 、 部 长 助理 抒 中 阳 及 其 团队 组 成 ， 


网 络 等 部 


门 主 管 一 起 参与 评审 。 在 入 


Ej; 


= 


评审 期 间 ， 


特 


设 评审 主 


$ 


旨 在 不 遗漏 


符合 企业 目前 


老 默 ， 为 产量 滚滚 而 来 一 一 张 默 闻 这 后 策划 、 代 言 又 评审 ， 


对 “ 快 克 
的 引荐 下 ， 


7 


评选 标准 除了 原创 性 、 实 效 性 、 感 染 力 、 


yg” 


创意 实战 奖 


快 克 药 业 第 一 次 参加 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 ,，| 


创意 作品 。 为 


了 充分 挖掘 大 学 生 的 创 


F 品 评选 阶段 ， 评 审 主 席 团 成 员 评委 看 重 的 作品 可 


王 何 一 幅 优秀 作品 ， 让 每 一 幅 优秀 作品 都 有 参 选 等 级 奖 的 机 会 。 


以 一 票 入 围 ， 


和 场 环境 ， 可 以 再 加 工 利用 也 是 一 个 重要 的 评审 标准 。 


， 张 默 闻 策 划 集 团 


充满 了 感情 。 


符合 国家 法 律 等 基本 标准 外 , AF 


实战 创意 点 ， 


实战 亲自 上 阵 


2011 年 ， 在 张 默 闻 策 划 


意 作品 、 


默 闻 策 划 集 团 提 出 除了 组 委 会 的 评奖 之 外 ， 
是 中 国 大 学 生 广告 


的 想法 ， 这 也 


对 接 。 


快 克 药 业 单 独 ; 
艺术 节 举 办 十 年 来 ， 首 ) 


RU 


=] 


京 喜 收 获 了 三 干 件 高 质 
最 大 限度 地 将 创意 转化 为 企业 

设立 “ 快 克 创 意 实战 奖 ” 的 评 
欠 实 现 创 意 作品 与 企业 实战 的 无 颖 


在 中 
亲自 为 快 克 代言 


BARE) 


言 ! 鉴于 张 默 闻 


告 艺 术 节 学 院 奖 巡 讲 中 ， 张 默 闻 这 


量 的 学 


实战 工具 ， 张 


me 


IR” 


药 业 有 限 公 司 
快 克 
学 生 广 告 艺术 节 


学 院 奖 19 | 


贡献 出 了 相当 大 的 心力 ， 直 接 影响 了 全 国 逾 干 所 高 校 、 
现场 ， 广 告 界 的 风云 人 物 ， 广 告 人 杂志 社 社 长 穆 红 、 张 默 
/总 经 理 何 天 立 等 10 


评审 
、 快 克 
也 们 


平 审 ， 
此 ， 我 


佳作 ， 为 品牌 滚 


2014 年 学 院 奖 由 快 克 商业 
文案 作品 。 这 些 作品 
除了 诞生 了 2 个 金奖 、3 MRE, 4 
金奖 2 名 ， 银 奖 


网 络 作品 、 
评 后 ， 


策 


“ 快 克 创意 


快 克 命题 
再 度 评选 出 实战 大 奖 1 名 ， 


聘请 张 默 
创意 


司 这 


所 担任 快 克 品 牌 形 象 代言 人 
实战 奖 形象 代言 人 ， 这 是 张 默 闻 这 所 第 一 
学 院 奖 巡 讲 中 ， 张 默 | 


这 所 更 是 献 出 了 自 
这 所 高 超 的 创意 力 以 及 在 全 国 大 学 生 中 的 景 


第 十 一 和 


中 


玉 


己 的 “第 一 
I, RRS 
大 学 生 广 告 艺 术 


司 这 所 用 


药 ! 


HA FÉ, 


次 出 任 品牌 代言 人 。 在 中 国 大 
自己 在 学 生 中 的 超 高 人 气 为 快 克 品牌 的 打造 


司 策划 


团 董 事 长 张 默 


多 位 业界 


重量 级 人 物 对 每 一 件 作 品 


进行 了 反复 研讨 


划 书 作品 、 


滚 而 来 一 一 再 接 再 厉 ， 快 克 创 意 实 战 奖 明年 再 见 


命题 的 作品 共 收 到 近 


常常 为 了 一 个 作品 争论 不 体 ， 也 有 很 多 被 淘汰 的 作品 又 被 评委 
门 再 一 次 目睹 了 张 默 闻 策划 集团 负责 任 的 态度 。 


8 500 件 ， 包 含 平 面 作品 、 


学 院 奖 


门 一 一 复活 。 


影视 作品 、 


邀请 的 业界 专家 学 者 经 过 初评 、 终 
个 铜 奖 外 , 在 历经 1 天 半 的 艰苦 评 i 


6 名 ， 铜 奖 9 名 ， 优 秀 奖 及 入 
实战 奖 ” 的 开创 与 发 扬 ， 始 终 围 绕 三 个 核心 进 


$ 


奖 若干 。 


17: 第 一 ， 满 足 学 生 创意 不 


被 潭 没 的 需求 ， 苯 重大 学 生 的 创意 需求 。 第 二 ， 找 出 | 


快 克 需 要 的 品牌 创意 。 实 战 奖 连续 两 
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年 都 出 现 了 不 错 的 经 典 案 例 ， 让 人 耳目 一 新 。 第 三 ， 开 壁 学 院 奖 的 新 模式 。 每 评审 一 次 都 
会 有 新 的 东西 出 现 ， 虽 然 快 克 实战 奖 是 一 次 企业 行为 ， 但 也 是 对 学 院 奖 精神 的 深度 升华 。 
几 届 学 院 奖 “ 快 克 创 意 实战 奖 ” 都 在 北京 中 央 电 视 台 梅 地 亚 中 心 举行 了 盛大 的 颁奖 会 ， 
这 既是 对 已 经 圆满 结束 的 年 度 快 克 创 意 实 战 的 总 结 ， 也 是 宣布 下 一 年 度 快 克 创 意 实 战 的 开 


始 ， 让 我 们 共同 期 待 以 后 的 “ 快 克 创意 实战 奖 ”再 续 佳 绩 ! 
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传播 篇 


高 校 巡 讲 


Rix, Rowse 


B 张 默 闻 策划 集团 传播 中 心 


32011 年 快 克 参 与 学 院 奖 以 来 , 快 克 均 是 学 院 奖 的 座 上 宾 。 快 克 通 过 学 院 奖 这 一 方式 ， 


让 中 国 高 校 的 大 学 生 深入 了 解 了 快 克 品牌 , 在 大 学 生 心 目 中 树立 了 良好 的 形象 和 口碑 ，“ 绿 
色 感 冒 药 ”的 概念 已 经 深入 人 心 , 快 友 “创意 病毒 ”正在 各 大 高 校 肆 虐 , 占据 大 学 生 的 视线 ， 


进入 他 们 的 大 脑 


， 激 发 他 们 的 创意 细胞 。 


全 国 巡 讲 ， 开 创 传播 新 模式 


“ 快 克 参与 学 院 奖 应 该 说 是 一 个 很 偶然 的 机 会 ， 我 们 的 合作 伙伴 张 默 闻 策 划 集 团 郑重 


向 我 们 推荐 这 一 
大 好 机 会 。 这 个 
响 他 们 的 家 人 、 
求 相 吻合 ， 它 让 
量 强大 ， 品 牌 形 


资源 ， 经 过 公司 高 层 领导 的 讨论 ， 都 觉得 这 种 活动 不 失 为 快 克 品 牌 传播 的 
机 会 ， 让 我 们 可 以 全 面 整 合 各 界 资 源 ， 现 场 直 面 大 学 生 ， 并 进一步 扩散 影 
朋友 等 ， 是 培育 扩大 品牌 忠实 消费 群 的 大 好 机 会 。 学 院 奖 正好 与 我 们 的 需 
我 们 得 以 近 距 离 与 消费 者 沟通 ， 用 一 次 次 生动 的 演讲 感染 消费 者 ， 传 播 力 
象 直观 ， 精 准 、 高 效 、 深 入 地 传播 了 快 克 品牌 ， 实 现 了 “以 有 限 的 资源 援 


动 品牌 传播 ”的 


目的 。 学 院 奖 拓展 了 快 克 品 牌 传播 的 新 渠道 ， 深 化 了 快 克 品牌 的 发 展 。 总 


结 起 来 就 是 ， 传 揪 


出 奇 制胜 ， 品 牌 察 积 而 成 。” 一 位 快 克 的 高 层 如 是 说 。 


全 场 沸腾 ， 创 意 病毒 正 营 延 


学 院 奖 宣讲 是 我 们 感觉 最 充满 正 能 量 的 一 段 日 子 ， 把 快 克 的 品牌 、 理 念 、 创 意 传达 给 
生活 在 “象牙 塔 ”里 的 大 学 生 ， 他 们 平时 看 电视 机 会 比较 少 ， 尚 未 接触 到 我 们 民族 感冒 药 。 


因此 ， 让 他 们 共 
乐 的 事 。 
现场 宣讲 的 


ma 


同 关 注 大 、 小 快 克 ， 关 注 健 康 ， 从 而 产生 行 之 有 效 的 创意 ， 是 一 件 非 常 快 


场地 一 般 都 选 在 大 学 的 阶梯 教室 ， 因 为 它 容 纳 的 学 生 较 多 ， 造 成 的 影响 也 


比较 大 。 讲 师 宣 
去 听 我 们 的 宣讲 

在 宣讲 过 程 
我 们 还 需要 营造 


们 的 思考 。 我 们 


讲 时 首先 调动 现场 气氛 ， 激 发 大 学 生 探 索 、 求 知 的 欲望 ， 让 他 们 带 着 疑问 
， 在 宣讲 课 上 找到 答案 。 
中 ， 我 们 非常 注重 与 他 们 的 互动 ， 回 答 他 们 提出 的 问题 ， 解 答 他 们 的 困惑 。 
课堂 小 高 潮 ， 让 我 们 的 宣讲 生动 、 活 泌 、 有 趣 ， 让 大 学 生 乐 于 听 ，3 引 起 他 
的 宣讲 和 人员 都 是 公司 里 的 专业 培训 讲师 ， 不 仅 非 常 善于 表达 ， 而 县 能够 细 
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微 地 捕捉 现场 听讲 的 大 学 生 的 心理 


， 用 丰富 的 语言 与 


也 们 进行 良好 的 沟 


的 宣讲 变 成 了 一 场 听 者 的 盛 嘉 、 一 支 欢快 的 乐曲 。 
当 我 们 讲 到 命题 创意 时 ， 台 下 所 有 的 大 学 生 都 在 


FEE, HUA 


能 在 命题 创意 上 


速效 、 方 便 等 要 点 。 


通 、 互 动 ， 让 我 们 
Mic, MNAE 


所 作为 。 同 时 我 们 提醒 : 在 创作 过 程 中 ， 同 学 们 应 当 抓 住 快 克 感 冒 药 的 
ASRS, MARIA. RB. 


由 此 着 手 ， 深 度 挖 


掘 创意 


突破 点 。 只 


有 这 样 ， 才 能 在 保证 最 终 作 品 创意 性 的 同时 ， 吻 合 产品 特性 。 我 


次 宣讲 都 是 座无虚席 , 在 宣讲 还 没有 


宣讲 结束 后 ，: 


是 有 很 多 大 学 生 拥 到 讲台 前 ， 与 讲 


开始 之 前 , 学 生 们 早已 经 在 教室 门 前 


师 探讨 他 们 的 想 


理解 ， 他 们 对 


快 克 公 司 与 产品 的 感受 ， 他 们 对 从 事 创意 、 广 告 的 无 


门 的 每 


NOS. SHAT, 


法 ， 他 们 对 创意 的 


RISE Stee 感谢 


高 校 学 子 们 对 我 们 一 如 既往 的 支持 ， 我 们 唯 有 给 你 们 提供 更 多 的 机 会 和 更 广阔 的 平台 ， 才 


不 枉 费 你 们 对 我 们 的 一 片 赤 诚 之 心 。 


满载 而 归 ， 快 克 品 牌 得 人 心 


粗略 估算 ， 这 几 年 些 计 下 来 ， 我 们 巡 讲 的 城市 覆盖 中 
场次 突破 50 场 ， 每 场 参 加 的 人 数 均 超过 500 人 ， 加 上 我 


正 是 因 


为 有 你 们 的 踊跃 参与 ， 我 们 的 创意 之 路 才能 


国 大 多 数 一 、 二 线 城市 ， 巡 讲 的 


影响 的 人 数 达 到 了 10 万 人 以 上 。 


重要 的 是 ， 我 们 的 传 提 


品牌 的 宣讲 十 分 详尽 ， 大 学 生 们 非常 乐意 接受 这 种 方式 ， 此 举 塑 造 
由 于 我 们 的 大 力 的 宣讲 ， 我 们 的 作品 数量 也 逐年 上 升 ， 从 刚 开 始 合作 的 3 000 件 到 现 


正 是 


门 在 高 校 的 持续 宣传 ， 我 们 间接 
十 分 精准 ， 我 们 对 企业 产品 、 
了 公司 良好 的 品牌 形象 。 


在 的 8 500 件 。 宣 讲 质 量 的 提高 ， 也 带动 了 大 学 生 创 意 作品 质量 的 提高 。 通 过 宣讲 ， 让 大 


学 生 深入 认识 了 快 克 品 
发 
吸引 大 学 生 参 与 ， 让 他 


展 历 程 的 教育 , 同时 拉 近 了 与 他 们 


牌 ， 宣 传 了 公司 和 产品 ， 对 他 们 做 了 一 次 关于 快 克 公司 理念 及 品牌 


的 距离 , 让 他 们 对 快 克 品 牌 产生 了 好 感 。 提 出 创意 命 是 
门 体 验 创意 的 无 穷 奥 妙 与 乐趣 。 


快 克 学 院 奖 巡 讲 是 快 克 参 与 学 院 奖 最 关键 和 最 重要 的 环节 ， 它 决定 我 人 
门 的 品牌 传播 是 否 奏效 。 好 在 我 们 已 经 有 


活动 的 目的 ， 亦 决定 我 


高 校 大 学 生 群 体 中 得 到 了 长 足 的 发 


传播 快 克 品 牌 , 传播 “创意 病毒 ”, 让 大 学 生 


题 ， 


] 能 否 达到 参与 


了 几 年 的 积累 和 沉淀 ， 在 


展 。 今 后 , 我 们 仍 将 一 如 既往 地 参与 学 院 奖 , 热爱 学 院 奖 ， 


尽情 享受 创意 的 美妙 , 让 快 克 收 获 创 意 的 硕果 。 
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快 克 药 业 副 总 经 理 王 志 吴 先生 在 快 克 学 院 奖 创意 评审 中 
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让 创意 力量 为 企业 注入 新 鲜 活力 


M FER 快 克 药 业 副 总 经 理 学 院 奖 资深 评委 


快 克 参 加 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 ， 


创办 


“ 快 克 创 意 实战 次”， 目 的 是 为 了 更 好 


地 延续 和 利用 学 院 奖 给 快 克 品 牌 带 来 的 创意 资源 与 灵感 启迪 ， 同 时 也 是 为 了 表达 对 所 有 


Y 


赛 作 品 的 尊重 、 为 了 进一步 激励 年 轻 学 子 的 创作 热情 。 


我 们 的 感受 是 : 被 年 轻 向 上 的 力量 所 征服 


我 作为 评委 有 笠 全 程 参与 了 “ 快 克 创意 实战 奖 ” 的 评选 过 程 ， 见 证 了 一 大 批 优秀 作品 
的 出 炉 。 从 2012 年 的 创意 作品 “量体裁衣 ”， 到 2013 年 的 “ 粒 刻 消失 ”“ 粒 刻 见 效 ” 


等 作品 都 给 我 以 及 其 他 所 有 评委 带 来 了 很 大 的 惊喜 。 


而 这 些 令 人 惊喜 的 作品 正 是 出 自 这 些 


20 岁 出 头 、 尚 身 处 校园 的 年 轻 人 。 我 从 这 些 年 轻 的 学 子 身上 深 深 感受 到 了 一 股 年 轻 而 向 


来 的 希望 。 


我 们 的 理念 是 : 让 创意 化 作 企业 新 鲜血 液 


第 十 一 届 学 院 奖 快 克 命 题 的 8 500 件 作品 不 远 万 里 从 组 委 会 所 在 地 天 津 运 抵 杭 州 ， 通 


上 的 力量 。 他 们 独立 而 自信 ， 大 胆 而 有 想法 ， 是 我 们 社会 的 未 来 的 希望 ， 也 是 快 克 品 牌 未 


过 “ 快 克 创 意 实 战 奖 ”评选 选 出 对 快 克 实际 需求 有 启发 和 帮助 的 作品 ， 这 为 快 克 的 创意 发 


展 之 路 开辟 了 新 的 起 
奖金 总 额 达 10 万 元 的 “ 快 克 创 意 


实战 奖 ”把 有 


民 的 奖励 资金 化 作 无 限 的 创意 ， 输 入 


= 


到 企业 的 血液 中 ， 为 快 克 品牌 的 发 展 注入 了 生命 力 。 


我 认为 ， 快 克 实 战 奖 的 创意 要 从 营 


销 和 市 场 的 角度 挖掘 企业 的 内 池 。 如 何在 创意 作品 


中 挖掘 出 企业 的 内 涵 、 能 和 否 使 创意 转化 为 实际 的 运用 是 我 所 看 重 的 。 正 如 张 默 闻 老 师 所 说， 
创意 最 伟大 的 地 方 在 于 实战 ， 而 实战 最 伟大 的 地 方 则 在 于 应 用 。 创 意 唯 有 走 进 企业 才能 彰 
显 其 价值 。 快 克 并 不 会 因为 重视 实战 而 忽视 艺术 ， 当 然 快 克也 不 会 因为 对 艺术 标准 的 考量 


而 忽视 企业 自身 的 品牌 发 展 需求 。 


理 杀 自 挂帅 担任 评委 会 主席 ， 除 了 市 场 
专门 邀请 了 《广告 人 》 杂 志 社 的 专家 人 


快 克 实战 奖 的 评委 阵容 基本 由 来 自 


Ken 


HASH 


和 品牌 一 线 的 人 员 组 成 ， 何 天 立 总 经 


、 品 牌 媒 介 、 
]， 以 及 资深 品牌 策划 大 师 张 默 闻 老 师 。 


网 络 、 销 售 等 各 部 门 的 负责 人 外 ， 
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我 们 的 原则 是 : 不 遗漏 任何 一 件 优秀 作品 


与 “学 院 奖 ”注重 创造 性 和 艺术 性 的 评选 角度 不 同 ，“ 快 克 创 意 实战 奖 ” 的 评选 则 是 

快 克 的 实际 需求 角度 为 核心 的 评选 。 评 选 标准 除了 注重 原创 性 、 实 效 性 、 感 染 力 以 及 符 
合 国家 法 律 法 规 等 基本 标准 外 ， 有 具有 实战 创意 点 ， 符 合 快 克 目 前 市 场 环境 和 品牌 发 展 需求 ， 
适宜 被 实际 应 用 成 为 重要 的 评审 标准 。 为 了 “不 遗漏 任何 一 件 优 秀 作 品 ” ,在 入 围 评 审 期 间 ， 
寺 意 设 评审 主席 特权 票 ， 在 入 围 作 品评 选 阶段 ， 评 审 主席 团 成 员 评委 看 重 的 作品 可 以 一 票 
入 围 ， 让 每 一 幅 优秀 作品 都 有 参 选 等 级 奖 的 机 会 。 正 因 如 此 ， 不 少 作 品 在 实战 奖 的 评选 中 
获得 了 二 次 复活 的 机 会 。 评 委 特 权 票 的 应 用 ， 其 实际 性 作用 在 于 积极 推动 海量 选票 下 的 优 
秀 作品 ， 使 参赛 学 子 的 智慧 不 至 于 被 淹没 ， 有 效 保护 了 更 多 出 色 的 创意 。 这 种 精准 性 与 快 
克 所 倡导 的 品牌 理念 是 完全 一 致 的 。 
在 现场 我 注意 到 ， 在 何 总 的 笔记 本 上 ， 密 密 麻 麻 的 记录 着 参赛 大 学 生 的 心声 ， 其 中 有 
创造 性 的 观点 ， 也 有 结合 实践 的 论调 。 仿 佛 每 一 幅 快 克 作品 都 是 获奖 作品 ， 它 们 中 间 都 蕴 
含 着 有 待 发 握 的 价值 。 现场 总 是 会 爆发 出 阵 阵 讨论 声 ， 甚 至 会 朗读 一 段 精彩 的 文案 声 ，“ 这 
个 点 子 可 以 用 ”“ 这 个 想法 可 以 实施 ”“ 这 本 策划 要 拿 回 去 仔细 阅读 ”等 等 。 我 们 12 个 
评委 的 意见 有 争议 ， 有 聚焦 ， 有 讨论 。 对 于 评选 标准 ， 无 论 是 从 快 克 的 理念 ， 还 是 从 产品 
的 诉求 ; 无 论 是 从 营销 的 目的 ， 还 是 从 传播 的 可 行 性 ， 都 是 投票 的 考虑 因素 。 


法 


ait 


1.82) 11.5%) 0.51%) 13%) 4-65) 7-95) 10-1219) 


2 ~ 2.51%) 


我 们 的 心声 是 : 所 有 作品 都 是 快 克 的 孩子 


快 克 借 助 “ 创 意 实 战 奖 ” 把 创意 请 回 家 ， 所 有 的 创意 作品 都 是 快 克 品牌 的 孩子 。 只 要 
乍 品 够 精彩 ， 吻 合 企业 品牌 需求 ， 有 具备 可 操作 性 ， 便 会 被 快 克 药 业 的 评审 团 收 入 圳 中 。 

大 量 优秀 的 作品 为 快 克 带 来 了 连连 惊喜 ， 为 快 克 提供 了 珍贵 的 创意 资源 。 每 一 个 创意 
乍 品 出 现 的 亮点 ， 快 克 都 感觉 如 获 至 宝 。 我 记得 曾经 有 平面 设计 类 的 一 组 作品 颇 有 意思 ， 
获得 了 金奖 。 它 是 一 组 围巾 、 幅 子 、 手 套 ， 分 别 由 黄 、 绿 色 毛 线 编织 而 成 ， 一 看 便 知 是 在 
模拟 由 黄 、 绿 色 组 成 的 快 克 胶 圳 , 十 分 生动 地 传达 了 快 克 胶 宫 给 和 人们 以 贴心 呵护 的 温暖 感 
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我 还 记得 获得 金奖 的 策划 书 作品 《一 个 感冒 人 的 自白 


目 一 新 ， 十 分 具有 借鉴 意义 。 另 外 ， 


回顾 这 几 年 的 创意 实战 奖 ， 快 克也 是 
多 象 地 传达 了 小 快 克 “精准 ”的 品牌 诉求 ; 


= 


创作 者 的 用 心 程度 也 十 分 让 我 感动 。 


五 子 棋 的 棋局 表现 出 了 快 克 感 冒 药 让 感 


感冒 病毒 


融合 了 新 媒体 与 传统 媒体 ， 令 人 配 


里 有 收获 。 平 面 设计 作品 “量体裁衣 ”十 分 生动 
平面 设计 作品 “四 面 夹击 ”“ 走 投 无 路 ”借助 


受到 “四 面 夹击 ”以 及 “走投无路 ”的 局 势 ， 


表达 了 快 克 感 冒 药 强大 的 抗 病毒 功效 。 我 


门 正在 准备 将 这 些 来 自学 生 们 的 奇 


快 克 的 宣传 物料 当中 去 ， 做 成 如 气球 、 鼠 标 垫 


的 品牌 传播 服务 。 
快 克 药 业已 经 连续 几 年 作为 命题 企 


也 从 3 000 件 上 升 到 了 8 500 件 ， 验 证 了 快 克 品 牌 在 高 校 学 子 中 影响 力 的 迅速 上 升 。 正 


业 参 加 学 院 奖 的 评选 活动 了 ， 收 到 的 参赛 作品 数量 


JE 


思 妙 想 运 用 到 


保 袋 等 宣传 用 品 ， 让 创意 真正 地 为 快 克 


jul 


是 何 天 立 总 经 理 的 不 懈 努 力 与 张 默 闻 老 师 的 策略 支持 ， 才 推动 了 创意 实战 奖 的 实施 。 
一 步 提升 了 快 克 品 牌 在 高 校 学 生 中 的 影响 力 ; 另 一 方面 


“ 快 克 创意 实战 奖 ”一 方面 进 


也 为 快 克 品 牌 发 展 提供 了 无 限 的 创意 来 源 ， 为 快 克 品 牌 故 
HET, 


办 “创意 实战 次 ”作为 企业 传统 项 目 


展 注 入 了 新 鲜 活力 。 快 克 将 把 举 


让 年 轻 的 创意 力量 一 直 推 动 快 克 品 牌 发 展 。 
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第 二 案例 : 快 克 新 广告 的 创意 纪实 
快 克 新 诉求 : 预防 治疗 都 有 效 


一 一 快 克 感 冒 药 新 广告 创意 纪实 


B 张 默 闻 策 划 集 团 全 案 中 心 


快 克 品 牌 在 张 默 闻 策划 集团 的 精心 呵护 下 ， 已 经 走 过 几 年 的 光辉 历程 
品牌 的 知名 度 提高 了 70% ， 从 一 个 名 不 见 经 传 的 企业 一 跃 成 为 中 


Eo LER, Are 
感冒 药 的 前 三 甲 品 牌 。 


由 姜文 代言 的 快 克 品 牌 广告 赢得 了 目标 受 
牌 的 基础 ，“ 快 克 品 
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快 ”的 广告 形象 早已 深入 人 心 ， 小 快 克 精 准 用 药 的 概念 开 
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儿童 感冒 药 新 时 代 。 随 后 张 默 闻 策划 集团 


又 创造 性 地 提出 绿色 感 


克 品 牌 在 众多 感冒 药品 牌 当中 脱颖而出 ， 实 现 了 品牌 快速 发 
快 克 品牌 的 快速 友 展 引起 了 行业 内 外 的 普遍 关注 ， 中 
， 这 两 年 快 克 品 


家 、 咨 询 专家 、 管 理 专 家 综合 评价 后 认为 


可 自然 是 为 快 克 品 牌 的 发 展 立 下 了 汗 马 功 
策划 集团 : “一 个 企业 的 产品 品牌 在 起 初 
展 到 一 定 阶段 后 ， 任 何 一 个 企业 、 个 人 都 


阶段 ， 一 般 是 依靠 自 


是 有 局 限 性 的 ， 


展 中 得 到 了 提升 。 未 来 ， 我 们 希望 在 美誉 


得 外 脑 的 支持 。 我 一 直 认 为 专业 的 事情 就 
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天 克 品 牌 跻身 感冒 药 大 品 


国 众多 知名 的 策划 专家 、 营 销 


牧 成 长 是 最 快 的 。 张 默 闻 策 
劳 。 快 克 药 业 总 经 理 何 天 立 经 常 这 样 评 价 张 默 闻 


创 了 

置 药 的 差异 化 诉求 ， 使 快 
u 

划 集 


己 的 团队 推动 进步 ， 但 是 发 


不 开 大 家 的 共同 合作 ， 张 默 闻 在 广告 传 失 
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道 看 到 过 他 精 


助 外 脑 来 获得 更 多 的 、 更 
快速 的 发 展 。 快 克 目 前 是 处 于 品牌 认同 向 品牌 信仰 过 渡 的 阶段 ， 知 名 度 已 经 在 20 年 的 发 
度 和 忠诚 度 上 努力 ， 从 营销 方式 上 ， 也 必须 
要 请 专业 的 人 来 做 ， 快 克 品 牌 的 快速 成 长 确 
界 声名 远扬 ， 我 早 就 从 多 种 渠 


要 获 
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文章 、 独 特 的 观点 ， 一 直 想 结识 他 ， 去 年 


一 见 如 故 ， 相 见 恨 晚 。 在 小 快 克 的 全 案 况 聘 中 ， 张 默 闻 老师 及 他 的 策划 区 
他 参与 顾问 工作 之 后 ， 仅 赁 检索 资料 分 析 ， 就 诊断 出 快 克 公 司 的 许 


底 终 于 在 朋友 的 引荐 下 认识 了 张 默 闻 老师 ， 并 且 


队 无 悬念 地 胜出 。 


多 经 营 问题 、 品 牌 


豆 板 。 不 但 为 小 快 克 的 品牌 塑造 提出 了 很 多 建议 和 改进 ， 更 为 快 克 以 及 公司 发 展 在 品 


造 、 传 播 上 都 有 很 好 的 指导 与 建设 性 意见 ， 他 很 敬业 、 专 业 、 执 着 ， 很 
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得 信赖 。 张 


是 奇才 、 怪 才 、 天 才 ， 是 中 国 珍稀 的 策划 大 师 。 ” 


连续 几 年 的 精彩 合作 ， 张 默 闻 策划 集 


团 用 大 胆 、 新 鲜 、 辛 辣 的 创意 和 续 密 、 严 谨 、 
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准 的 策略 带领 快 克 品 牌 接 连 跨 过 品牌 发 展 的 藩 篇 ， 迅 速 赶 超 竞 争 对 手 ， 将 快 克 品牌 推 向 了 
一 个 全 新 的 高 度 。 对 快 克 来 说 ，2013 年 是 品牌 持续 擎 升 的 关键 一 年 ， 董 事 会 研究 决定 采 
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取 2013 年 创意 招标 的 方式 ， 以 此 汇集 中 
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国策 划 智 慧 ， 
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。 这 一 来 对 


张 默 


张 默 闻 这 所 在 为 快 克 新 广告 创意 前 亲 下 市 场 进行 洪 


j 费 者 行为 研究 
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闻 策 划 集 团 的 考验 ， 检 验 张 默 闻 策 划 集 团 是 不 是 
真 的 有 实力 继续 服务 ; 二 来 是 希望 能 诞生 更 加 符 
合 快 克 的 优秀 创意 。 创 意 面前 权力 止步 ， 创 意 面 
前 友情 止步 。 在 这 样 的 大 背景 下 ， 张 默 闻 策 划 集 
团 打 响 了 一 场 快 克 新 广告 的 创意 战争 。 


支持 创意 招标 : 张 默 闻 策 划 集 团 亮 态度 


张 默 闻 这 所 获悉 快 克 创 意 招标 的 消息 后 ， 兴 
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创意 精神 和 不 屈 不 挠 的 斗志 再 一 次 开始 了 。 他 当 
即 表明 态度 : 我 们 坚决 支持 创意 招标 ， 我 们 从 来 
不 怕 打 硬仗 ， 我 们 就 是 希望 跟 中 国 所 有 的 创意 公 
司 来 比拼 我 们 的 智慧 ， 看 看 我 们 脑子 里 装 的 是 不 
是 货真价实 的 智慧 。 我 们 坚信 在 这 次 招标 中 ， 一 
定 能 凭借 优异 的 创意 取得 写 无 悬念 的 胜利 。 张 默 
闻 这 后 认为 ， 在 创意 面前 所 有 的 东西 都 是 负数 ， 
只 有 经 得 起 考验 的 作品 才 是 正 数 。 

张 默 闻 这 所 在 公司 举办 的 快 克 创 意 动 员 大 会 
上 动情 地 说 道 : 几 年 来 我 们 为 快 克 品牌 影响 力 的 
提升 ， 做 出 了 不 可 磨灭 的 贡献 ， 得 到 了 快 克 全 体 
高 管 的 高 度 认 同和 支持 。 在 一 定 程度 上 说 ， 这 几 
天 克 持 续 的 销量 增长 是 由 张 默 闻 策 划 集 团 的 创 
推动 和 完成 的 。 今 天 ， 我 们 面临 着 来 自 北 上 / 
4A 公司 的 严峻 挑战 ， 这 些 公司 都 如 虎 狼 野马 般 地 
奔 到 我 们 面前 ， 与 我 们 展开 激烈 的 正面 交锋 。 我 
们 怕 什 么 ? 我 们 能 怕 么 ! 现在 摆 在 我 们 面前 的 有 
两 条 路 可 走 ， 第 一 就 是 主动 退让 ， 找 一 个 合适 的 
理由 说 我 们 不 愿 参与 这 种 游戏 ， 和 他 们 说 拜拜 ; 
第 二 就 是 接受 挑战 。 作 为 张 默 闻 策 划 集 团 ， 我 们 
绝 不 选择 第 一 种 ， 这 就 是 我 们 的 态度 ， 我 们 可 以 
被 打败 ， 但 要 败 得 有 骨气 ， 有 尊严 ， 绝 不 怕 任 何 
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ALA; 我 们 可 以 被 敌人 的 子弹 打 中 , 英勇 就 义 , 但 绝 不 能 
这 是 作为 中 国 前 


拱手 相让 。 
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何 天 立 先生 亲自 
为 我 们 的 营销 而 战 ， 
荣誉 而 战 。” 张 默 


打 电 话 给 张 默 


司 这 所 : 


明亮 ,再 


“这 一 次 你 


欠 给 快 
不 仅仅 是 为 张 默 闻 策 划 集 


了 战斗 的 激情 和 拼命 一 搏 的 信念 。 原 来 那些 蝴 首 晨 
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克 打 了 一 只 强 心 针 。 


良性 的 攻击 力 再 次 显现 。 张 默 闻 这 万 在 会 后 回复 快 克 : SEE, 
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也 是 为 两 年 来 你 自 
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闻 这 所 对 快 克 表示 了 感谢 之 意 ， 
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而 战 ， 也 是 


国 著名 策划 公司 的 
感谢 快 克 提供 这 么 好 的 一 个 机 会 ， 让 
广 的 4A 竞争 对 手 ， 与 实力 强劲 的 


司 团队 的 战斗 精神 , 在 接 到 竞标 通知 后 ， 


大 家 认为 挑战 自 


敢于 挑战 ， 


我 们 勇于 战 
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， 因 为 我 们 是 中 


国 最 


大 的 敌人 面 
人 最 难 的 不 是 战胜 
张 默 闻 这 所 将 再 次 
一 搏 ! 
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调研 报告 破冰 : 张 默 闻 的 “病毒 


张 默 闻 策 划 集 
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团 一 直 主 张 : 你 没有 亲 
司 一 直 走 到 今天 ， 


缩 。 这 是 一 场 非 同 寻 
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常 的 战斗 ， 对 手 不 是 别 


己 的 时 候 到 了 ， 我 们 


秀 的 策划 公司 。 张 默 
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高 的 层次 。 


员工 冲锋 陷 阵 ， 征 战 疆 场 ， 为 公司 的 殊荣 殊死 
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， 你 所 有 的 调研 
意 发 显示 出 了 它 强 大 的 预见 性 和 权威 性 ， 健 然 成 了 公 


民 告 就 是 个 屁 ! 


司 的 传家宝 。 张 默 
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虽然 我 们 已 经 
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把 调研 的 触角 伸 向 消费 者 , 进一步 了 解 ; 


自 调 查 ， 来 不 得 半点 
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文 所 要 求 所 有 的 调研 都 要 派出 专业 的 人 员 进 
马虎 。 
司 ， 对 快 克 品 牌 的 方方面面 都 比较 了 解 ， 但 面 对 新 的 
者 对 感冒 药 、 对 快 克 的 看 ; 


行 ， 所 有 


的 调研 都 是 张 默 
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于 此 次 调研 预 估 问 卷 数 量 巨大 ， 
史上 绝无仅有 的 调研 战 开始 了 ! 此 时 的 杭州 正经 历 着 60 年 来 的 
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着 42 摄氏 
市 调 工 作 。 调 
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度 的 高 温 酷 暑 ， 头 顶 炎 
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组 成 员 协 助 调研 。 于 是 张 默 闻 
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策划 集 
各 项 目 组 成 
雨 的 艰 
的 区 域 都 留 


下 了 他 们 的 身影 。 为 保证 调研 结果 的 准确 性 ， 从 头发 花白 的 老人 到 朝气 鞍 勃 的 年 轻 人 ， 从 


| 预防 治疗 都 有 效 ， 点 燃 创意 学 院 奖 | 223 | 


体 胖 的 中 年 人 到 上 学 的 大 学 生 ， 从 来 杭州 打工 的 务工 人 员 到 本 地 的 
踏 遍 杭州 城 的 每 个 角落 , 就 是 为 了 能 够 从 消费 者 身上 找到 答案 。 


领 到 工厂 里 的 一 线 工 
哪怕 是 遭遇 了 驱赶 ， 


询问 ， 一 否 查 的 问卷 ， 一 条 条 的 录音 ， 我 们 似乎 已 经 

其 实 问 卷 设计 的 初衷 ， 就 是 为 解决 两 个 问题 。 
通过 调研 我 们 发 现 消费 者 认同 感冒 是 由 
为 我 们 发 现 了 一 种 跨越 23 年 的 缘分 ， 但 是 “感冒 是 由 ; 


认同 。 
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居民 ， 从 写字 楼 里 的 白 


是 遇 到 了 不 配合 ， 我 们 仍 耐心 地 解释 。 一 次 次 的 沟通 ， 


能 够 看 到 快 克 新 创意 在 向 我 们 招手 。 


No 


一 次 次 的 


第 一 个 问题 是 目前 消费 者 对 感冒 原理 的 


病毒 引起 的 核心 概念 ， 这 让 我 们 


感到 十 分 惊 
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， 还 快 克 一 个 公道 。 第 二 个 问题 是 快 克 品 牌 的 知名 度 。 通 过 调研 我 们 发 现 4 
虽 ， 通 过 几 年 的 高 强度 传播 ， 消 费 者 对 快 克 品 
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了 翻天 履 


地 的 变化 。 原 先 对 快 


克 品 牌 的 概念 还 仅仅 


的 核心 精神 和 创造 力 


已 经 产生 了 积 


极 的 影 


响 ， 他 1 


局 限于 广告 的 优化 和 传播 ， 而 今天 快 克 品 牌 很 
度 在 不 断 上 升 ! 


门 对 快 克 品牌 的 好 感 


得 到 认可 和 消费 者 对 快 克 品牌 的 认 知 无 疑 增加 了 快 克 项 目 
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“ 病 
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信心 ， 张 默 闻 这 所 对 感冒 病理 的 学 说 进行 了 再 一 次 的 验证 。 


念 : 张 默 


创意 核心 


闻 的 防治 理论 


前 市 售 感冒 药 


大 抵 强调 三 个 


Fall 


品牌 ;第 三 强调 感冒 药 原理 。 张 默 闻 这 所 在 经 过 调研 之 后 认为 ， 仅 仅 说 这 
会 已 经 不 大 了 ， 快 克 人 迫切 需要 提出 竞争 对 
快 克 进行 全 面 审 视 ， 经 过 项 目 


人 已 经 在 说 的 ， 机 
我 们 再 一 次 对 


手 所 不 具备 的 诉求 。 


可 队 对 新 创意 诞生 的 


盟 性 ;第 一 强调 感冒 药 的 速度 ， 叫 快 ; 第 二 强调 大 
些 是 不 够 的 ， 别 


组 成 员 持久 的 脑力 激荡 与 反复 的 推倒 重 来 


“预防 治疗 都 有 效 ” 的 核心 诉求 概念 开始 慢 慢 浮 出 水 面 。 我 们 再 次 杀 向 了 酷暑 的 杭州 |， 


也 们 不 仅 关 注 感冒 药 的 预防 性 ， 还 关注 感冒 药 解决 问题 的 


力 。 我 们 欣喜 若 狂 ， 因 为 在 中 国 第 一 个 集 预防 和 治疗 都 有 效 的 产品 就 要 诞生 了 ， 这 就 是 
快 克 需要 的 新 的 核心 诉求 ! 

经 过 几 天 的 调研 资料 整理 、 数 据 分 析 、 创 意 风 暴 ， 张 默 闻 策 划 集 团 的 一 帮 孩 子 们 一 个 
个 都 熬 成 了 兔子 眼 ， 通 红 的 眼睛 、 麻 木 的 手指 、 激 荡 的 心灵 、 痛 快 的 宣泄 、 行 云 流水 般 的 
文字 成 了 他 们 成 长 的 必 经 之 路 。 他 们 热情 如 火 ， 他 们 精神 可 嘉 ， 他 们 斗志 昂扬 ， 他 们 在 创 
意 前 进 的 路 上 不 停 奔 跑 ， 永 不 止步 。PPT 历来 是 张 默 闻 策 划 集 团 最 重视 的 一 部 分 ， 因 为 它 
是 张 默 闻 策划 集团 的 脸面 。 面 对 需要 进行 比 稿 的 PPT， 他 们 进行 了 大 胆 的 创新 ! 明确 地 分 


工 ， 让 每 个 人 都 知 


道 身上 都 肩负 着 具体 的 任务 ; 忘我 地 准备 素材 ， 为 的 就 是 让 这 个 


EDO 


(FRESE ESE 


的 金 


字 招牌 ! 经 过 高 


强度 的 
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次 力 劳动 ， 快 克 广 告 创意 作品 大 功 告 成 ， 


y )) 


7 fj N | I Al Al Mall \ \ 3 CN Ne 
Pre TT 


静 等 张 默 闻 这 所 审核 。 他 可 是 个 鸣 毛 求 疲 的 主 ， 有 眼 
青 里 容 不 得 半点 沙子 ， 这 次 他 再 次 发 扬 了 这 种 “ 张 
默 闻 式 ”的 挑刺 ， 以 近乎 苛刻 的 态度 要 求 对 PPT 
进行 修缮 。 经 过 了 几 个 回合 的 修 修改 改 ， 一 个 非常 
具有 实战 精神 和 实战 内 容 的 提案 PPT REE o 
此 时 ， 距 离 提案 约定 的 日 期 只 剩 一 天 。 


威严 评审 发 话 : 张 默 闻 的 策划 再 胜 


约定 提案 的 日 子 到 了 ， 当 大 家 紧张 的 心 绷 得 更 
紧 了 ， 张 默 闻 这 所 却 表现 出 一 副 怡然 自得 的 样子 。 
2013 年 8 月 21 日 早上 8 点 30 分 ， 张 默 闻 这 所 带 
领 快 克 项 目 组 核心 成 员 浩 浩荡 荡 地 杀 向 快 克 2013 
年 广告 创意 的 竞技 场 。 

在 创意 竞技 场 的 周围 ， 我 们 看 到 了 来 自 北 上 
广 4A 公司 在 炫 炮 着 自己 的 创意 ， 炫 次 着 自己 口中 
的 专业 名 词 ， 以 此 来 压制 我 们 ， 破 坏 我 们 的 信心 ， 
扰乱 我 们 的 计划 。 张 默 闻 这 质保 持 了 一 贯 的 高 度 冷 
静 ， 时 而 谈笑风生 ， 时 而 沉静 如 水 。 因 为 张 默 闻 策 
划 集 团 知道 最 伟大 的 创意 不 是 征服 别人 而 是 征服 自 
己 ， 最 伟大 的 创意 不 是 征服 老板 而 是 征服 消费 者 ， 
最 伟大 的 创意 不 是 形式 好 看 而 是 一 定 要 带 来 销量 的 
增长 ! 我 们 所 有 的 创意 都 是 来 自 消费 者 ， 来 自 大 量 
消费 者 的 调研 ， 来 自 大 量 数 据 和 事实 做 支撑 。 当 别 
人 一 次 次 被 掌声 请 下 台 的 时 候 ， 项 目 组 核心 成 员 悬 
着 的 心 好 像 已 经 到 了 喉 呢 ， 内 心 焦 躁 不 安 。 但 是 张 
默 闻 这 万 非常 冷静 ， 他 坚信 我 们 一 定 会 胜利 ， 我 们 
不 是 赢 在 漂亮 的 创意 上 ， 也 不 是 赢 在 我 们 诉求 的 华 
丽 上 ， 我 们 一 定 赢 在 对 消费 者 需求 深刻 的 洞察 上 。 
这 是 一 场 多 么 艰苦 的 战争 啊 ! 所 有 的 评委 都 带 
着 挑剔 的 眼神 ， 像 透 过 层 层 的 放大 镜 一 样 ， 不 放 过 
E A te SA SSK sa, 
向 大 家 阐述 创意 思路 ， 所 有 人 的 目光 都 齐 刷 刷 地 聚 
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焦 到 他 身上 ， 他 们 审视 张 默 闻 
钟 在 滴答 滴答 地 往 前 走 ， 我 们 


这 所 的 


表情 逐渐 有 了 一 丝 温暖 之 意 。 


ESPE 
El 


案 ， 聚 精 会 神 地 听 张 默 闻 


这 所 


提案 结束 之 后 ， 响 亮 的 掌声 爆发 了 ! 张 默 闻 这 局 
BAR, BARRE 


了 这 样 一 句 话 : 提案 结束 ， 鹿 


情 彩 的 创意 ， 还 有 更 多 思考 。 


y 


E 


向 评委 们 


NANA 


嘴 ， 特 别 是 审视 从 他 嘴 里 描述 出 来 的 文字 和 语言 。 时 
已 经 看 到 所 有 评委 的 脸 上 就 像 即将 融化 的 雪山 ， 脸 上 冷酷 的 
彩 的 演说 让 评委 们 不 断 地 调整 着 各 种 坐姿 来 关注 我 们 的 创 
说 ， 这 一 切 表达 了 他 们 对 方案 的 认同 。 当 


鞠 了 一 躬 ， 非 常 酒 脱 地 留 下 


请 马上 下 飞机 : 张 默 闻 的 话 很 重要 


8 


应 年 销 


异常 甜美 的 声音 再 次 邀 


售 额 50 亿 的 福建 盼 盼 
所 就 匆匆 赶 往 机 场 ， 准 备 飞 赴 厦 门 。 当 离 登 机 最 后 的 时 限 不 到 五 分 钟 的 
青 未 登 机 的 旅客 登 机 的 时 候 ，; 


[==] 
食品 


E. WEZaMA, (€ 


留 给 大 家 的 不 仅 是 


田 = 口 


集团 的 紧急 邀请 ， 在 快 克 提 案 结束 之 后 ， 张 默 闻 这 


He, SRA 


Ix =Æ 


青 脆 的 电 i 


5 铃 突 然 | 电话 里 传 来 


9 起 | 


了 何 天 立 先生 那个 沙哑 、 


SEAL 


(ORES 


这 所 还 以 为 出 了 什么 如 


ha 


客气 地 问 道 : 


Z| 
+ 


SEIS 


这 


他 身上 的 一 块 大 石头 终于 落 了 地 ， 犹 如 一 丝 透 凉 的 山泉 缓 缓 流入 他 的 心 


DER o 
SERAN 


RE: 


RAE: 


“你 必须 回来 ， 


ES 


APE BIKE ARS, 


“请 马上 下 飞机 ， 马 上 回来 
“我 能 为 你 做 什么 
为 你 的 方案 
这 万 犹如 被 电流 穿 身 一 般 ， 身 体 上 略微 振 动 ， 随 后 脸 上 露出 了 无 比 轻松 痛 


! ” 张 默 闻 
3? 明天 是 否 可 以 ? ” 没 想 
通过 了 1 ”一 刹那 ， 张 默 闻 

RNA, ARE 


sg 
1， 令 他 精神 拌 搂 


司 这 所 扔 掉 了 手 里 的 登 机 牌 ， 从 正在 排队 登 机 的 人 群 当中 窜 了 出 来 ， 像 一 条 被 久 


直 奔 出 


而 去 。 回 到 快 克 营 销 总 部 的 时 1 


吴 ， 快 克 药 业 的 一 帮 


MZ 


男女 高 管 们 正 兴奋 地 讨 
欢迎 ， 原 创 者 回来 了 ! 
团 在 如 此 高 手 如 云 的 对 


AN 


我 的 英勇 无 晨 精 神 。 他 们 对 创 
所 对 原创 创意 的 基本 想法 ， 在 


| 论 着 创意 ， 见 到 张 默 闻 


这 
党 


所 出 现在 他 们 


同 声 地 说 : 欢迎 


= 已 
BU, + 


四 


他 们 全 体 起 立 用 热烈 的 
手中 成 功 探 圳 取 物 的 永 
度 务 实 、 创 意 方案 无 人 能 敌 的 专业 精神 ; 他 们 


不 言 败 的 精 


掌声 欢迎 王者 归 


-N 


4 
AR 


他 们 赞美 张 默 闻 策划 
HEIKER 


Rx 


o 


= 


申 ; I 


也 
焦 


赞美 张 默 闻 策 区 


上 集团 敢于 挑战 自我 、 战 胜 自 


AR 


BAAR 


REN RE 


HERE, ABR UTR 


领教 


出 差错 。 张 默 闻 这 所 马上 开始 了 热情 奔放 的 有 


好 似 草原 上 飞驰 的 骏马 气势 如 虹 ， 一 场 动人 心弦 的 创意 说 明 
Bix ERAS 


SEE] 


罢 不 能 。 这 让 他 们 
J 灯 初 上 ， 张 默 闻 这 
慨 : 征服 世界 难 吗 ”不 难 ! 
见 的 万 干 消费 者 。 


EAA 


党 得 能 聆听 


Ruz 


car 


看 


卖点 是 


| HE (Fat) | 226 | 


所 大 创意 的 


El 


YA] 


RR, iE 


TRUES EL 
宽 讲 犹如 长 江 奔 腾 的 江水 连绵 不 绝 ， 


作 公 司 在 表现 创意 的 时 候 不 


令 快 克 在 场 的 每 位 高 管 听 和 


张 默 


it, 


AE 


牛 幸 事 。 再 次 登 上 飞 往 厦 


得 欲 
门 航班 的 


所 看 到 机 舱 外 济 


6， 


到 一 架 架 飞机 起 落 ， 瞬 间 他 无 限 


最 难 的 是 征服 自 


己 ; 征服 


自己 难 吗 ? AYE! 最 难 的 是 征服 你 


广州 创意 风暴 : 张 默 闻 的 最 后 定 板 


快 克 新 创意 由 张 默 闻 这 所 一 手提 出 ， 经 快 克 高 层 讨论 一 致 通 过， 创意 火速 敲定 。 快 克 
选择 了 广州 的 一 家 影视 公司 来 表现 创意 ， 但 为 了 确保 创意 不 被 浪费 和 随意 算 改 ， 快 克 邀 请 
张 默 闻 这 万 担任 广告 片 拍摄 监制 。 于 是 一 场 集 监制 和 制作 的 浩大 工程 就 此 展开 ， 张 默 闻 这 
质 再 次 付出 了 自己 的 汗水 和 智慧 。 


ApS 
BA: 快 克 品 牌 tk 3A: thye ( 快 克 牌 感冒 药 ) SA: 治疗 预防 都 有 效 ; 


2013 年 8 月末 的 一 天 ， 天 气 热 得 让 人 抓 狂 ， 出 门 儿 都 成 了 一 件 需 要 勇气 的 事 ， 张 默 
闻 这 所 冒 着 中 暑 的 风险 再 次 奔赴 机 场 ， 坐 上 了 飞 往 广 州 的 《机 。 俗 话说: 解 铃 还 须 系 铃 人 。 
在 创意 的 原则 性 问题 上 张 默 闻 这 所 再 次 显示 了 自己 的 实力 ， 他 排 兵 布 阵 、 讲 述 创意 、 摘 述 
情感 、 指 点 表现 ， 一 场 激 动人 心 且 无 限 精 彩 的 创意 展示 会 在 广州 拉 开 帷幕 。 经 过 一 下 午 激 
烈 的 讨论 ， 张 默 闻 这 万 不 断 地 否定 来 自 各 方面 的 意见 ， 最 终 由 他 拍板 确定 了 1510] E 50 
字 的 简约 文案 ， 至 此 快 克 广告 表现 最 终 落 定 。 

接 下 来 的 广告 拍摄 ， 张 默 闻 这 所 以 监制 身份 全 程 跟 进 。 他 那 双 小 眼睛 总 是 死 死地 盯 着 
广告 片 拍摄 的 场景 ， 片 刻 不 离 。 一 旦 发 现 这 个 场景 的 设置 与 原来 确定 的 方案 有 偏差 ， 他 就 
会 马上 提出 异议 ， 要 求 导演 重新 处 理 。 张 默 闻 这 所 在 片场 表现 的 专业 水 平和 负责 任 的 态度 ， 
得 到 了 包括 影视 公司 在 内 的 现场 工作 人 员 的 好 评 。 正 是 在 张 默 闻 这 所 一 丝 不 奇 、 基 若 业 业 
的 监督 下 ， 快 克 新 广告 片 完美 出 炉 。 

这 个 广告 片 的 创意 和 拍摄, 张 默 闻 策 划 集 团 主导 了 99% 的 话语 权 。 虽然 我 们 没有 党 镜 ， 
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虽然 我 们 没有 掌 机 ， 虽 然 我 们 没有 


跟 演员 


世 


握手 ， 虽 然 我 们 没有 有 具体 指导 演员 表演 ， 


但 全 


界 都 知道 这 是 张 默 闻 这 所 的 作品 , 这 是 张 默 疗 策划 集团 策划 的 作品 ! 他 想 客户 之 所 想 ， 急 
客户 之 所 急 ， 视 客户 的 工作 为 自己 的 工作 。 因 为 他 始终 信奉 这 样 一 句 话 : 客户 没有 成 功 ， 
我 们 拒绝 原谅 。 为 了 客户 能 够 取得 成 功 ， 他 总 是 身 先 士 荃 ， 毫 不 音 惜 。 


创意 顺利 生产 : 张 默 闻 的 欣慰 之 作 


快 克 新 


上 时， 整个 公司 沸 


广告 片 诞生 于 多 方 的 不 懈 努 力 和 关心 之 下 。 当 广告 片 样片 送 至 张 默 六 


策划 集团 


57! 看 着 创意 拍 成 了 广告 片 ， 所 有 


RAK MET 


FA A Se 


BoA 


的 激情 。 这 种 激情 源 自 
BFT HVS 
快 克 抛 出 的 橄榄 校 ， 


敢于 迎 


A 
今 


口 


i 


RA EES. 


了 他 们 的 
Œ 


=/8 
ÁS 


的 创意 实力 。 这 是 张 默 闻 策划 
天 克 创 


回顾 几 年 来 为 | 
姜文 版 到 “绿色 感 


EA" 


的 员工 陶醉 了 
接 挑战 并 战胜 自 


= 


， 浑 身上 下 都 流动 着 血 
的 胆略 ， 源 自 团 队 的 密 


Zi 


在 


天 ， 张 默 闻 策划 


生 利 ， 大 快 人 心 ! 


AR 


赞许 和 嘉奖 。 再 次 见证 了 张 默 闻 


局 凭 借 自己 的 专业 能 
策划 集 


=] 


‘FAY 
再 到 今天 的 


尤 秀 作品 ， 张 默 闻 
“预防 治疗 


约 


这 万 历历 在 目 。 从 最 早 的 “让 快 克 出 击 ” 


都 有 效 ”， 快 克 在 


一 段 非常 汪 
Au: 
大 的 肯定 啊 ! 回 


辛 却 幸福 的 旅程 。 每 一 个 
“这 个 新 的 广告 片 我 


顾 欣 赏 这 


这 几 年 的 时 间 里 走 过 了 


告 片 都 见 


证 了 当年 火爆 的 销 


不 会 再 有 任何 变化 。” 这 是 对 我 们 


几 年 拍摄 的 


了 抑制 病毒 繁 


和 预防 治疗 都 有 


效 的 


St 


最 新 的 广告 片 中 ， 保 留 了 传统 核心 诉求 的 同 


告 片 ， 最 新 的 作品 尤 让 人 欣慰 ， 因 为 我 人 
诉求 ， 并 将 前 两 个 广告 片 的 经 典 诉求 生动 巧妙 地 融合 
时 开创 了 新 的 诉求 ， 升 华 了 快 克 


j=. Ar! 


经 理 何 
24E 
] 首 度 提出 


OS 


牌 基因 。 


J 
A 


ER 


这 在 快 克 品 


ER LEE 


的 ， 是 中 国 / 


感冒 药品 牌 传播 的 


这 个 广告 片 正 在 各 大 卫视 和 高 铁 视 频 播放 ， 
严 然 成 为 他 们 上 市 的 推动 者 和 


市 ， 这 个 广告 片 


soe 


领 


的 员工 日 夜 奋战 的 六 


消费 者 普 
跑 者 。 这 


es NU SF . 
TER 


个 


目前 快 克 公司 正 筹备 上 
de ST SERIES PLA 


才 | 


MAIER, CIP TKR ARR 


团 快 克 


A] 


才 


队 的 团结 奋进 的 斗争 精 


神 和 志 我 创意 的 拼命 精神 ， 佳 作 不 仅 高 度 赞赏 了 创意 是 一 种 权利 ， 创 意 是 一 种 荣誉 ， 更 验 


证 了 


么 作用 ， 何 总 兴奋 地 告诉 他 : 广告 片 的 推出 对 快 克 的 产品 
经 销 商 和 媒体 都 反应 快 克 品 牌 已 经 从 形象 到 产品 功能 诉求 都 迈 出 了 关键 的 一 步 。 张 默 
作为 第 三 次 成 功 推动 快 克 品 牌 发 展 的 参与 者 和 见证 者 ， 强 
， 证 明了 创意 的 力量 ， 证 明了 创意 的 伟大 。 快 克 新 广告 片 是 张 默 闻 策划 
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创意 是 根 钉 的 伟大 逻辑 。 张 默 闻 这 万 致电 快 克 总 经 理 
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团队 共同 奋战 结 出 的 硕果 ， 是 张 默 闻 这 所 2013 年 的 辉煌 力作 。 
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致敬 我 们 尊敬 的 甲 方 : 


向 尊敬 的 快 克 药 业 总 经 理 何 天 立 先 生 致 敬 ， 感 恩 您 二 度 将 快 克 品牌 托付 我 们 创意 
恩 快 克 药 业 副 总 经 理 王 志 昊 先生 的 积极 参与 和 坚定 支持 
感恩 快 克 品 牌 全 体 营销 军团 的 支持 与 执行 ! 


cal 


$e 


| 卖点 是 把 锤 (下 册 ) | 234 | 


BPR Ronen tke SSS 


BER mm AO he Ol TER 


【 卖点 : 我 们 卖 的 不 是 饮料 , 是 情感 】 


2013~2015 年 ， 三 年 时 间 盼 盼 饮 料 集团 在 张 默 闻 策 划 集 团 的 全 程 护航 下 ， 成 
功 向 市 场 推出 以 盼 盼 核桃 慧 为 代表 的 系列 饮料 品类 ， 快 速 实现 了 品牌 知名 度 的 踪 
升 和 销量 上 的 遥遥 领先 ， 成 为 饮料 市 场 的 一 匹 强 有 力 的 黑马 。2015 盼 盼 再 次 重 
Binh, Wi “Haase” “就 是 ”系列 果汁 、“ 生 榨 椰 子 汁 ”在 万 众 瞩 目 中 内 亮 
登场 ， 成 了 盼 盼 饮料 家 族 中 的 新 成 员 。“ 在 益 起 ” 卖 的 是 爱情 ，“ 就 是 ” 卖 的 是 
好 喝 ，“ 生 棕 椰 子 汁 ” 卖 的 是 开心 ， 三 位 一 体 ， 一 个 完整 的 情感 链条 就 此 诞生 ， 
热 销 市 场 。 盼 盼 系列 饮料 的 卖点 挖掘 成 为 2014~2015 年 中 国 食品 行业 饮料 品类 
中 最 具 卖 点 的 品牌 之 一 。 


GR (He: 我 们 卖 的 不 是 策划 ， 是 销量 


盼 盼 食品 集团 用 18 年 证 明了 有 盼 盼 食品 在 烘焙 、 脱 化 等 休闲 食品 行业 的 领导 地 
位 ， 而 成 功 进 军 饮 料 行业 则 证 明了 盼 盼 食品 突出 的 跨 界 能 力 。 张 默 闻 策划 集团 接 
手 盼 盼 饮料 以 来 ， 用 大 整合 ， 大 策划 ， 大 创意 ， 大 传播 的 融合 策略 使 这 个 饮料 行 
业 的 新 贵 获得 了 巨大 的 成 就 。 第 一 年 的 销量 就 成 功 逼 近 10 亿 大 关 。 张 默 闻 策划 
集团 认为 ， 饮 料 就 是 卖 规模 ， 卖 味道 ， 卖 功能 ， 从 而 卖 出 销量 ， 因 为 最 好 的 策划 
就 是 销量 的 疯狂 增长 。 当 盼 盼 食品 集团 董事 长 蔡 金 塘 评 价 张 默 闻 这 万 是 饮料 创意 
真正 的 大 师 的 时 候 ， 当 盼 盼 饮料 在 经 销 商 大 会 上 一 举 获得 数 亿 订 单 的 有 时候， 我 们 
知道 ， 盼 盼 饮料 成 功 了 。 所 以 我 们 卖 的 不 是 策划 ， 是 销量 。 
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品牌 历程 

© 1996 年 ， 福 建 晋江 福 源 食品 有 限 公司 正式 成 立 

@ 1997 年 ， 第 一 家 分 公司 在 沈阳 成 立 

@ 1998 年 ， 公 司 成 为 全 国 唯一 的 “中 国 科 学 院 植物 研究 所 科技 合作 监制 单位 ” 

O 1999 年 ， 盼 盼 食品 被 中 国 食品 工业 协会 评 为 “国家 质量 达标 食品 

@ 2000 年 ， 公 司 被 福建 省 政府 列 为 “福建 省 农业 产业 化 重点 龙头 企业 ”; 被 农业 部 、 经 
贸 委 等 八 部 ( 委 ) 共同 审定 为 “农业 产业 化 国家 重点 龙头 企业 ” 

@ 2001 年 ， 公 司 被 授予 “福建 省 乡镇 企业 名 牌 产品 ”; 盼 盼 食品 被 中 国 食品 工业 协会 授 
予 “ 中 国 知名 食品 信誉 品牌 ” 

© 2002 年 ， 盼 盼 食品 被 授予 “福建 省 名 牌 产品 ” “福建 省 著名 商标 ”; 公司 再 次 通过 农 
业 部 、 经 贸 委 等 八 部 ( 委 ) 共同 审定 被 授予 “农业 产业 化 省 级 重点 龙头 企业 ” 

e 2003 年 ， 盼 盼 食品 被 授予 “福建 省 首届 最 佳 信用 企业 ”; 盼 盼 食品 被 选 为 “中 国航 天 
标志 特许 产品 ”; 盼 盼 休闲 食品 中 三 个 产品 被 授予 “中 国 绿色 食品 ” 

e 2005 年 ， 盼 盼 食品 被 授予 “中 国 驰名 商标 

@ 2007 年 ， 公 司 被 福建 省 政府 授予 “福建 省 品牌 农业 企业 金奖 ”; 公司 被 评 为 2007 年 
省 级 守 合同 重信 用 单位 

@ 2008 年 ， 公 司 参与 国家 膨化 食品 行业 标准 制定 ; 公司 董事 长 蔡 金 过 被 中 国 公益 事业 发 

展 大 会 授予 “中 国 公益 楷模 ”称号 

© 2009 年 5 月 9 日 ， 原 中 共 中 央 政 治 局 常委 、 国 务 院 总 理 温 家 宝 视察 公司 ; 2009 年 7 
月 ,公司 与 中 国 农业 大 学 合作 开发 研究 的 “食品 质量 安全 控制 关键 技术 研究 与 示范 项 目 ” 
入 选 国家 科技 部 “十 一 五 ”科技 支撑 计划 项 目 ， 公 司 还 是 研究 与 制定 “十 二 五 ”国家 

食品 产业 科技 领域 发 展 战 略 专家 组 的 唯一 企业 成 员 

@ 2010 年 ， 公 司 董事 长 蔡 金 过 被 评 为 “2010 中 国 十 大 商贸 经 济 新 闻 人 物 ” 称 号 

e 2011 年 ， 公 司 在 北京 钓鱼 台 国 宾馆 隆重 召开 新 闻 发 布 会 ， 聘 请 美国 前 白宫 首席 糕点 师 
FE 梅 尼 耶 为 盼 盼 食品 集团 技术 总 顾问 

© 2012 年 2 月 ,集团 董事 长 、 总 裁 蔡 金 过 作为 食品 企业 唯一 代表 受 邀 参加 由 温家宝 总 理 
主持 召开 的 听取 各 界 人 士 对 《政府 工作 报告 》 的 意见 和 建议 的 征集 座谈 会 ， 会 上 发 言 
得 到 中 央 领 导 的 高 度 认 可 

@ 2013 年 2 月 ， 集 团 董事 长 、 总 裁 蔡 金 塘 当 选 第 全 国人 大 代表 ; 福建 盼 盼 饮料 有 
限 公 司 正式 创立 ， 公 司 迈 出 从 食品 跨 界 饮料 的 关键 一 步 

e 2013 年 3 月 ， 盼 盼 饮 料 联 手 张 默 闻 策 划 集 团 推出 盼 盼 核桃 慧 、 盼 盼 花 生 牛 奶 、 盼 盼 香 


| 
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IT 


FF 奶 、 上 好 净 水 几 大 品类 ， 


2014 年 3 月 ， 
新 品 发 布 会 ”上 
席卷 中 华 ， 产 销 两 旺 


2014 年 4 月 


集团 旗下 的 新 品 盼 盼 黑糖 ; 


视 推 出 的 明星 自助 远 


在 武汉 成 功 召 开 首 次 招商 大 会 并 取得 丰硕 战果 


开 的 “最 强大 脑 一 一 盼 盼 饮料 2014 春季 


品 一 经 推出 便 


9 携手 赞助 湖南 卫 
《 花 儿 与 少年 》， 让 了 盼 盼 黑糖 话 梅 家 喻 户 晓 


长 汀 第 二 食品 饮料 产业 


I 


家 分 公司 正式 开工 


“ 生 榨 椰子 汁 ” 
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战略 洞察 篇 
布局 全 国 赢 取 大 机 遇 ， 进 取 路 上 感谢 张 默 闻 


M 吴 松青 DORRRAADNIES, BERKER AAIHTER 


了 盼 盼 食品 集团 大 胆 跨 界 并 勇敢 融 开 了 中 国 饮 料 行业 的 大 门 ， 现 已 发 展 成 为 中 国 休 闲 饮 
料 行业 的 领军 品牌 ， 从 打造 中 国 核桃 乳 代表 品牌 “核桃 慧 ”， 到 重 磅 推出 “黑糖 话 梅 ”“ 伦 
EAD “BRF” , 再 到 “在 益 起 ”“ 生 榨 椰 子 汁 ”等 新 产品 亮相 , 我 们 不 断 出 击 新 品类 ， 
饮料 成 员 不 断 丰 富 ， 成 功 分 割 了 中 国 饮料 市 场 的 份额 | 

中 国 饮料 市 场 潜力 巨大 ， 也 十 分 旅人 ， 既 有 机 遇 ， 也 有 挑战 ， 我 们 全 力 以 赴 ， 力 图 成 
为 中 国 饮料 界 航母 ， 从 而 夺取 品牌 ， 品 类 ， 渠 道 的 三 大 胜利 ! 盼 盼 饮料 在 多 元 创新 发 展 的 
大 战略 下 ， 和 凭借 品类 创新 、 品 牌 传播 和 渠道 精 耕 这 三 把 利 剑 ， 取 得 了 不 俗 的 市 场 表 现 。 人 在 
这 里 ， 很 感谢 张 默 闻 策 划 集 团 的 创始 人 张 默 闻 先 生 ， 他 在 盼 盼 饮料 营销 上 刚 柔 并 举 ， 创 意 
创新 ， 为 盼 盼 饮料 的 成 长 和 成 就 奠定 了 坚实 基础 ， 是 盼 盼 饮料 的 开国 功勋 人 物 之 一 。 如 今 ， 
盼 盼 饮料 正 从 几 个 角度 展开 行动 来 体现 盼 盼 饮料 面 对 竞争 的 主要 思考 : 


Nr 


创新 为 本 : ZH SiR, Hm 


了 盼 盼 饮料 坚持 传统 手工 艺 与 现代 工艺 的 全 面 融合 ， 推 出 的 盼 盼 核桃 慧 名 满 中 国 。 已 经 
成 为 中 国 核桃 乳 类 二 话 梅 的 推出 更 是 填补 了 这 个 品类 的 空白 。 
2014 年 ， 盼 盼 饮 料 在 品类 创意 上 步伐 更 大 ， 思 维 更 新 ， 产 品 的 参战 性 更 强 ，“ 在 益 起 ” 
“就 是 檬 ”“ 就 是 密 ”“ 生 榨 椰 子 汁 ”等 新 鲜 潮流 饮品 呼啸 而 出 。360 度 的 立体 广告 传播 
更 为 产品 热 销 赢得 了 眼球 ， 多 个 赞助 节目 实现 了 荧 幕 和 终端 的 对 接 。 从 产品 到 传播 各 环节 
的 创新 都 促进 了 盼 盼 饮料 的 发 展 ， 展 现 了 其 优秀 的 创新 能 
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产能 为 本 : 盼 盼 产能 战 全 面 启动 ， 盼 盼 新 基地 全 面 布局 


为 了 迎战 全 国 市 场 ， 盼 盼 饮料 的 自 有 生产 基地 快速 增 至 五 个 ， 从 湖北 汉 川 、 安 徽 涂 州 |、 
吉林 松 源 、 福 建 长 汀 到 湖南 宁 乡 ， 加 上 全 国 的 十 多 个 外 协 代 加 工 基地 ， 有 盼 盼 饮 料 基 本 完成 
了 首 轮 全 国 布局 ， 巩 固 了 华中 市 场 ， 缩 小 了 配送 半径 ， 降 低 了 物流 成 本 。 盼 盼 产能 战 全 面 
打响 ， 新 基地 建设 如 火 如 茶 。 


H 
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进军 全 国 : 盼 盼 渠道 战 一 二 三 四 ， 有 盼 盼 大 市 场 风 生 水 起 


有 盼 盼 食品 集团 在 经 过 18 年 的 精耕细作 之 后 ， 已 经 拥有 庞大 的 经 销 网 络 。 盼 盼 饮料 全 
面 下 沉 渠 道 ， 深 入 分 销 ， 布 局 超大 型 人 口 大 省 ， 建 立 了 更 加 庞大 而 稳固 的 销售 网 络 ， 纵 横 
南北 、 横 跨 东 西 , 为 盼 盼 饮料 贯通 中 国 市 场 打下 了 坚实 的 基础 ! “东西 南北 中 , 处 处 有 了 盼 盼 ”， 
这 是 盼 盼 人 的 梦 ， 也 是 盼 盼 饮 料 的 市 场 梦 ， 大 市 场 格局 全 面 形 成 。 

了 盼 盼 饮料 异军突起 ， 获 得 了 销量 和 口碑 的 双 丰 收 。 我 们 会 继续 牢 牢 把 握 产 品质 量 关 ， 
加 大 研发 力度 ， 提 升 在 运营 模式 、 渠 道 建 设 、 文 化 建设 等 方面 的 持续 创新 能 力 ， 充 分 调动 
各 种 资源 要 素 向 市 场 集聚 ， 扩 大 产品 的 市 场 占有 率 ， 加 速 盼 盼 饮料 的 发 展 ， 实 现 更 好 拉动 
县 乡 市 场 销售 、 全 国 市 场 销售 的 战略 目的 ， 盼 盼 饮料 将 倾 集团 之 力 ， 全 力 打造 真正 的 “中 
国 好 饮料 ”| 

在 我 们 急行 军 的 过 程 中 ， 我 们 亲爱 的 张 默 闻 大 师 和 我 们 紧密 团结 在 一 起 ， 用 他 智慧 的 
超级 大 脑 为 盼 盼 饮料 开创 了 更 加 贴 合 盼 盼 饮料 的 创意 和 营销 传播 方案 。 他 不 是 单纯 的 提供 
一 个 广告 片 和 一 个 平面 广告 的 花架 子 公 司 ， 他 是 中 国 真正 意义 的 整合 营销 传播 大 师 和 企业 
全 程 战略 、 战 术 、 战 斗 三 战 合 一 型 的 营销 策划 大 家 。 

要 谢谢 默 闻 兄 弟 ， 谢 谢 这 个 行业 给 我 们 的 机 遇 ， 更 要 谢谢 消费 者 对 我 们 的 厚爱 以 及 经 
肖 商 给 我 们 的 热血 支持 。 作 为 盼 盼 饮料 的 掌舵 人 ， 我 永远 和 大 家 在 一 起 。 
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MOE 
喜欢 就 要 “在 益 起 ” 


一 一 盼 盼 在 益 起 乳酸 菌 饮料 品牌 创意 卖点 纪实 


图 策划 / 执行 : 张 默 闻 策划 集团 / 盼 盼 食品 集团 


产品 篇 


产品 诱惑 : 世界 上 最 美的 感觉 就 是 “在 益 起 ” 
M 张 默 闻 策 划 集 团 市 场 研究 中 心 


竞争 很 激烈 ， 需 要 “在 益 起 ” 


乳品 市 场 在 经 历 了 从 奶粉 、 液 态 奶 到 酸奶 等 消费 浪潮 后 , 随 着 “健康 ”和 “保健 ”等 
概念 逐渐 受到 热 捧 , 近年 来 乳酸 菌 饮品 也 开始 步 入 乳品 市 场 的 舞台 , 乳酸 菌 产 品 层出不穷 。 

所 谓 乳 酸 菌 饮料 是 一 种 含有 益生 菌 的 饮品 。 从 微 循 环 理论 来 看 ， 如 果 我 们 摄 入 一 些 有 
益 菌 进入 人 体 肠 道 并 形成 有 益 菌 菌 群 ， 就 会 抑制 一 些 有 害 菌 的 生长 ， 对 身体 十 分 有 益 。 
虽然 当前 乳酸 菌 饮料 的 生产 工艺 已 经 日 趋 成 熟 ， 但 是 由 于 与 欧美 的 发 达 国 家 相 比 我 国 
国力 相对 较 落 后 、 产 品 标准 不 太 健全 、 企 业 自 主创 新 和 知识 产权 保护 能 力 较 差 以 及 行业 管 
理 还 不 太 规 范 , 因此 , 导致 了 国内 乳酸 菌 饮料 标准 在 对 活性 乳酸 菌 数 、 迪 存 、 保质 期 、 标 识 、 
检查 项 目 及 检查 方法 等 方面 还 不 够 完善 。 加 之 是 新 兴 行 业 ， 乳 酸 菌 市 场 还 相对 混乱 ， 企 业 
生产 准 入 门槛 低 ， 因 此 ， 流 向 市 场 的 产品 质量 良 鞠 不 齐 。 
尽管 目前 中 国 乳 酸 菌 奶 市 场 还 没 得 到 规范 ， 但 随 着 “健康 ”需求 的 进一步 增长 、 消 费 
者 对 乳酸 奶 认识 的 逐渐 加 深 ， 乳 酸 菌 饮料 已 然 越 来 越 受到 青睐 一 一 乳酸 菌 产 品 销售 正 呈 现 
上 升 趋势 。 中 国 作为 全 球 第 一 大 食品 消费 市 场 ,消费 者 对 食品 的 观念 也 有 了 改变 ,从 以 前 
追求 吃 得 饱 、 吃 得 好 , 变 成 了 现在 追求 吃 得 健康 。 因 此 为 了 获得 健康 , 消费 者 也 愿意 付出 
更 多 。 此 外 , 因为 有 越 来 越 多 的 企业 投入 这 一 领域 , 使 得 消费 者 对 于 乳酸 菌 饮品 认 知 也 在 
不 断 提 高 。 目 前 的 乳酸 菌 市 场 还 处 于 发 展 阶段 , 因此 在 口味 设计 和 消费 受众 定位 方面 还 不 
够 成 熟 , 未 来 乳酸 菌 还 存在 着 巨大 的 发 展 空间 。 


de 
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但 张 默 闻 策 划 集 团 ; 


对 于 庞大 的 


安全 事件 、 夸 大 宣传 、 


j 场 需求 来 说 ， 目前 国 内 乳酸 菌 市 场 还 很 小 : 


题 制约 了 行业 发 展 。 而 


性 的 主导 品牌 还 较 少 


E, AR 


饮料 市 场 的 全 国 


， 在 乳品 市 场 经历 了 危机 阵痛 后 ， 如 今 已 步 入 高 端 消 


价格 不 再 是 消费 门槛 。 


， 国 内 大 型 乳 


Imlı 


行业 秩序 的 逐步 规范 ， 
业 最 后 的 “黄金 地 ”, E 


EE 点， 未 来 中 国 乳 酸 菌 饮料 市 场 竞争 会 更 加 激烈 


乳酸 菌 钦 料 业 将 获得 


xy 


建设 和 渠道 的 布 


制品 企业 也 开始 将 乳酸 菌 饮 


o 随 着 


费 的 阶段 ， 产 品 


生 场 对 这 款 新 兴 产 品 认识 度 还 不 高 的 背景 下 ， 企 业 涉足 乳酸 菌 市 
场 ， 不 仅 考验 着 产品 生产 工艺 ， 也 考验 着 企业 对 品牌 的 


其 次 ， 随 着 不 断 有 新 品牌 进 


司 能 力 。 


料 作 为 产品 线 


国内 乳酸 菌 业 科技 交 


这 势必 将 给 国内 乳酸 菌 行 


企业 带 来 新 的 发 展 机 遇 。 
Boi “EA Are 


等 待 全 面 出 击 。 


优质 乳酸 菌 ， 就 是 “在 益 起 ” 


调查 表明 ， 正 常人 体 肠 道内 栖 


RER 


是 互相 制约 、 共 存 共 荣 的 


DATA ( 即 益 生 菌 


益生 菌 能 够 促进 肠 道 消 


制 有 害 菌 在 肠 道内 的 繁 ” 


Staz, M 


SEH, WAI 


展 。 另 一 方面 ， 中 国 


< 流 的 不 断 加 强 、 


作为 乳酸 菌 饮料 行 


经 逐渐 开始 加 大 对 我 国 的 乳酸 菌 饮料 
业 带 来 一 场 不 可 避免 的 竞争 ， 但 同时 也 会 给 我 国 


乳酸 菌 饮料 生产 


息 着 100 多 种 、 数 十 亿 个 不 同 的 细菌 ， 


饮品 在 这 样 的 历史 潮流 下 应 运 而 生 ， 张 默 闻 这 所 紧 握 创意 之 笔 ， 


一 般 情 况 下 它们 


RACER; 有 


对 人 有 益 的， 被 人 


益生 菌 能 够 调节 免疫 力 。 肠 从 


内 存在 着 非常 发 达 的 


道内 的 免疫 机 能 ， 将 过 
也 被 认为 有 助 于 抗 癌 与 抑制 
益生 菌 能 够 预防 或 改善 腹泻 。 


低 或 过 高 的 免疫 活性 调 
过 敏 性 疾病 。 


症状 。 


而 导致 腹泻 。 补 充 益 生 菌 有 助 于 恢复 肠 道 菌 


。 乳 杆菌 可 帮 


益生 菌 能 够 降低 


地 人 常 饮 自制 的 酸牛奶 ， 极 少 赴 粮 


PRIA. ! 


群 平衡 及 正常 
助人 体 分 解 乳 糖 ， 缓 角 


菌 分 泌 的 酶 有 助 于 消化 食物 ， 同 时 还 可 以 抑 
提高 肠 道 机 能 ， 改 善 排便 状况 。 
REAR. mez 
PELAS. MERA 


可 以 通过 刺激 肠 


免疫 调节 的 作用 


饮食 习惯 不 良 或 服用 抗生素 均 会 打破 肠 道 菌 群 平衡 ， 从 
的 肠 道 pH 值 ， 缓 解 腹泻 症状 。 


a 腹泻、 胀气 等 不 适 


醇 。 欧 洲 的 高 加 索 山 区 、 地 中 海 沿岸 是 著名 的 长 寿 之 乡 ， 当 


奶 中 富 含 益生 菌 有 关 。i 


菌 可 降低 血清 胆 臣 


醇 水 平 。 此 外 ， 长 | 


于 防止 骨 质 流失 ， 预防 骨 质 


心血 管 病 及 肥胖 症 ， 大 量 科 学 研究 证 实 这 与 酸 牛 
期 补充 益生 菌 还 有 助 
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盼 盼 饮 料 荣 誉 出 品 


扫描 二 维 码 时 时 有 惊喜 


基于 以 上 特点 ， 同 时 鉴于 婴 幼 儿 配 方 奶 竞争 激烈 、 低 端 常温 奶 利润 低 ， 乳 酸 菌 市 场 培 
育 初 见 成 效 一 一 各 大 知名 奶 企业 相继 加 入 市 场 角逐 ， 乳 酸 菌 饮料 迎 来 快速 成 长 期 ， 不 过 同 
时 又 缺少 具有 绝对 统治 力 的 大 品牌 。 
未 来 几 年 将 是 我 国 乳 酸 菌 饮料 的 黄金 时 期 , 这 也 是 诸多 企业 涉足 乳酸 菌 饮料 的 原因 ， 
盼 盼 当然 也 不 例外 。 张 默 闻 策划 集团 认为 ， 乳 酸 菌 产品 主要 的 消费 群体 是 儿童 、 青 少年 ， 
并 且 如 今 又 逐渐 扩大 至 女性 群体 ,消费 群体 的 稳定 性 和 增长 性 强 。 了 盼 盼 乳酸 菌 饮料 需要 更 
晰 的 产品 定位 和 创新 来 迎合 市 场 环 境 , 这 也 是 未 来 发 展 的 天 键 所 在 。 


uf 


1 


九 种 乳酸 菌 ， 品 质 “ 在 益 起 ” 


我 们 知道 ， 健 康 的 人 体 肠 道 环境 应 该 包括 85% 的 乳酸 菌 与 15% 的 大 肠 杆菌 ， 但 大 多 
数 的 实际 情况 正好 与 此 相反 。 这 就 容易 导致 肠胃 胀气 、 肠 道 毒素 蕾 积 、 胆 固 醇 水 平 升 高 、 
便秘 、 营 养 吸收 障碍 、 念 珠 球菌 感染 等 疾病 。 

益生 菌 是 生活 在 人 类 上 肠 道中 的 一 类 细菌 ， 以 双 叔 杆菌 、 乳 酸 杆菌 为 主要 代表 。 它 们 在 
肠 道 内 能 形成 生物 屏障 ， 排 斥 和 抑制 有 害 细 菌 ， 产 生 对 人 体 有 益 的 物质 ， 促 进 消化 吸收 与 
肠 蠕 动 ， 增 强人 体 免疫 力 ， 从 而 达到 维持 肠 道 菌 群 平衡 的 目的 ， 并 且 益 生 菌 还 可 以 直接 作 
为 食品 添加 剂 服用 。 

向 肠 道 输入 的 有 益 菌 自然 是 越 多 越 好 ， 但 由 于 胃酸 的 作用 ， 不 是 所 有 的 有 益 菌 都 能 活 
着 进入 肠 道 ， 只 有 顺利 抵达 肠 道 的 菌 群 才能 真正 发 挥 作 用 。 

同时 ， 随 着 健康 消费 理念 逐渐 受到 消费 者 青睐 ， 主 打 高 端 、 健 康定 位 的 乳酸 菌 饮品 癸 
然 成 了 人 们 眼中 的 香 锯 刨 。 现 有 一 些 研究 表明 ， 乳 酸 菌 的 代谢 产物 〈 比如 一 些 有 机 酸 、 维 
ER, BES) 对 人 体 的 肠 道 健康 发 挥 着 重要 作用 。 

PRD FLAS EIR 3 亿 元 引进 国际 最 先进 的 生产 设备 ， 采 用 先进 UHT ( 超 高 温 ) 瞬间 
KERA, 最 大 限度 保存 产品 风味 和 营养 价值 , 生产 技术 水 平 超过 国内 标准 。 盼 盼 “ 在 益 起 - 
曾 加 入 体 肠 道内 乳酸 菌 的 数量 ， 因 而 被 称 为 是 一 款 健康 型 的 乳酸 菌 饮料 。 

Pid “aac” EIA A ARA ADA, mart, MARES 
养 成 分 ， 还 含有 较 高 的 动物 蛋白 、 无 脂肪 、 低 乳糖 ， 有 具有 较为 显著 的 保健 作用 ， 能 有 效 激 
活 肠 动力 ， 协 助 肠 道 菌 群 的 平衡 ， 而 且 适 合 不 同年 龄 阶段 人 群 饮 用 。 

高 含量 ， 乳 酸 菌 含量 高 达 300 (2; 

高 活性 ， 进 口 原料 ， 运 输 全 程 冷冻 干燥 ， 确 保 菌 种 活性 ; 

高 保障 ， 包 埋 技术 确保 乳酸 菌 有 效 直 达 肠 道 。 盼 盼 “在 荔 起 ”， 能 有 效 促进 肠胃 消化 ， 
是 高 营养 吸收 率 ， 在 配方 上 把 营养 需求 做 到 极致 。 
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Bu "Eike Rar AE IR, EAN, BR“ 
BASS Bl “EE ARO, EFR; 无 论 是 包装 风格 ， 还 是 品牌 诉求 ， 
nid rato” BRAIN, REFERIA Ao 

世界 上 最 美的 感觉 就 是 “在 益 起 ”， 虽 然 以 上 文字 有 点 理性 ， 但 是 我 们 愿意 整理 出 我 
们 的 理解 ， 为 盼 盼 “在 益 起 ”这 个 产品 做 出 贡献 。 了 解 产品 才能 热爱 产品 ， 热 爱 产 品 才能 
购买 产品 ， 希 望 我 们 的 健康 产品 永远 和 消费 者 “在 益 起 ”。 
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营销 篇 


盼 盼 “ 在 益 起 ” 


B 张 默 闻 策划 集团 全 案 策 划 中 心 


2015 年 情人 节 和 春节 临近 , 商家 们 为 了 配合 节日 


这 个 情 
AAD 113 
与 其 名 对 


那 一 场 因 爱 而 生 的 欢聚 


气氛 所 做 的 营销 活动 花样 百出 。 但 是 ， 
人 节 最 应 景 的 产品 , 就 应 该 是 盼 盼 食品 集团 推出 的 新 品 盼 盼 “ 在 益 起 ” 乳酸菌 饮 料 了 。 
人 在 益 起 ”一 一 喜欢 就 要 在 一 起 ， 这 个 特殊 的 节点 ， 拉 开 盼 盼 “在 益 起 ”的 营销 序幕 ， 
字 、 情 感 都 不 谋 而 合 。 这 个 浪漫 的 第 一 枪 是 怎么 扣 动 扳机 的 呢 ? 


份 食品 集团 乳酸 菌 新 品 在 安海 上 悦 城 举行 “我 们 的 爱 “ 在 益 起 ”” 


的 新 品 发 布 会 。 


司 类 产品 不 同 的 是 ， 此 次 采用 的 是 公益 特卖 的 方式 ， 每 售 出 一 伯 


事业 ， 
公益 活 


纷纷 主 


一 次 性 


望 他 树立 起 乐于 助人 的 观念 。” 现 场 一 位 带 着 小 孩 的 市 民 说 道 ， 的 确 ， 


完 捐赠 5 元 。 通 过 特卖 会 的 形式 为 晋江 市 育 婴 院 捐赠 爱心 公益 基金 
动 为 期 10 天 。 有 盼 盼 食品 集团 作为 中 国 食品 行业 的 龙头 企 


希望 通过 爱心 接力 的 形式 ， 传 递 时 代 正 能 量 ， 


为 需要 帮助 的 人 送 


舌 动 现场 ， 不 少 家 长 和 孩子 被 爱心 公益 特卖 


新 产品 ， 就 向 晋江 


， 大 型 公益 特卖 会 


业 ， 十 几 年 来 始终 致力 于 公益 


一 份 温暖 。 本 次 


动 的 目的 是 为 了 关注 弱势 群体 ， 让 晋江 市 育 婴 院 的 孩子 们 过 个 快乐 的 新 年 。 
i 


吸引 了 过 来 ， 并 在 志愿 者 的 介绍 下 ， 


会 
动 献 爱心 ， 有 的 买 一 箱 为 小 孩 尝鲜 ， 有 的 甚至 


买 了 十 几 箱 。“ 小 孩子 的 成 长 需要 正 能 量 引 导 ， 今 天 带 着 他 为 公 


把 “在 益 起 ”乳酸 菌 饮料 作为 年 货 ， 


益 献 爱心 ， 也 是 希 
我 们 要 多 关注 下 一 


心 人 的 健康 成 长 ， 以 榜样 的 力量 引导 下 一 代 人 。 

本 次 公益 活动 为 晋江 市 育 婴 院 捐 赠 的 现金 数额 非常 可 观 ， 同 时 盼 盼 食品 集团 还 精心 准 
备 了 上 于 份 年 货 大 礼包 送 给 育 婴 院 的 孩子 们 。 活 动 之 后 盼 盼 集团 携带 所 捐赠 的 款项 ， 还 有 
企业 的 其 他 慰问 品 来 到 育 婴 院 ， 为 那些 暂时 失去 父母 的 孩子 送 上 节日 的 祝福 与 温暖 。 

本 次 活动 受到 了 国际 旅游 小 姐 海峡 赛区 组 委 会 的 重视 和 支持 ， 组 委 会 特地 组 织 了 8 位 
历届 国际 旅游 小 姐 到 现场 为 公益 特卖 会 助威 ， 为 公益 活动 增添 了 一 道 靓 丽 的 风景 线 。 此 外 ， 
了 盼 盼 食品 集团 志愿 者 服务 队 也 组 织 了 近 10 位 志愿 者 现场 协助 活动 开展 。 

在 一 起 不 仅仅 是 爱情 、 杀 情 ， 更 包含 了 世间 大 爱 ， 此 次 活动 为 盼 盼 食品 集团 成 功 树立 
SRW mR, BSA “Hate” TIT RRS RASC. 

Pid “eat” MEAT PKA ESN Tews, WARS 
相爱 就 要 在 一 起 的 品牌 情感 约定 。 看 官 们 注意 了 ， 这 么 有 情 有 爱 的 营销 正 是 “在 益 起 ” 品 
牌 营销 的 真正 核心 。 
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包装 篇 
包 委 ， 让 我 们 看 见 情感 的 衣 芝 


B 张 默 闻 策划 集团 视觉 设计 中 心 


有 盼 盼 “ 在 益 起 ”， 如 此 特别 的 名 字 当 然 需 要 匹配 一 个 特别 的 包装 。 这 款 乳 酸 菌 饮料 的 
包装 设计 经 过 了 无 数 次 的 修改 、 调 整 ， 最 终 得 以 呈现 为 现在 的 清纯 模样 。 纯 白 的 瓶 身 、 彩 
色 的 飘带 、 不 同 的 规格 ， 每 一 个 细节 都 让 人 喜欢 和 爱不释手 。 吴 松青 总 裁 就 是 个 懂 情 调 儿 
的 高 手 ， 对 包装 的 严 苛 让 盼 盼 的 任何 新 品 都 闪耀 光 芳 。 


纯 白 瓶 身 ， 体 现 纯情 爱恋 


从 产品 的 情感 层面 上 来 说 ， 这 是 一 款 侧重 体现 “ 爱 ” 的 产品 ， 综 合 其 年 轻 化 的 特点 ， 
我 们 将 其 主要 的 “ 爱 ” 聚 焦 在 男女 之 间 青 涩 慌 懂 的 爱情 上 ， 体 现 初 恋 的 感觉 。 经 过 大 量 的 


调研 发 现 几乎 所 有 人 都 认为 这 种 青 涩 的 爱情 是 最 为 纯真 的 ， 没 有 功利 性 、 不 挫 杂 任何 其 他 
因素 。 那 么 ， 什 么 颜色 最 能 体现 这 种 感情 呢 ? 纯 白 ! 婚纱 之 所 以 为 白色 ， 即 取 其 纯洁 之 意 。 

从 产品 的 属性 层面 上 来 说 ， 这 是 一 款 乳 品 饮料 ， 白 色 能 给 和 人 以 最 直接 的 视觉 联想 。 为 
了 能 呈现 最 佳 的 品质 ， 盼 盼 “ 在 益 起 ”选用 最 优质 的 原料 ， 和 白色 也 充分 体现 了 这 一 特点 。 

从 产品 的 材质 层面 上 来 说 ， 市 面 上 不 过 选用 白色 为 瓶 身 的 产品 ， 然 而 其 最 终 的 效果 均 
为 鹅 黄色 。 完 其 原因 在 于 ， 产 品 瓶 身 的 材质 较为 廉价 ， 因 此 ， 益 生 菌 饮料 本 身 的 颜色 透 过 
瓶 身 显现 了 出 来 。 为 了 能 完美 地 呈现 出 包装 设计 的 初衷 ， 有 盼 盼 坚持 使 用 优质 材质 ， 也 从 根 
本 上 保证 了 产品 的 安全 。 


在 瓶 身 的 中 心 ，“ 在 益 起 ”三 个 字 占 据 了 消费 者 的 视觉 中 心 ， 在 蓝 色 边框 的 衬托 下 ， 
产品 名 称 显 得 尤为 醒目 。 无 论 是 在 货架 上 还 是 在 终端 陈列 上 都 能 吸引 消费 者 的 注意 力 。 

瓶 身 的 中 端 采 用 内 陷 设计 ， 在 握 拿 更 加 方便 的 同时 ， 将 “活力 十 足 ”这 个 利益 点 印 在 
此 部 位 ， 弯 曲 的 线条 在 另 一 方面 体现 了 运动 感 ， 强 调 了 活力 的 感觉。 

在 瓶 身 底部 ， 设 计 师 将 彩色 的 飘带 运用 其 中 ， 在 纯 白 的 瓶 身上 加 上 了 更 为 绚丽 的 色彩 ， 
使 之 能 够 在 视觉 上 更 为 亮 眼 突 出 。 从 蓝 色 到 红色 的 渐变 ， 几 乎 包含 了 大 自然 所 有 的 颜色 ， 
也 富 意 着 盼 盼 “在 荔 起 ”全 方位 地 呵护 着 消费 者 的 健康 。 

在 情感 的 层面 上 ， 彩 色 飘 带 也 契合 了 彩色 青春 的 概念 ， 使 之 更 为 年 轻 化 。 青 春 中 的 酸 
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两 种 规格 ， 考 量 使 用 情景 


了 盼 盼 “在 益 起 ”除了 产品 的 差异 化 外 ， 在 设计 上 更 为 消费 者 的 使 用 情景 考量 ， 特 别 为 
家 庭 及 女性 消费 者 细心 考虑 , 推出 了 100ml 和 280m 的 瓶装 设计 。 

了 盼 盼 “在 益 起 ”的 主要 消费 群体 为 女生 ， 为 了 方便 携带 和 节省 体力 ， 更 贴 合 女生 对 装 
扮 精致 的 要 求 ， 盼 盼 推出 100ml 盼 盼 “在 益 起 ”。 女 生 可 轻松 将 “在 益 起 ” 握 在 手中 ， 
可 藏 在 衣服 的 口袋 中 ， 也 可 将 它 放 在 自己 的 手包 中 。 这 样 的 话 ， 女 生 就 可 随时 随手 品尝 到 

280m 的 盼 盼 “在 益 起 ”更 适合 家 庭 消费 者 一 起 畅饮 。 家 庭 聚 会 就 要 一 起 分 享 ， 大 容 
量 的 盼 队 “ 在 益 起 ”就 是 为 此 刻 的 欢乐 而 设计 的 。 我 们 享受 家 人 在 一 起 的 幸福 和 快乐 ， 享 
BARMERA, ERES Temo MESE. 
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份 盼 “ 在 益 起 ”乳酸 菌 所 传达 的 “喜欢 就 要 “在 益 起 ”” 的 产品 理念 ， 
青春 活力 、 美 味 健康 的 味觉 理念 和 乐于 追求 时 尚 新 鲜 
门 为 此 款 产 品 设计 了 一 个 爱心 主打 的 “在 益 起 ” 造 
形象 化 ， 还 增强 了 消费 者 对 “在 益 起 ”的 极 易 识别 度 ， 通 过 “在 益 起 ” 
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一 一 我 们 赁 什么 不 能 “在 益 起 ” 

一 一 我 们 “在 益 起 ”会 幸福 吗 

一 一 我 不 允许 你 和 别人 “在 益 起 ” 

这 些 网 络 热 门 话题 ， 帮 助 消费 者 个 人 对 “在 益 起 ”的 话题 引起 了 关注 和 共鸣 。 

“现在 的 年 轻 消费 者 更 倾向 于 网 络 购物 ， 目 前 饮料 行业 将 面临 重新 洗 牌 的 境遇 ， 市 场 
有 可 能 进一步 垄断 , 互联 网 的 力量 将 在 饮料 中 扮演 更 重要 的 角色 ”， 张 默 闻 这 所 表示 ， 盼 
分 乳酸 菌 产品 “在 益 起 ”除了 产品 命名 与 广告 语 的 差异 外 ， 还 结合 当下 热门 的 微 电 影 激 发 
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人 喊 出 了 这 样 一 句 话 雷 人 的 话 :，“ 张 默 闻 张 默 闻 ， 喜 欢 你 我 们 可 不 可 以 “在 益 起 ”。” 


o 


| 卖点 是 把 锤 FA) | 264 | 


视觉 篇 


“在 益 起 ”的 画面 感觉 真 好 


M 张 默 闻 策 世 


了 盼 盼 乳酸 菌 饮品 “ 


集 


lær 


视觉 设计 中 心 


TE” EEAS, 


SH, ARUBA EUA 


首先 要 突破 的 问题 
在 之 无 头绪 的 焦急 中 定 下 心 来 ， 大 家 先 要 了 解 现 在 年 轻 人 


和 场 的 一 


欢 就 要 


孝 借 货真价实 的 产品 质 
致 好 评 。 产 品 除了 好 的 品牌 名 、 好 的 品牌 诉求 定义 之 外 ， 让 人 眼前 
区 又 成 了 一 个 急需 我 们 碰撞 的 创意 难题 。 
“在 益 起 ”” 的 年 轻 乳 酸 菌 饮料 ， 


量 和 精准 到 位 的 创意 传 


让 我 们 的 设计 团队 热血 沸腾 。 纵 观 


真正 一 家 做 到 与 众 不 同 。 而 且 
的 主打 产品 。 因 此 ， 如 何 为 这 款 刘 
。 这 也 对 张 默 闻 策 划 


针对 此 海报 
他 们 所 描述 


的 创意 ， 我 们 又 分 别 找到 了 560 名 
地 在 一 


在 询问 的 


清纯 效应 ， 


Boa " 
用 明星 作为 


被 调查 人 的 描述 
调研 结果 的 统计 ， 


SH, 我 们 发 现 , 大 多 


为 主打 进行 的 创意 扩散 ， 
盼 盼 乳酸 菌 饮品 “ 
型 乳酸 菌 乳 饮 料 树立 好 旗帜 ， 成 为 创意 小 组 
团队 是 一 个 极 富 挑 战 力 的 创意 所 


少男 少 


起 的 场景 为 创意 ， 真 正 站 在 消费 者 的 角度 去 


青 一 色 的 产 
“在 益 起 ”又 是 2015 FR 


IRB} 


kiko 

门 喜欢 什么 样 的 创意 风格 ， 
们 心中 的 “在 一 起 ”， 根 据 
思考 产品 海报 的 创意 特点 。 


女 描 述 


ES 


数 的 女生 喜欢 比较 小 ; 


青 新 、 校 园 风 的 恋爱 感觉 ， 


让 我 们 清 


简单 幸福 就 是 “在 益 起 ” 


晰 地 认识 到 了 现在 设计 主 画 面 的 风格 是 正确 的 。 


在 益 起 ”的 


z 象 代言 人 同样 也 是 在 张 默 闻 策 划 


避 队 内 部 争论 不 休 的 问题 ， 是 否 


“在 益 起 ”的 形象 代言 人 ， 和 传统 


费 者 在 选择 产品 的 同时 : 


偏 中 


强大 的 明星 后 援 
是 否 还 需要 循规蹈矩 地 


符合 产品 的 


团 刺激 消费 者 的 眼球 ， 但 是 这 


hka 加 


上 人 bp 一 


样 ， 在 包装 上 印 有 明星 的 形象 ， 让 消 


自己 心仪 的 明星 。 从 传统 意义 分 析 ， 选 用 明星 代言 可 以 借助 
样 一 款 拥有 个 性 化 差异 的 盼 盼 乳酸 菌 


故 这 一 系列 的 主 画 面 创意 1 
尼 ? 面 对 一 系列 的 问题 ， 张 默 闻 这 


调 性 


fe? 如 果 要 选择 明星 ， 什 么 类 型 的 
文 所 大 胆 地 说 ， 


次 产品 的 主 画 面 我 们 不 


用 明星 ， 我 人 


张 默 闻 


这 所 给 盼 盼 “在 益 起 ”定义 了 一 个 非常 


1% is 
7 


+ 
MEL 


SEE 


Ri 


EX RX, 我 们 的 设计 就 不 能 单一 的 


门 需要 符合 真正 的 产品 调 性 ， 再 一 次 在 设计 创意 上 和 别 的 同类 品牌 打 差异 牌 。 


明确 的 产品 情感 诉求 ，“ 喜 欢 就 要 “在 
用 一 个 人 物 去 表达 产品 特性 ，“ 在 益 起 ”， 


在 一 起 ， 那 么 在 产品 的 画面 表现 上 应 该 是 非常 甜蜜 的 氛围 


自 


la 份 浪 ; 1 


曼 的 气息 ， 通 过 产品 的 画面 能 够 产生 一 个 


MIN 


， 产品 的 主 画 面 需 要 给 消费 者 营 
肖 费 者 有 情感 共鸣 的 恋爱 感 ， 


A 


简单 又 能 让 ; 


| 盼 盼 食品 新 饮料 全 案 | 265 | 


维 码 
惊喜 


www.panpandrink.com 


盼 盼 饮料 荣誉 出 品 


Solubrity 
ai 
Te A 


mran 
es 
El! 


Be ep OF, es 
rt 


te 
A 


Solubrity 
wa u: 


| 卖点 是 把 锤 (下 册 ) | 270 | 


张 默 闻 策划 集团 的 设计 团队 搜集 了 上 王 张 的 情侣 图 ,从 中 挑选 符合 产 
益 起 ”的 人 物 素材 。 
看 ， 这 就 是 没有 明星 的 海报 ， 纯 情 效应 ， 彰 显 巨 大 能 量 。 


校园 之 爱 ， 青 涩 之 美 就 是 “在 益 起 ” 


校园 


的 情感 是 最 让 人 难以 忘怀 的 ， 熟 悉 的 黑 和 


E 


课 桌 都 是 学 生 时 代 最 美好 的 


AE. E “E 


口 


忆 。 有 盼 


EA 
“Aa 


i “mic” UTA 
的 他 ， 是 否 i 


A 


大 家 熟悉 的 校园 环境 ， 让 男 
还 记得 当时 的 黑板 ， 就 否 还 记得 那 时 争 划 


面 更 有 
“38 线 


故事 感 。 
”的 课 


EE) ， 看 到 这 
# 


= 
画面 ， 


尔 是 否 还 记得 同 


是 否 让 更 多 的 人 想起 了 


同 桌 的 你 。 那 里 ， 有 我 们 曾经 幼 


稚 的 青春 ; 


SÉ 


了 


共度 的 死党 ; 和 死党 形影不离 的 岁月 里 


我 们 共同 心仪 的 


[==] 
Pe] 


np 


El 


深 喜 欢 的 ， 其 实 是 当时 
却 总 在 关键 时 刻 心甘情愿 陪 自 


ZU 


> 


己 失 落 的 同伴 


o 


GRO Tera” EEM, RIT ENEAK 
RAKET “ERME EE ” AI mA 


地 以 校园 故事 的 情 


到 底 也 要 理 直 


气 壮 的 幼稚 的 自 


格 ， 


孩 和 一 
O; 以 及 条 


与 我 们 携手 
的 女孩 。 我 们 深 
0 自己 一 样 


a= 


g 鼻 气 


y) 


7 


格 ， 不 以 产品 为 主角 ， 更 多 
lolo “Eie” ME 


、 青 春 及 美妙 。 一 段 感 情 的 


口 


画面 设计 中 ， 男 女 主角 学 生 打扮 ， 
， 还 是 寻找 未 来 ， 我 人 
兹 的 爱恋 溢于言表 。 这 


AR 


KR 


Ni 


头 看 ， 真 正 让 我 们 感动 的 是 


初衷， 不 都 是 不 问 为 人 


么 ， 就 是 纯粹 的 爱恋 ， 


曾经 习 


Br 


恬淡 阳光 ， 眼 神 柔 和 清 


p 个 懂 懂 的 、 对 爱 勇敢 


澈 ， 科 福地 望 着 前 方 ， 


、 微 笑 都 暗藏 闭 涩 ， 好 
ik, HEEE, A 


BAS 


7 


可 时 ， 你 都 会 感觉 如 沐 春 
ER, SERIES, NTC 


X 


男女 主人 公 男 龙 点 睛 般 的 
俗套 的 人 物 肖 像 ， 而 是 两 个 人 演 

明天 你 是 否 会 想起 ， 昨 天 你 写 的 日 
不 仅 只 是 文字 ， 画 面 更 能 表达 一 个 人 的 情感 。 
图 片 更 能 诠释 青葱 的 匆匆 岁月 。 


za 
a 
El 


绎 的 美好 青春 ， 酸 甜 回 


记 ， 明 天 你 是 否 还 ! 


KIA, IRS 


N7AMeA. ACARI, GBB, UREK, 
爱恋 没有 热恋 般 的 灼热 和 浓烈 ， 男 女 主人 公所 有 的 眼神 、 
以 美丽 的 肥皂 气泡 ， 绚 丽 多 彩 而 又 脆弱 ， 仿 佛 一 戳 就 破 。 这 种 
的 感觉 ， 不 就 像 初恋 么 ?” BAI, ein, W 
么 熟悉 ， 一 切 都 那么 令 人 怀 恋 。 时 光 倒 流 ， 酸 甜 滋味 弥漫 ， 无 论 此 时 
， 环 绕 着 的 少女 香味 ， 少 年 气息 ， 浓 郁 扑鼻 ， 若 是 闭 上 了 眼 ， 
滚滚 倒流 ， 你 便 看 见 感怀 


互动 ， 将 整个 主 画 面 的 情感 色彩 升华 ， 并 不 


下 ， 春 风 ， 一 切 
你 身 在 何 地 ， 地 


日 人 模样 。 
像 其 他 海 


EA 


Ik, 


mr, EN 


| 


UNER 


b 
o 


[A 


“在 益 起 ”的 路 途中 , 你 会 发 觉 , 总 有 


一 种 


口 


忆 , 在 守候 你 , 不 得 


的 感觉 真 好 | 


ic, HEBER. MAN 
文字 而 相 着 即 为 人 世间 最 美好 的 际遇 ， 但 


VERA: “TERR” 


| BREITER | 271 | 


就 是 系列 果汁 篇 
MERT, MEIS 


一 一 盼 盼 【 就 是 】 果 汁 饮料 品牌 创意 卖点 纪实 


集 


图 策划 / 执行 : 张 默 闻 策划 集团 / OR 


团 


一 瓶 只 追求 好 喝 的 植物 饮料 


ESE a 


€= 
AR 


6 场 研究 中 心 


果汁 饮料 行 y 
在 我 国 ， 生 产 果 ; 
特别 是 占有 


张 默 闻 这 


的 厂家 大 大 小 小 约 有 4 000 家 ， 


可 | 


所 认为 ， 在 市 场 同 等 条 


El 


LERBÆK ATAS ERR, 


BER 


在 这 么 多 


o 


展 成 一 个 利润 较为 可 观 的 行业 。 
三家 中 想 脱 颖 而 出 并 非 易 事 。 
场 80% 份额 的 低 浓度 果 汗 市场， 竞争 尤为 激烈 


牛 下 ， 一 个 产品 生命 周期 的 长 短 ， 是 


产品 本 身 的 卖 


点 (竞争 点 ) 


所 决定 的 ， 即 产品 的 差异 性 是 决定 生命 周期 长 


豆 的 重要 


素 


[ 
A 
A 
S 


现今 的 果汁 饮 


料 市 场 运作 如 何 做 到 产品 的 真正 差异 化 ， 如 何 让 自 


日 绝 不 是 最 主要 的 ， 张 默 闻 策划 认为 


FE 
= 


ARN 


己 的 产 


一 二) 
7 TA 


加 
AR 
iR 


料 


被 谈论 ， 取 决 于 这 款 饮料 本 身 是 否 是 真正 的 好 喝 | 


y= 


好 喝 ， 必 须 成 为 盼 盼 “就 是 ”系列 果 ; 


的 最 大 卖点 。 


E? 产品 的 包装 


消费 者 在 茶 前 饭 


一 个 企业 都 有 


[=] 


EIAI 


味 和 包装 ， 作 为 主导 产品 来 运作 市 场 ， 用 来 与 其 他 竞争 品牌 


份额 。 好 喝 ， 则 是 最 强 竞 争 力 。 


份 盼 一 贯 坚持 “做 饮料 ， 就 是 要 


AEs 


抗衡 ， 从 而 获取 更 大 的 市 


AA 


改 最 好 喝 的 饮料 ， 最 安全 的 饮料 ， 最 有 营养 的 饮料 ， 


最 健康 的 饮料 。 对 得 起 


Eq 


家 , 对 得 起 人 民 , 对 得 起 消 


HE, 对 得 


{FEE 
志 在 打造 优质 、 健 康 、 


分 盼 “就 是 ”系列 


绿色 


KON 


时 尚 、 


添加 的 上 等 杭 白菊 , 融合 纯正 天 然 蜂 蜜 制作 而 成 ,菊花 的 香 韵 搭 


| 卖点 是 


卖点 是 把 锤 (下 册 ) | 272 | 


有 责任 心 的 品牌 个 性 。 
果汁 目前 推出 姐妹 款 “ 就 是 室 ” 和 


u— 


MER 


+) 


o 


起 盼 盼 的 良心 ”的 品牌 主张 ， 


ea; 


FH, HEEF, 


El 


化 解 身体 的 燥 气 ， 清 心 降 躁 ; 


自然 的 水 果 饮 料 , 呈现 水 晶 般 的 透明 光泽 ， 


“就 是 檬 ” 则 是 精 选 源 于 丰产 栽培 的 优质 柠檬 ， 生 产 出 清 讲 


RER, 15 ES 


,让 身心 如 水 晶 般 清澈 透明 ， 


充满 清新 愉悦 之 感 ， 特 殊 的 
5, BATA, ELM. 


Wa 


使 得 产品 县 有 美国 加 州 清爽 的 森 檬 风味 ， 与 蜂蜜 完美 融 


TERED ME RIRH 


的 研发 阶段 ， 


盼 盼 饮 料 集团 在 北京 、 上 


海 、 杭 州 、 福 州 、 晋 江 、 


厦门 等 全 国 


30 余 座 城市 进行 了 为 期 1 年 共计 5 个 月 的 大 规模 


味 调研 ， 从 近 15 万 人 次 


的 样本 数据 中 ， 盼 盼 饮料 集团 调味 工程 小 组 剥 丝 抽 划 ， 彻 夜 研究 ， 终 于 成 功 研 发 出 了 一 种 


Ki 


仑 男女 老少 , 无 论 春 夏 秋冬 , 无 论 天 南 地 


b, 无 论 你 是 工作 闲暇 、 


逛街 休闲 还 是 家 庭 聚会 ， 


都 会 喜欢 的 饮料 配方 ， 就 是 这 个 配方 ， 造 就 了 盼 盼 “就 是 ”系列 果 ; 
更 得 盼 盼 “ 就 是 ”系列 果汁 确 确实 实 拥 有 


x 


好 喝 ! 


了 区 别 于 其 他 果汁 饮料 


好 喝 “ 就 是 密 ”， 好 喝 “ 就 是 
汁 饮料 举 着 “就 是 好 喝 ” 的 招牌 ， 正 式 在 全 国 各 地 进行 销售 。 


檬 ”， 已 经 得 到 市 场 的 广泛 认同 


好 荫 一 一 是 这 个 产品 的 最 好 情感 


无 与 伦比 的 清爽 
的 最 强 竞争 力 


味 ， 


就 是 


， 盼 盼 “就 是 ”系列 果 


随 着 生活 水 平 的 提高 ,人们 开始 慢 慢 从 物质 享受 向 精神 享受 过 渡 , 人们 也 开始 慢 慢 意 


识 到 一 个 非常 重要 的 因素 , 那 就 是 一 一 愉悦 ， 让 人 喜欢 这 件 东 西 , 让 人 觉得 高 兴 、 


口 


我 们 往往 只 因为 喜欢 而 买 


时 间 才 能 弄 明 白 如 何 使 用 。 
一 款 优秀 的 产品 具 


味 ) 
释 手 也 是 重要 的 , 而 不 容 忽视 的 是 , 这 个 产品 的 文化 和 情感 要 能 使 人 精神 上 感到 愉悦 有趣、 


情感 不 像 表面 物理 


好 的 功能 ( 


Fi W 
JI 本 No 


为 它们 让 我 们 


有 趣 。 


一 些 很 吸引 人 的 产品 , 哪怕 它们 并 不 好 用 , 哪怕 它们 要 花 点 儿 
日 是 我 们 不 在 乎 , A 


是 重要 的 


SR (包装 ) 让 人 亲近 ， 爱 不 


见 象 那样 直观 , 它 往 往 难 以 言说 和 察觉 , 甚至 连 消费 者 也 无 法 说 清 


为 什么 会 对 某 些 产品 情 有 独 钟 。 其 实 人 对 物 有 


情 正 说 明了 产品 


ES 


充满 了 情感 。 尽 管 情感 


的 灌输 在 非 物 质 社 会 是 以 多 种 面目 出 现 的 ,但 是 目标 却 是 一 致 的 ,就 是 通过 产品 的 情感 化 


设计 给 生活 带 来 更 多 趣味 ， 


要 的 是 使 消费 者 更 加 愉悦 , 使 消费 者 与 产品 之 间 的 关系 更 


az 


加 融洽 。 这 也 正 是 营销 工作 者 不 断 追 求 的 目标 , 让 原本 冰冷 的 产品 


品 的 情感 来 缓解 现代 快 节奏 的 社会 工作 带 来 的 种 种 压力 ,从 而 促进 人 与 产品 的 交流 与 


改善 现 有 的 紧张 的 生活 状况 ,创造 一 个 舒适 闲 逸 的 生活 空间 。 


+h hi O 
—mlAnn 


张 默 闻 这 所 认为 ， 


的 味道 和 


感 是 产品 的 肉体 ， 


具有 丰富 的 情感 ， Ar 


沟通 ， 


本 质 的 存在 ， 所 以 好 喝 


是 最 重要 的 前 提 ; 而 这 种 存在 ， 是 无 法 自 


=. 
By 
===] 
== 


是 
己 进行 传播 的 ， 这 就 需 


产品 具有 情感 ， 一 种 能 
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扫描 二 维 码 
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| ERRE (下 册 ) | 274 | 


够 让 人 精神 上 感到 愉悦 、 有 趣 、 舒 畅 的 情感 ， 这 种 情感 对 于 产品 而 言 是 无 法 蔡 代 的 灵魂 ， 
这 种 情感 也 需 借 由 产品 的 品质 ， 才 能 得 以 升华 ， 盼 盼 “ 就 是 ”系列 果汁 饮料 完全 具有 这 样 
的 品质 ， 而 且 ， 更 为 优秀 。 
ip “wie” RIRH, RULO, SF AAA LATA, BRAILES, 
使 用 独家 秘 制 配方 ， 精 心 调配 ， 所 有 的 用 心 都 区 别 于 市 面 同类 产品 ， 这 使 得 产品 具有 口感 
清新 的 同时 ， 依 然 能 够 清楚 地 回味 到 方才 的 甜 密 酸 涩 。 这 是 一 种 无 论 在 工作 闲暇 、 和 逛街 休 
闲 还 是 在 家 庭 肾 会 上 都 欲 轰 不 能 的 好 滋味 ， 一 口 接 一 口 停 不 下 来 ， 味 萤 得 到 极 大 的 满足 ， 
乎 福 感 渐渐 爆棚 ， 一 种 令 人 舒畅 的 暖流 从 舌尖 蔓延 至 全 身 。 假 若是 你 沉浸 在 那个 瞬间 ， 你 
ERSTE TERN? 
“ 萌 ” 是 一 种 兴起 于 网 络 世界 并 迅速 蔓延 开 来 的 网 络 用 语 ， 本 意 原 指 长 得 可 爱 的 事物 
或 人 ， 而 且 通 常用 于 调侃 自己 ， 多 指 自己 正 处 在 愉悦 、 笠 福 的 情感 之 中 ， 仿 佛 爱情 一 般 ; 
同时 又 想 把 这 种 情感 状态 传播 出 来 ， 感 染 他 人 。 这 样 的 情感 诉求 与 盼 队 “ 就 是 ”系列 果汁 
所 要 传达 的 诉求 不 谋 而 合 。 
清新 的 菊花 ， 醇 厚 的 天 然 蜂蜜 ， 就 是 这 样 好 喝 ，“ 就 是 密 ” 让 你 变 得 清 碘 可 人 ; 
清 询 酸 更 的 村 檬 ， 精 心 点 缀 的 蜂蜜 ， 就 是 这 样 好 喝 ，“ 就 是 檬 ”让 你 变 得 荫 萌 呈 ! 
是 甜蜜 的 味道 ， 让 我 感觉 到 爱 气 息 ， 是 爱 的 力量 ， 让 我 感 党 到 自己 每 天 都 萌 萌 蚊 | 


一 
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包装 篇 
盼 盼 “就 是 密 ”“ 就 是 檬 ”的 黑白 分 明 


B 张 默 闻 策 划 集 团 视觉 设计 中 心 


在 平面 设计 中 ， 色 彩 与 图 形 、 文 字 等 元 素 同 等 重要 。 色 彩 的 运用 与 掌 
一 个 重要 组 成 部 分 。 色 彩 是 体现 美的 重要 表现 形式 和 途径 ， 使 用 得 当 的 色 
作品 带 来 强烈 的 视觉 冲击 力 。 


握 是 平面 设计 的 


彩 能 给 平面 设计 


在 所 有 色彩 中 ， 黑 色 和 白色 可 以 说 是 最 具 代 表 性 的 。“ 万 物 负 阴 而 抱 阳 ”， 黑 、 白 两 
色 无 不 渗透 着 中 国文 化 中 特有 的 黑白 精神 。 黑 与 白 是 色彩 浓缩 信息 的 两 个 重要 元 素 ， 是 视 
觉 色彩 的 两 大 支柱 ， 是 自然 界 两 个 极端 色彩 的 完美 存在 形式 。 黑 色 在 中 国 传统 文化 中 被 视 
为 是 高 贵 的 颜色 之 一 , 是 最 神秘 之 色 , 含有 永恒 的 意味 。 古代 黑色 被 称 为 辫 色 , “ACMA, 


众 妙 之 门 ”。 因 其 玄 ， 故 不 可 测 ， 更 不 可 知 。 白 主动 ， 黑 主 静 ; 白 主 阳 ， 黑 主 阴 ; BEB, 


黑 主 暗 ; AAR, SAW; BAS, RAR; BÆR, BARS. ERE 


古代 祭 天 和 拜 地 时 


便 将 黑色 视 为 天 地 混沌 开元 之 始 的 色彩 ， 因 盘古 开天辟地 使 天 地 辫 冥 有 了 
和 白色。 从此， 世间 便 循 生 万 物 。 黑 白 相 存 、 万 物 相 生 。 中 华 决 沃 数 干 年 的 
孕育 了 干 百 年 来 生生 不 息 的 华夏 文明 ，“ 知 白 守 黑 ”“ 计 白 当 黑 ”“ 黑 白 
不 体现 出 中 华 民族 所 特有 的 黑白 情怀 。 

在 西方 ， 黑 白 配 一 直 是 经 典 的 搭配 ， 用 黑白 两 色 的 对 比 总 能 表现 出 与 


其 初 有 之 色 
文化 底蕴 构造 和 
意境 ”等 观点 无 


众 不 同 的 美感 。 


在 时 尚 界 里 ， 黑 白 配 色 永 远 经 典 是 组 庸 置 疑 的 ， 黑 与 白 的 结合 ， 呈 现 出 刚 
约 中 体现 高 贵 优雅 的 气质 ; 黑 与 白 的 交融 天 生 拥 有 高 贵 的 气息 ， 很 难 落 入 
撞 色 、 拼 色 ， 回 头 看 看 ， 黑 白 依旧 那么 迷人 、 那 么 美 。 


与 柔 的 对 立 ， 简 


俗套 。 看 多 了 各 


黑 与 白 是 时 尚 界 永 不 落幕 的 经 典 ， 简 单纯 粹 的 黑 和 白 ， 通 过 经 典 图 案 
总 


、 材 质 对 比 、 几 


何 分 割 ， 塑 造 出 一 种 不 张扬 、 不 做 作 的 风格 ， 永 远 不 会 显得 枯燥 乏味 ，， 
媚 十 足 。 


是 新 鲜 生动 ， 妩 


“MEZ M ”就 是 檬 "的 包装 就 是 采用 黑 与 白 的 经 典 搭 配 , 素雅 而 高 贵 .醒目 而 不 张扬 ， 
简单 而 又 妩媚 ; 同时 ， 期间 略 微 点 级 着 俏皮 的 暗 灰 ， 让 整个 画面 的 色调 更 为 柔和 ,就 像 “ 就 


za MER AT RATA adh, MAS; 酸味 柔和 不 觉 尖 锐 , 而 显 清新 一 样 。 


整个 包装 给 人 的 感觉 典雅 素 美 ,干净 清新 ; 活泼 生动 的 文字 排版 ， 夸 张 醒 
人 过 目 不 忘 。 


目的 产品 名 称 让 


这 种 初 心 萌 动 ， 温 柔 而 又 甜蜜 ， 酸 涩 而 铭记 在 心 的 感觉 ， 是 否 似 曾 相 
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识 ? ÆDIKIH 


然 心动 ” 这 仿佛 初恋 一 般 , 简单 , 甜 密 ， 酸 涩 ,无 法 忘怀 的 感觉 , 即便 是 多 年 以 后 回想 起 来 ， 
拌 去 回忆 里 厚 厚 的 灰尘 ， 仍 然 鲜 亮 ， 仍 然 会 是 茶余饭后 永远 讲 不 完 的 美好 故事 。 


这 “就 是 密 ”， 这 “就 是 檬 ”， 这 就 是 关于 爱 的 黑白 记忆 。 
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创意 篇 


好 喝 “ 就 是 蜜 ”， 好 喝 “ 就 是 檬 ” 


ESSE 


团 广告 创意 中 心 


当 蜂 密 遇 见 菊花 ， 爱 就 变 得 很 密 


张 默 闻 这 后 认为 ， 在 百花 之 中 ， 野 菊花 自 


人 花 就 尽情 地 开 ， 有 


香 就 尽情 地 放 。 这 一 打 迟 


IR 


[JN 
Bud 


部 一 下 


她 把 金子 般 的 本 色 毫 不 
mith, Fall 


却 全 身 都 是 宝 。 


BASHER, 


也 不 肯 闭 去 。 白天 盯 住 太阳 , 夜晚 果 住 


仿佛 一 夜间 被 区 


饰 地 宣泄 成 河 、 成 瀑 ， 


在 计划 


经 济 年代 ， 它 的 浓密 的 嫩 叶 曾 咀 大 了 一 头头 农家 
增加 了 一 丝 荤 胆 ; 它 的 花 晾 干 后 ， 装 填 成 的 “菊花 枕 ”， 清 有 


有 它 的 不 惑 不 悔 的 性 格 和 气质 ， 不 卑 不 亢 。 
不 肯 谢 去 ， 那 一 呆 又 探 出 半 个 
雨 唤醒 ， 齐 齐 的 陷 开 眼 ， 


BZ, MORA, FIE, H 


BR, MŽ 
HSXBINA, E 
月 星辰 都 羞 于 与 她 对 峙 。 


BER, AR, 
开放 。 不 知 从 何 时 ， 野 菊花 从 那个 年 代 ， 就 已 在 地 球 上 繁衍 生息 。 它 出 身 摆 微 ， 


RAR. ARA, A 


里 的 猪 患 ， 为 农民 的 饭碗 里 


明 


B, RER, ERNEA, 


食 不 果 腹 的 年 代 的 人 们 在 梦乡 中 体面 的 “饱餐 一 顿 ”。 琥 珀 色 的 带 苦 味 的 药 香 富 不 保留 地 


a 
at 


如 云 如 雾 ， 无 边 无 涯 的 抛 撤 到 空中 ， 好 似 天 使 碰 翻 了 密 
HEBE, MILA AAS o 


ber 


2, TEMA: 


EL US IE VA. 蜜蜂 一 生 都 在 跋涉 , 包括 逾越 故乡 的 花 朱 。 每 一 水花 的 绽放 ， 


都 会 赋 
能 被 世人 铭记 


最 好 的 蜂蜜 当 


En 


产 


予 诗 歌 或 是 眼球 于 美感 后 的 沧桑 .还 好 , 这 样 的 “爱情 "能 被 世人 见证 ,能 被 世人 品尝 ， 
在世 人 享用 美味 蜂蜜 的 时 候 。 
属 槐 人 花蜜。 白色 入 肺 ， 蜂 密 主 要 的 作用 是 润 肺 润 肠 通 便 ， 同 


充 有 益 菌 。 槐 花 的 一 个 花期 差不多 是 七 天 ， 养 蜂 人 每 天 都 会 “ 


时 给 大 肠 补 
里 ， 我 从 头 


BZ. EX 


ES 


H 


尾 对 槐 人 花蜜 的 形成 没 


的 蜂蜜 可 以 存放 两 千年 ， 


用 一 个 “ 酿 ” 字 ， 


为 我 们 吃 到 的 蜂 密 与 这 个 字 宫 无 关系 。 好 


万 质 纯正 的 槐 花 蜂 寅 淡 


EE 


些 中 成 药 不 可 缺少 的 成 分 。 


FAN 


明 ， 除 了 为 人 们 提供 营养 外 ， 还 是 一 


于 是 ， 当 蜂蜜 遇见 菊花 ， 那 历经 沧桑 ， 不 忘 初衷 ， 一 如 既往 的 爱恋 ， 在 不 惑 不 悔 的 性 


格 和 和 气质 的 衬托 下 ， 显 得 格外 珍贵 。 这 便 是 盼 盼 “ 就 是 密 ”， 蜂 密 菊 花 汁 。 


当 蜂 密 遇 见 柠檬 ， 爱 就 变 得 很 荫 


很 久 以 前 ， 有 
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人 说 过 这 


0 | 


么 一 句 话 ， 让 我 印象 一 直 很 深刻 。 柠 檬 又 苦 又 酸 ， 完 全 不 讨 人 


ER, 直接 吃 根 本 无 法 下 咽 。 可 是 把 它 的 汁 水 挤 出 , 佐 以 糖 和 香料 , 就 能 做 成 一 杯 人 人 爱 喝 、 
生津 止 渴 的 标榜 茶 。 


还 有 这 样 一 则 故事 : 


曾经 有 一 个 失意 的 年 轻 人 来 到 禅 寺 , 求教 禅师 : “人 生 总 是 
经 商 失败 ， 心 爱 的 人 也 要 离 去 ， 这 样 苟且 活着 还 有 什么 意思 呢 ? ” 


禅师 听 完 他 说 ， 默 默 地 递 上 了 一 杯 新 切 柠檬 水 。 


FENRT— 


， 不 解 地 询问 : 


禅师 笑 而 不 语 


RIRI PAIET 


EM/m=, ÍA 


， 年 轻 人 再 品 ， 摇 摇头 说 : 


sE 


KR: 


VE) 


TON 


KAM? ” 


“ 宝 刹 的 茶水 怎么 无 味 ? ” 


“一 点 味道 都 没有 呀 。” 禅 师 


许多 的 不 如 意 , 仕途 无 望 ， 


说 : “这 可 是 


阿 。 ”心烦 意 乱 的 年 轻 人 泄愤 似 的 用 匙 子 的 着 杯 中 未 去 皮 的 柠檬 ， 又 端 


禅师 没有 


ig, 


走 那 杯 


中 的 森 榜 还 是 带 皮 的 。 
年 轻 人 有 点 不 满 ， 他 问 禅 


师 : “我 说 过 ， 


欲 再 换 茶 杯 ， 禅 师 笑 道 : 
苦味 溶解 于 茶 


己 被 他 搅 得 很 混浊 的 茶 ， 又 端 来 一 杯 ; 


RETRE, MIME 


青 凉 柠 楼 


4 
x, Re, Mh 


吗 ? ”年 轻 人 


Kr 


of 
K 之 中 ， 将 是 一 种 清爽 甘 浏 的 


轻 人 ， 请 别 急 ， 你 知道 
球道 ， 


ZN 
TI IZ 


B, IRRABJA 


泡 之 后 ， 它 的 


不 要 想 在 三 分 钟 之 内 把 柠 


挤 


EER, IFRS 


年 轻 人 心里 忽然 有 一 种 被 触动 的 感觉， 


把 条 水 捞 混 。” 


5 
禅师 说 : 
以 得 


檬 


Ja 


KERNE 
“十 二 个 小 时 。 十 二 个 小 时 之 后 柠檬 就 会 
到 一 杯 美味 极致 的 村 檬 茶 ， 但 你 要 付出 十 二 个 小 时 的 忍耐 和 等 待 。 
年 轻 人 将 信 将 疑 ， 到 祥 房 里 有 
房 弥 漫 开 来 。 年 轻 人 将 那 杯 清凉 的 茶水 端 在 手 上 ， 顿 觉 清香 扑鼻 ， 入 
年 轻 人 陶醉 了 ， 便 去 问 禅师 缘由 。 禅 师 笑 道 : 
的 香味 在 皮 内 ， 没 皮 的 柠檬 湖 茶 ， 怎 有 清香 ?柠檬 历经 四 季 结 就 ， 带 皮 柠 檬 湖 茶 ， 经 
Nasa, ZEN NENNE, m 


” 
E? 


也 问 禅师 : 


那么， 要 多 长 时 间 


巴 生命 的 精华 全 部 释 


To 第 


天 清 


Ra 


檬 的 香味 全 部 


才能 把 柠檬 的 


放出 来 ， 你 就 


4 


Fat 


El EN 
导 一 续 ; 


沁人心脾 。 


“这 便 如 人生， 方式 不 同 


则 韵味 不 同 。 


[柠檬 是 因为 经 历 了 


JU 


季 的 沧桑 才 


这 是 


生动 。 


浮生 若 欠 ， 我 们 何尝 不 是 在 泡 一 杯 生命 的 本 檬 共 ? E 


+ 
PAS 
Ra 


的 哲理 


因为 村 榜 的 灵魂 完全 深入 其 中 ， 才 会 有 如 此 完美 的 滋味 。” 


EA, FRAT 运用 到 生活 中 的 各 个 方面 ， 他 的 生 


Had. RA 


PERSA, FAR 
活 就 像 一 个 处 处 刁难 的 老师 , 他 给 你 一 个 似乎 无 可 奈何 的 难题 ,让 你 自 


明 望 生命 赐 给 


RIE SE 
AGA 5 ’ 


a 
AR 


ES 


此 快乐 、 


命 给 我 们 酸 苦 ， 我 


也 们 现成 好 喝 的 柠檬 茶 。 聪 明 


己 想 办 ; 
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们 自己 制造 出 
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切片 、 榨 干 , 细 细 地 加 工 处 理 , 然后 静 静 坐 下 来 , 好 好 享受 历经 干 辛 万 苦 才 得 到 的 宝贵 成 果 。 

一 杯 好 喝 的 柠檬 茶 ， 是 柠檬 被 浸泡 、 挤 汁 的 结果 ; 在 现实 的 生活 中 ， 被 浸泡 、 被 挤 压 、 
被 捷 打 ， 也 许 不 是 件 快 乐 的 事 ， 但 是 在 时 间 的 洗礼 和 耐心 的 等 待 中 ， 要 学 会 以 释然 的 心态 
去 对 待 生活 。 当 你 被 生活 的 重负 压迫 得 喘 不 过 气 来 的 时 候 ， 想 想 这 杯 柠檬 茶 吧 1 在 每 一 次 
挤 压 和 等 待 中 ， 你 都 会 品味 到 不 同 的 芳香 与 人 生 。 

这 样 的 人 生 ， 加 之 蜂 密 那 历经 沧桑 ASUZE, MENS, HERE, A 
分 你 我 的 滋润 ， 初 尝 便 感 美妙 绝伦 ， 点 滴 之 间 就 能 体会 丰满 有 趣 的 人 生 。 

了 盼 盼 “就 是 檬 ” 便 是 这 样 ， 将 苦涩 付 诸 岁月 洗 尝 ， 历 尽 各 种 历练 ， 将 萌动 的 酸 涩 变 得 
和 柔和， 将 难以 忍受 的 苦味 变 得 甘 和 ， 令 人 往返 其 中 ， 不 忍 相 忘 。 
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视觉 篇 


你 被 爱情 的 小 黄色 打动 了 吗 ? 


B 张 默 闻 策划 集团 市 场 研究 中 心 


色彩 是 一 种 语言 , 一 种 信息 , 色彩 具有 的 感情 , 能 让 人 产生 联想 , 让 人 感到 冷暖 、 前 后 、 
轻重 、 大 小 等 。 一 件 设计 作品 ， 一 般 包 含 三 个 元 素 : 色彩 ， 图 像 ， 文 字 。 这 三 个 元 素 中 ， 


以 色彩 较为 重要 。 人 对 色彩 是 相当 敏感 的 ， 当 他 们 首次 接触 一 件 设计 作品 时 ， 最 先 抽取 其 


注意 力 的 ， 就 是 作品 的 颜色 ， 其 次 是 图 像 ， 最 后 才 是 文字 。 色 彩 给 其 他 人 的 印象 特别 强烈 ， 


所 以 设计 师 最 容易 通过 色彩 去 表达 他 的 设计 理念 ， 因 此 ， 身 为 设计 师 ， 就 必须 懂得 和 色彩 


沟通 ， 了 解 它 们 。 要 充分 展现 色彩 的 魅力 ， 首 先 必须 认真 分 析 色 彩 的 各 种 因素 ， 它 会 医 


为 


生活 经 历 、 年 龄 、 文 化 背景 、 风 俗 习惯 、 生 理 反 应 的 不 同 而 有 所 区 别 ， 人 们 有 一 定 的 主观 性 ， 


口 


同时 对 色彩 的 象征 性 ， 感 情 性 的 表现 ， 有 着 许多 共同 的 感受 。 


色彩 运用 到 的 学 问 ， 


包含 了 美学 、 光 学 、 心 理学 和 民俗 学 等 等 。 心 理学 家 近年 提出 许 


多 色彩 与 人 类 心理 关系 的 理论 。 他 们 指出 每 一 种 色彩 都 具有 象征 意义 ， 当 视觉 接触 到 某 种 


颜色 时 ， 大 脑 神 经 便 会 接收 色彩 发 放 的 讯号 ， 产 生 联 想 。 例 如 红色 象征 热情 ， 于 是 看 见 红 


色 便 令 人 心情 兴奋 ; 蓝 色 象 征 理智 ， 看 见 蓝 色 便 使 人 冷静 下 来 ; 黄色 象征 快乐 ， 看 见 黄色 


RAE A. i ME FAIR A EA E. ARMAR 


黄色 ， 如 果 在 主 画 面 大 量 地 使 用 黄色 不 仅仅 能 够 表达 愉悦 的 情感 ， 更 能 够 凸显 主题 元 素 。 


BA, hy “Hie” AIRE IRA E? ERIN A, 
这 是 一 种 近似 恋爱 的 愉悦 ， 不 是 粉色 ， 又 是 粉色 ， 不 是 腻 到 不 行 的 爱恋 ， 而 是 点 到 为 止 ， 


酸 甜 适中 ， 无 法 忘怀 的 爱恋 ， 张 默 闻 这 所 想 表 达 的 密 与 模 大 概 便 是 这 样 的 意境 ; 
尔 说 那 白 驹 过 隙 的 时 光 ， 像 浅 浅 流 消 的 小 溪 ， 总 是 不 经 意 的 逝去 而 又 无 力 挽 回 。 你 说 
那 二 月 散 尽 的 流年 ， 像 儿 时 放飞 的 纸 习 机 ， 我 们 含 着 眼泪 接受 它 的 远 去 。 你 说 那 场 青春 里 


的 喜 怒 哀乐 ， 像 我 们 头 上 顶 着 的 白 发 ， 是 那样 的 显而易见 ， 原 来 我 们 已 经 老 了 。 


在 岁月 深 处 的 往事 ， 依 旧 


内 着 金灿灿 的 光芒 ， 照 明了 整 片 黑暗 。 因 为 我 还 记得 ， 某 个 民 意 


的 金黄 色 的 午后 ， 慷 懒 的 猫 窜 在 我 怀 里 打 着 告 ， 你 轻 轻 地 抚 过 我 的 脸 ， 在 我 的 耳 边 呢喃 ， 


告诉 我 现在 的 你 很 快乐 ， 


情话 ， 能 够 荡漾 整个 年 华 。 


阳光 照 在 你 脸 上 ， 金 黄色 的 笑容 在 空气 里 弥漫 。 这 便 是 最 动人 的 


青 话 ， 是 生活 的 点 缀 ， 是 爱情 的 浓 汤 ， 是 黑暗 里 的 阳光 ， 是 无 法 抹 去 的 灿烂 金黄 。 沉 
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u | 


Br 


浸 在 情话 里 的 你 我 ， 有 种 难以 名 状 却 沁人心脾 的 愉悦 。 有 时 候 生活 就 是 一 钒 蜂蜜 ， 有 时 候 
生活 就 是 一 个 柠 榜 ， 黑 也 轻 ， 白 也 轻 ， 都 将 融入 金黄 的 岁月 里 ， 我 们 要 好 好 地 喝 掉 它 们 ， 
因为 我 们 害怕 甜蜜 的 消失 和 卖 靖 的 离 去 。 

这 便 是 盼 盼 “ 就 是 ”系列 果汁 所 要 传达 的 恰 忱 ， 纯 真 至 本 的 愉悦 ， 醒 目 而 柔和 的 恰 悍 ， 


BAR REA, KRSM ME AURA, MEAR AA DE 
的 黄色 。 
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生 榨 椰子 汁 篇 
一 喝 就 有 开心 事 


一 一 盼 盼 生 榨 椰子 汁 品牌 创意 卖点 纪实 


E 策划 /执行 : 张 默 闻 策划 集团 / 盼 盼 食品 集团 


产品 篇 
椰子 汁 品类 在 中 国 市 场 全 面 苏醒 


B 张 黑 闻 策划 集团 市 场 研究 中 心 


已 经 远离 我 们 的 椰 汁 突然 回来 了 


纵 观 去 年 整个 饮料 行业 的 发 展 ， 饮 料 行业 产值 飞速 增长 ， 年 产量 以 超过 20% 的 年 均 
增长 率 递 增 ， 达 到 1 300 多 万 吨 ， 为 我 国 的 GDP 做 出 了 巨大 的 贡献 。 饮 料 行业 如 此 良好 
的 发 展 前 景 ， 吸 引 了 各 大 厂商 的 投资 ， 国 际 资金 也 纷纷 进入 ， 欲 在 我 国 饮料 市 场 上 分 得 一 
杯 杜 ， 也 促成 了 时 下 的 饮料 行业 市 场 的 激烈 竞争 局 势 。 

中 国 饮料 行业 逆 势 而 动 ， 一 边 是 饮料 巨头 加 快 扩张 ， 一 边 是 一 批 以 具有 健康 概念 、 以 
独特 的 天 然 水 果 为 原料 的 新 产品 快速 涌现 。2014 年 饮料 行业 最 显著 的 趋势 莫 过 于 椰子 类 
饮品 成 为 新 的 行业 热点 了 。 处 于 快速 增长 期 的 国内 椰 汁 市 场 ， 有 多 个 省 份 的 增长 速度 超过 
50% 。 然 而 随 着 消费 者 对 于 产品 品质 意识 的 觉醒 ， 椰 子 汁 行业 的 标杆 品牌 显然 已 经 落后 于 
消费 者 需求 ， 椰 子 汁 行业 品质 提升 的 空间 非常 大 ， 消 费 者 对 高 品质 椰子 汁 的 需求 也 十 分 强 
烈 ， 绿 色 天 然 健康 、 营 养 丰富 被 推 到 前 所 未 有 的 重视 高 度 。 

椰子 汁 ， 为 棕榈 科 植物 椰 树 的 果实 一 一 椰 果 的 抽取 汁液 ， 汁 清 如 水 ， 且 相当 清 甜 、 晶 
莹 透亮 ,清凉 解 渴 。 同 时 ， 含 有 丰富 的 营养 成 分 , 如 蛋白 质 、 脂 肪 、 维 生 素 C RIS. BE. FÅ, 
钾 、 镁 、 钠 等 矿物 质 。 在 炎热 的 夏季 ， 是 清凉 消暑 、 生 津 止 渴 的 绝 佳 饮 品 ; 同时 还 有 强 心 、 
利尿 、 驱 虫 、 止 呕 止 泻 的 功效 。 椰 子 汁 本 着 这 些 独特 的 优势 ， 渐 渐 受 到 了 消费 者 的 青睐 ， 
同时 也 成 为 了 各 大 饮料 厂商 争 相 追 逐 的 新 宠 。 

目前 ， 我 国 椰子 汁 市 场 需求 越 来 越 大 。 调 查 显 示 ，2007 年 ， 全 国 椰子 汁 的 需求 量 为 
112 万 吨 ，2014 年 将 达 300 万 吨 ， 市 场 是 巨大 的 ， 但 椰子 汁 品 牌 同 质 化 太 过 严重 ， 各 品 


sa 
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味 等 方面 越 来 越 接近 ， 
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严重 同 质 化 
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想 要 借用 
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老大 故 步 自封 ， 特 种 兵团 强势 冲击 


费 者 的 卖点 。 


MET 
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F 


物 蛋 白 饮料 范畴 ， 一 直 


作为 椰 汁 品 类 的 代表 和 领导 品牌 ， 
“ 椰 树 ” 理 所 当然 占领 了 海南 岛 这 


[以 来 被 消 


文 个 正宗 


DR! 
智 资源 


原料 产地 的 心 
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牌 信任 状 。 总 之 ， 在 这 个 品类 竞争 格局 中 ， 
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独特 与 新 颖 的 产品 策略 。 


费 者 当 作 佐餐 的 风味 饮料 来 购买 。 
一 直 以 “正宗 与 天 然 ” 作为 诉求 , 身 为 海南 第 
;在 产品 本 


一 个 新 推出 面向 消费 者 的 椰子 汁 品牌 想 
而 产品 策略 的 大 部 分 


“ 椰 树 ” 
一 饮料 品牌 ， 
E, MERE 


RE 


的 占据 了 终端 货架 ; HAE 


但 在 过 去 的 一 段 时 间 内 ， 椰 树 作 为 行业 老大 的 

第 一 个 强 有 力 的 挑战 者 就 是 特种 兵 “ 生 榨 椰 子 汁 ”， 
类 和 大 胆 ， 
椰子 汁 ”作为 椰 汁 品类 中 的 后 起 之 秀 ， 在 营销 过 程 中 将 现代 营销 手法 发 挥 得 淋漓 
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的 营 


显得 更 加 另类 


建立 


大 ae, 
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这 个 特种 兵 
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BF" 


深入 洞察 消 


EPA 
费 者 需求 ， 果 断 推出 PET? 


A 


zur, MEN 


， 实 现 了 区 域 市 场 4 亿 ~5 
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一 渠道 将 产品 打 
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同时 ，“ 生 榨 椰 


子 汁 ”并 不 


HX 22 
RE 


餐饮 品 的 消费 契机 为 圆 


心 ， 


各 路 企业 抢滩 品牌 战役 打响 了 


在 2013 年 10 月 
MA. 
的 打响 了 。 其 中 也 不 乏 行业 大 鳄 的 大 手笔 。 
2013 年 光明 乳业 的 椰 奶 1 


MARE. ME, 


FRKU 


耕 市 场 ， 在 传统 


EI 


食 以 


放弃 既往 的 椰 汗 
市 场 中 重新 争取 了 一 席 之 地 。 


份 结束 的 重庆 秋粮 会 上 ， 几 十 个 椰 汁 品牌 蜂拥 而 至 
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肖 然 上 市 。 


这 款 产品 


市 场 ， 以 节点 送礼 和 


， 仅 在 海南 区 域 ， 


多 品 


牌 。 向 市 场 宣 


告 一 场 椰子 汁 的 品牌 战争 已 经 


从 7 
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内 这 
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椰 汁 市 场 的 巨大 前 景 。2014 年 7 月 
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E 
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解 质 等 产品 特点 为 切入 点 ， 仅 用 了 6 年 的 时 
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间 便 成 为 欧美 地 区 最 畅销 的 椰子 水 品牌 。 此 次 
汁 饮品 市 场 竞争 更 趋 白热化 。 
几乎 与 此 
2014 7 月 


HE ACHE, 


国际 品牌 入 侵 中 国 市 场 将 会 使 原 已 激烈 的 椰 
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食品 


Ran 


团 董事 长 、 总 裁 蔡 金 过 说 “只 


£ 


企业 才能 实现 稳步 提 


创新 之 火 永 不 熄灭 ， 企 业 才能 努力 发 


IX o 


FR 


升 ”。 就 是 在 这 样 敢于 创新 的 企业 信条 下 ， 
子 的 营养 价值 ， 依 靠 纯 天 然 椰 汁 原料 和 创新 的 


分 


创新 精神 永 不 停歇 ， BESE 
分 集团 紧 握 市 场 机 遇 ， 进 一 步 分 析 和 挖掘 椰 
生 榨 工艺 创新 推出 了 盼 盼 “ 生 榨 椰 子 汁 ”。 


Al 


J 


iD “RAITT” aA Ra aw ESB an 
表 选 椰子 鲜 肉 ， 并 突 
的 香 浓 及 新 鲜 度 


| 


He 


感 香 浓 醇厚 ， 不 添加 任 


卖点 是 
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破 传统 工艺 ， 采 用 最 新 生 榨 技 术 


与 健康 的 传统 , 强势 来 袭 。 盼 盼 生 榨 椰子 汁 ” 
青 制 而 成 ， 最 大 程度 上 保留 了 椰 肉 原 
| 和 香精 色素 ， BAR o 


AO) BSH 


包装 篇 
盼 盼 “ 生 榨 椰 子 汁 ”的 小 清新 情怀 


B 张 默 闻 策划 集团 视觉 设计 中 心 


(Hz) 

不 必 说 再 见 

RAR EE 

你 的 姓 与 名 ， 已 足够 我 爱 一 生 
— AR (AR 三 行情 诗集 》 


DIO ERMITA LA baa, LARA E! 


我 们 想 要 纯粹 的 椰 汗 


E E A 确保 清爽 的 口感 与 天 然 的 营养 ， 
弃 多 次 榨取 椰 浆 的 粗糙 ， 不 会 做 椰 粉 郧 水 这 样 的 虚假 ; 会 的 只 是 简单 、 纯 粹 的 做 好 椰 汁 ， 
实地 奉献 给 你 。 

BETA, JIFFER, ROA, MARA, FEROE 
fab, alt=. 

分 盼 “ 生 榨 椰子 汁 ”的 包装 设计 选用 了 纯净 的 白色 ， 阳 光 积 极 、 青 春 活 力 的 气息 扑面 
而 来 ; 包装 中 绿油油 的 两 个 青 椰 瞬间 把 消费 者 带 到 了 纯粹 自然 的 海岛 风光 中 ， 同 时 鲜明 突 
ETDD “ERS” KASS, mane; 简单 明了 的 排版 ， 抛 弃 浮夸 的 色 
彩 堆 积 与 炫 技 ， 回 归 淡雅 、 自 然 、 朴 实 、 超 脱 ; 与 生 俱 来 的 小 清新 情怀 不 需 言语 就 渗透 到 
了 我 们 的 生活 中 。 


5 


Ir 


9 清香 从 第 一 口 就 让 人 倍 感 


all 


口 


我 们 想 要 清新 的 情怀 


叫 开 嘴 向 着 镜头 笑 固然 是 别 有 率 真 的 韵味 ， 但 “45 度 角 仰 面 看 天 ”难道 不 是 大 胆 表 
现 自我 的 突破 ? 比 起 高 大 全 的 正面 形象 ， 穿 着 帆布 鞋 的 脚 站 特写 也 确实 会 给 和 人 更 多 有 关 青 
春 的 联想 。 从 这 个 角度 看 ， 小 清新 未 尝 不 是 我 们 追求 个 性 、 追 求 美好 的 脚注 。 实 际 上 ， 小 
清新 本 身 就 有 我 们 对 流行 文化 的 刻意 敌 内 ， 有 关注 自我 的 人 文 主义 ， 有 对 物欲 、 商 业 的 天 
然 抗 拒 ; 满 含 对 青春 的 伤感 式 怀 恋 、 对 童年 的 乡愁 式 叙事 ， 小 清新 是 关乎 我 们 这 一 代 人 普 
遍 的 生存 状态 。 小 清新 自 有 其 审美 情趣 。 忧 伤 、 腊 鹏 、 淡 淡 ， 都 是 我 们 不 同 的 风格 。 撒 取 
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Se penpandrink com] ia] 
k 


E 


== NS BNE DPA) ete, RATER RAVE o 
尔 我 只 是 想 在 这 个 物欲 横流 、 喧 器 繁杂 的 大 干 世界 找寻 一 处 真正 属于 自我 心灵 的 港湾 ， 
自我 沉 酒 、 自 我 陶醉 。 我 喜欢 盼 盼 生 榨 椰 子 汁 ， 因 为 它 表 现 出 来 的 生活 态度 是 我 想 说 的 。 
人 们 会 说 我 们 自命 清高 、 疾 世 愤 俗 和 自以为是 ， 但 请 在 评价 我 们 之 前 好 好 了 解 一 下 我 
门 。 我 们 具有 积极 向 上 的 心态 ， 不 抑郁 不 消沉 ， 不 下 寞 不 孤独 ， 我 们 会 享受 和 珍惜 独自 生 
活 的 时 间 ， 也 会 捧 一 瓶 盼 盼 生 榨 椰 子 汁 故 呆 ， 细 细 回 味 已 经 发 生 的 ， 感 受 时 光 从 指 间 慢 慢 
流逝 。 有 了 时候 ,一 本 书 一 部 电影 或 许 并 不 能 完全 地 看 懂 ， 但 真 的 感动 了 ， 并 真 的 受 影 响 了 。 
我 享受 这 样 的 时 刻 ， 享 受 盼 盼 “ 生 榨 椰 子 汁 ” 带 来 的 自我 放松 的 时 刻 ; 它 是 一 种 简单 
情怀 ， 也 是 一 种 小 清新 的 情怀 ! 这 就 是 创意 开心 事 。 


oO 


pedi] 
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创意 篇 


盼 盼 “ 生 榨 椰子 汁 ”， 一 喝 就 有 开心 事 


E 张 默 闻 策划 集团 广告 创意 中 心 


现在 的 人 们 都 生活 在 喧嚣 繁杂 、 物 欲 横流 的 和 
偶尔 的 一 次 逃离 、 放 松 自 
状态 则 很 少 光顾 我 们 。 我 们 需要 一 次 改变 ， 


椰 汁 ， 清 如 水 ， 且 相当 清 


铁 、 钾 、 镁 、 钠 等 矿物 质 , 是 
IPI SAR. WH 
这 是 不 是 一 股 清新 恰 ' 


经 过 多 次 调研 与 验证 ， 我 


就 有 开心 事 ” 的 核心 


会 中 ， 巨 大 的 压力 让 和 人们 喘 不 过 气 来 ， 
己 都 成 了 奢望 。 疫 和 的 我 们 对 周遭 都 反应 迟 鳄 ， 心 情 愉悦 开心 的 
想 要 开心 愉悦 的 生活 。 
、 晶 董 适 亮 、 清 凉 解渴 。 富 含 蛋白质、 维生素 C、 钙 、 磷 、 


营养 极为 丰富 的 饮料 。 在 炎热 的 夏季 , MT ARV RAS. 


度 地 保留 了 椰 肉 原 有 


9 清香 及 新 鲜 度 。 你 说 


与 朗朗 上 口 的 句 式 ， 产 生 了 广泛 性 的 传播 和 影 1 


门 为 盼 盼 “ 生 榨 椰 子 汁 ”提炼 出 了 “有 盼 盼 生 榨 椰子 汁 ， 一 喝 


告 语 ， 符 合 盼 盼 生 榨 椰子 汁 的 产品 特点 和 情感 诉求 。 口 语 化 的 风格 


向 。“ 盼 盼 生 榨 椰子 汁 ， 一 喝 就 有 开心 事 ” 


的 核心 广告 语 通过 巧妙 手法 进入 了 消费 者 的 认 知 体系 ， 产 生 了 深刻 的 记忆 ， 进 而 大 大 提高 


了 品牌 与 产品 的 传 


SZS 
/ 


当然 ， 产 品 的 王道 是 好 的 品质 。 对 于 椰子 汁 的 生产 来 说 ， 椰 子 的 选取 、 榨 取 工 艺 与 装 


ERNERENTFTITMANZIER. bi "Er 


DATA, HRS 


田 节 都 达到 完美 ， 为 您 奉 上 每 一 瓶 都 健 


一 等 青 椰 ， 优 质 原料 


了 盼 盼 饮 料 集团 寻 克 众多 椰子 种 村 
子 种 植 环境 ， 检 测 土壤 、 水 源 等 生长 要 素 。 研 究 发 现 
已 形成 但 未 变 硬 之 前 ) ， 椰 水 中 的 总 固 
此 时 的 椰子 并 未 完全 成 熟 ， 为 
中 国人 独特 体质 等 方面 ， 经 过 上 百 次 的 检测 和 对 比 ， 盼 盼 饮料 集团 
青 椰 作为 生产 盼 盼 生 榨 术 


团队 奔赴 各 世界 级 


有 子 汁 ” 就 从 这 三 大 环节 严格 入 手 ,一 


AMAT 


康 新 鲜 的 生 榨 椰子 汁 。 


了 子 种 植 地 ， 实 地 考察 椰 
了 子 果实 发 育 至 6-8 个 月 时 ( 即 椰 肉 
条 ， 随 后 下 降 ， 这 时 的 椰 水 质量 最 好 。 


IEA 
A 


考虑 椰 汁 的 营养 、 新 鲜 程度 、 口 感 和 适应 


科研 团队 最 终 决 定 选 用 


青 椰 为 果皮 尚 呈 绿 色 的 未 熟 椰子 ， 嫩 椰 的 果汁 无 菌 ， 属 于 低热 


成 熟 椰 子 更 清凉 润 喉 ， 只 
角度 来 说 ， 青 椰 椰 汁 味 甘 性 平 ( 微 凉 ) , 


的 饮品 ， 味 道 相 比 于 
感 更 清 更 ， 因 此 成 为 盛 署 最 佳 饮料 。 从 中 医 


AER. Ha PAER AVES lee 
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RÄREE, TERR. ADT SEIS, BERAIR TASAA 


汤水 增色 不 少 , KREMER, FE AMES. 能 干 的 厨师 还 发 挥 了 不 俗 的 创意 ， 


将 其 代替 上 汤 用 来 浸 鸡 、 鱼 滑 等 ， 鸡 肉 、 


选择 青 椰 都 经 过 了 如 此 复杂 严谨 的 


SARIS MTA, AMAR. 
过 程 ， 对 青 椰 品质 的 保障 也 是 盼 盼 所 重点 关注 的 。 


有 盼 盼 从 众多 的 椰子 著名 产地 中 找到 了 海南 文昌 东 郊 ， 素 有 “海南 椰子 半 文 昌 ， 文 昌 椰 子 半 


东 郊 ”的 说 法 。 海 南 文昌 东 郊 椰子 的 
维生素 E、 维 生 素 C、 钾 、 钙 、 镁 等 。 


bP 汁 富 含 更 多 人 体 必需 的 营养 物质 ， 如 维生素 B1、 


其 椰 汁 清凉 甘 耐 ， 口 感 润滑 。 


同时 ， 椰 园 专 业 工 作 人 员 会 实时 跟踪 植 园 中 每 一 个 椰子 ， 做 好 每 一 棵 椰 树 的 生长 记录 ， 


确保 椰子 在 完全 成 熟 前 的 特定 时 期 ， 将 其 采摘 并 保鲜 起 来 。 每 一 瓶 盼 盼 “ 生 榨 椰 子 汁 ”都 


是 时 间 的 新 鲜 馈赠 。 有 盼 盼 椰 园 的 采摘 工人 只 在 中 午 12 时 到 14 时 这 个 期 间 从 椰 树 上 采摘 


青 椰 ;因为 多 年 的 经 验 告诉 他 们 ， 只 有 在 这 个 时 间 段 采摘 的 椰子 是 最 甜 的 。 不 在 这 个 时 间 


的 奉献 。 


一 道 原 浆 ， 优 质 工 艺 


段 采 摘 的 话 ， 椰 汁 与 椰 肉 就 会 产生 酸味 。 由 此 可 见 ， 每 一 皂 盼 盼 椰子 汁 都 饱 合 着 经 验 智慧 


我 们 先 来 普及 一 下 有 关 椰 子 汗 的 小 知识 ， 这 可 是 我 们 购买 和 饮用 椰子 汁 时 必须 要 注意 


的 。 现 在 市 面 上 销售 的 椰子 汁 饮 料 一 般 有 两 种 ， 一 种 是 及 用 奶粉 、 椰 子 浆 和 香精 “ 勾 史 ” 


而 成 ， 这 种 椰 汁 饮 料 新 鲜 度 很 难保 证 ， 主 要 是 因为 椰 浆 在 运输 、 配 制 过 程 中 难免 会 有 污染 ， 


且 放 和 置 时 间 较 长 ， 容 易 腐 败 变质 ， 海 南 人 称 之 为 “ 臭 风 ”。 饮 用 以 “ 自 风 ”的 椰子 浆 “ 勾 
兄 ” 的 椰 汁 ， 对 身体 是 有 害 的 。 而 由 椰子 粉 冲 史 的 则 存在 着 更 大 的 安全 风险 ， 椰 子 粉 中 有 


> 


物 脂 未 ,又 称 粉 未 油脂 或 奶 精 , EER ESRA, ER ETE. ARE. 


=> 


物 油 的 氢化 实际 上 是 把 植物 油 的 不 饱和 脂肪 酸 变 成 饱和 或 半 饱 和 状态 的 过 程 , 此 过 程 中 


会 产生 反 式 脂肪 酸 , 它 可 以 使 人 体 血 液 中 的 低 密度 脂 蛋 白 增加 , 高 密度 脂 蛋 白 减 少 , 诱 友 血 


管 硬 化 , 增加 心脏 病 , 脑 血 管 意外 的 危险 ( 血液 8 项 指标 都 不 正常 )。 因 此 多 吃 就 有 可 能 提 


高 患 心 脑 血管 疾病 的 概率 的 风险 。 


另 一 种 椰 汁 是 用 新 鲜 椰子 果肉 榨 汗 


制 成 ， 这 种 椰 汁 饮 料 才 是 正宗 的 原 汁 原味 椰子 汁 。 


要 用 新 鲜 椰子 果肉 榨 汁 制 成 椰子 汁 ， 必 须 解决 两 项 技术 难题 ， 一 是 “油水 分 离 ”， 二 是 “ 蛋 


白质 凝固 ”。 


份 盼 通过 独 有 的 技术 创新 和 设备 改进 ， 完 全 有 能 力 确 保生 产 “ 生 榨 椰 子 汁 ”， 不 仅仅 


是 确保 青 椰 生 榨 ， 而 且 近 乎 苛刻 的 只 榨 


取 椰 子 的 第 一 道 椰子 原 浆 ， 全 过 程 无 任何 化 学 添加 


剂 ， 保 证 榨取 出 的 椰 汁 原 浆 安全 、 了 卫生、 天 然 营 养 不 被 破坏 ， 最 大 程度 地 保留 了 椰子 原 浆 
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中 的 和 蛋白质、 维生素 C MEE, BE FÅ. GA, 
感 ， 让 你 感受 到 充满 美丽 沙滩 阳光 的 


一 丝 小 清新 情怀 。 


一 瓶 营 养 ， 优 质 功 能 


镁 、 钠 等 矿物 质 。 给 你 带 来 纯真 的 椰 汁 原 浆 


自然 海岛 风情 ; 更 让 你 在 忙碌 的 生活 中 享受 一 丝 放松 、 


i ERRAT SA KAS HN ARISE. CeCe RE ECaR A F 


对 产品 进行 冷 灌 装 ， 这 是 机 


冷 灌 装 线 需 要 瓶 杀菌 机 、 盖 杀 


股 条 件 下 进行 的 高 温 热 清 


菌 机 、 洗 瓶 等 一 系列 去 除 清洗 齐 


装 方 式 而 言 的 。 典 型 的 无 菌 
上 和 灭 菌 剂 的 设备 ， 以 及 费用 


较 高 的 洁净 室 进行 设备 


这 项 新 技术 对 卫生 环境 方 


能 有 效 防 止 细 菌 和 霉菌 的 滋生 ， 


可 能 会 引起 产品 发 生 微生物 污染 的 部 


盏 的 要 求 是 非常 严格 的 ， 它 


因此 卫生 得 到 了 强大 保障 。 在 无 菌 条 件 下 灌 装 时 ， 设 备 上 


尽 均 保 持 无 菌 状态 ， 所 以 不 必 在 产品 内 添加 防腐 剂 ， 


也 不 必 在 产品 灌 装 二 


2 
AR, 


FLATTS RAR AS BSA SACRO RE TS DE, 


Fo 


et, EN ERRAT EP ABT SST A 


更 可 保持 产品 的 


感 、 色 泽 和 风味 。 无 菌 冷 灌 装 


SEINE 


封 是 在 无 菌 的 环境 中 完成 的 ， 所 以 对 
设备 内 完成 的 ， 要 求 进 入 到 灌 装 设备 内 的 所 有 介质 和 包装 物 必须 经 过 无 菌 处 理 ， 


VER 


HET RANES 


生产 ， 整 个 产品 的 灌 装 和 密 


环境 的 卫生 要 求 很 高 ， 灌 装 一 般 是 在 密闭 的 灌 装 


设备 的 表面 也 要 经 过 无 菌 


保 整个 灌 装 环境 的 无 菌 


气 
产品 品质 。 


了 盼 盼 以 产品 品 


括 空气 、 水 、 料 液 ; 4 


加 | 


FM. X 


司 时 灌 装 


。 进 入 到 灌 装 设备 中 的 介质 包 


的 一 切 都 只 为 了 确保 安全 健康 的 


质 为 立身 之 本 、 处 世 之 道 ， 苛 求 每 一 个 


节 的 完美 ， 从 青 椰 到 成 品 的 每 


BRAY 


一 个 环节 (FORA Mio 


五 水 


分离 一 配料 一 均 质 一 灌 装 一 


压 盖 一 杀菌 一 成 品 ) 都 严格 要 求 。 盼 盼 想 把 每 一 个 产品 做 好 ， 让 消费 者 满意 。 盼 盼 的 目标 


是 做 一 个 百年 企业 ， 做 一 个 老百姓 


“ 盼 盼 生 榨 椰子 汁 ， 一 喝 就 有 开心 事 ” 是 我 们 赋予 这 


导 过 的 企业 。 


能 的 一 种 突破 ， 在 心情 左 不 


生活 的 今天 ， 开 心 是 最 最 重要 


品类 的 情感 特性 ， 这 是 超越 功 
META. 


JH 
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视觉 篇 
来 自 热带 


海洋 


椰子 为 热带 


的 幸福 味道 


B 张 默 闻 策划 集团 视觉 设计 中 心 


有 盼 盼 “ 生 榨 椰 子 汁 ” 选 用 优质 青 椰 为 原料 ， 你 会 


榨 椰子 汁 ”都 无 不 散发 出 热带 


喜光 作物 ， 在 高 盟 、 多 雨 、 阳 光 充 足 和 海风 吹拂 的 条 件 下 生长 发 育 恨 好 。 


PERIANA E 


带 海洋 的 幸福 味道 。 


在 大 海边 ， 一 条 弯 弯 的 狭长 的 沙滩 ， 海 浪 一 阵 阵 拍打 着 沙滩 ， 在 水 沙 交 蔡 之 间 ， 间 或 


突 元 地 挺 着 一 块 、 
有 盼 盼 椰 园 就 位 于 沙滩 与 小 山坡 上 ， 有 盼 盼 椰 园 
年 平均 温度 在 24~25C 以 上 ， 温 差 小 ， 全 年 
中 ; 每 一 个 椰子 都 接收 热带 阳光 的 充足 照 粹 ， 享 受 着 带 有 
椰 园 的 工人 只 在 中 午 12 时 到 14 时 这 


SETE. WEA; 沙滩 的 后 面 


更 是 长 着 成 密 的 热带 植被 的 小 山坡 。 
所 在 的 海南 文昌 拥有 最 适合 椰 树 生 长 的 气候 ， 


Ta; 椰 园 中 


每 一 棵 椰 树 都 种 植 在 海 深 冲 积 土 


淡淡 海水 咸 味 的 海风 吹拂 ; BD ED 


TRIS FEF 


个 期 间 从 椰 树 上 采摘 青 椰 ， 


在 他 们 的 多 年 经 验 中 ， 


这 个 时 间 段 采摘 的 椰子 是 最 甜 的 。 盼 盼 在 生产 的 全 过 程 中 都 最 大 程度 的 保证 了 椰 汗 


养 与 纯真 口感 不 遭 破 坏 ， 送 


Nee, BRA AANA 


了 是 一 次 热带 海洋 之 旅 ， 也 是 一 


我 


入 风光 族 施 的 盼 盼 椰 园 中 ， 感 受 盼 盼 椰 园 中 每 一 个 椰子 中 
心 ， 人 们 并 不 会 花费 过 多 的 时 


现在 是 一 个 读 图 


门 现在 要 做 的 就 是 怎么 将 这 美丽 热带 海洋 风景 传达 给 消费 者 


E EE TREE 
次 体验 幸福 之 旅 。 


， 让 消费 者 透 过 视觉 进 


的 时 


必须 能 在 第 一 眼 就 吸引 住 ; 


的 信息 传递 给 消费 者 ， 使 其 产生 深刻 的 印象 。 


突出 ， 这 就 构成 了 海报 的 血 与 肉 ， 有 了 血肉 就 会 生动 ， 就 有 


本 款 海报 运用 蓝 色 为 主 背 景 ， 一 和 股 蓝 色 的 清风 瞬间 将 


所 以 海报 应 该 在 


医 意 的 生长 环境 。 
间 去 阅读 大 量 文字 ， 所 以 产品 海报 
肖 费 者 ， 并 在 消费 者 的 兴趣 与 关注 还 未 消失 和 转换 前 ， 就 把 传播 
设计 上 抢眼 与 传播 上 的 信息 


可 能 产生 广泛 的 传播 效果 。 
尔 包 围 ， 让 人 不 禁 联想 到 蔚蓝 的 


天 空 与 铂 蓝 的 大 海 ， 瞬 间 就 有 了 身 处 南国 海岛 的 氛围 ， 因 此 奠定 了 此 款 海报 监 色 、 悠 闲 、 


者 展现 了 了 盼 盼 


五 
清新 的 整体 风格 。 海 报 中 最 大 的 亮点 就 是 两 个 鲜嫩 欲 滴 的 青 椰 ， 


“ 生 榨 椰子 汁 ” 采 用 的 是 亲 
海南 青 椰 。 这 也 是 有 盼 盼 “ 生 榨 椰子 汁 ” 的 独特 卖点 ， 也 是 此 款 


而 且 还 做 得 不 错 。 


当然 海报 


f 鲜 健康 的 原材料 


zul 
产品 
Ton 


这 两 个 鲜嫩 的 青 椰 向 消费 


刻 挑选 、 限 时 采摘 的 


Bf 


2 重点 传播 的 信息 。 


FIN 


最 突出 的 与 吸引 消费 者 的 是 占 ， 
汁 ”的 产品 包装 


居 海 报 重要 位 置 与 大 幅 版 面 的 盼 盼 “ 生 榨 椰 子 
， 盼 盼 “ 生 榨 椰子 汁 ” 的 包装 设计 选用 了 纯净 的 白色 ， 阳 光 积 极 、 青 春 活 
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a 


力 的 气息 扑面 而 来 ; 简单 明了 的 排版 , 抛弃 浮 硅 的 色彩 堆积 与 炫 技 , 回归 淡雅 、 自 然 、 朴 实 、 
超脱 ; 略 带 倾斜 的 瓶 身 显 得 更 具 动感 、 青 春 与 活泼 ， 让 人 有 一 种 想 要 马上 就 品尝 的 冲动 ， 
BES ERMAT EIER, RARAC. 

“ 盼 盼 生 榨 椰子 汁 ， 一 喝 就 有 开心 事 ” 的 核心 广告 语 运 用 口语 化 的 风格 与 朗朗 上 口 的 
句 式 ， 符 合 易于 传播 的 特点 ， 这 也 是 快 消 品 广告 语 所 必须 具备 的 重要 特征 之 一 。 同 时 “有 盼 
有 盼 生 榨 椰子 汁 ， 一 喝 就 有 开心 事 ” 的 广告 语 从 情感 侧面 说 明 盼 盼 生 榨 椰子 汁 所 县 有 的 丰富 
天 然 营 养 ， 同 时 将 带 给 你 健康 的 身体 ， 让 你 每 一 天 都 愉 局 、 开 心 。 

如 果 说 “DERMIS, 一 喝 就 有 开心 事 ” 的 广告 语 是 从 感性 角度 来 展现 产品 特点 的 ， 
那么 “1 等 青 椰 ，1 道 原 浆 ，1 瓶 营养 ”的 辅助 广告 语 就 是 站 在 理性 的 角度 来 向 消费 者 传 
递 盼 盼 “ 生 榨 椰 子 汁 ”的 独特 卖点 。 产 品 的 王道 是 好 的 品质 ， 产 品 的 品质 也 是 消费 者 最 关 
注 的 。 

这 款 海 报 很 好 地 平衡 了 设计 与 信息 传播 的 两 大 要 点 ， 让 消费 者 对 盼 盼 “ 生 榨 椰 子 汁 ” 
的 独特 卖点 和 “ 盼 盼 生 榨 椰子 汁 ， 一 喝 就 有 开心 事 ” 的 情感 诉求 有 了 深刻 认识 。 同 时 也 让 
消费 者 感受 到 了 了 盼 盼 “ 生 榨 椰 子 汁 ”所 带 来 的 健康 与 活力 ， 从 而 更 崇尚 它 所 歼 含 的 生活 小 
清新 情怀 。 


致敬 我 们 尊敬 的 甲 方 : 


向 尊敬 的 盼 盼 食品 集团 董事 长 蔡 金 坊 先 生 致 欲 ， 感 恩 您 在 中 国 只 选择 我 们 


感恩 盼 盼 食品 集团 盼 盼 饮料 总 裁 吴 松 青 先生 的 战略 远见 和 全 程 放心 托付 
感恩 盼 盼 食品 集团 全 体 营 销 英 雄 对 张 默 闻 策划 集团 的 集体 赞誉 ! 
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广告 A、 


杂志 拥有 中 国 最 权威 最 实战 的 中 国策 略 公司 黄金 资源 ，2015 为 中 国 广 告 主 提供 21 世 纪 最 强大 脑 的 策略 公司 


12 个 ， 帮 助 中 国企 业 实现 国际 化 、 品 牌 化 、 销 量化 的 全 面 提升 ! 2015 谁 能 代表 中 国策 划 最 高 水 平 ?9 谁 能 成 
为 中 国 广告 主 首选 策略 公司 ? 尽 在 一 一 


品牌 高 度 4A 级 N 


它 的 地 位 和 高 度 是 来 自 业 界 和 客户 的 认可 获得 的 


公司 定位 

以 策略 准 、 创 意 狠 、 地 位 稳 九 个 字 享 誉 中 国 市 场 的 首席 创意 定位 大 师 。 

业界 赞誉 

营销 界 的 广告 家 ， 广 告 界 的 营销 家 ， 有 “ 北 有 叶 茂 中 南 有 张 默 闻 ”的 业界 美誉 。 
国际 影响 


2015 年 4 月 27 日 在 美国 洛杉矶 中 美 企业 家 峰会 上 获得 美国 市 长 颁发 的 荣誉 奖章 ， 是 最 值得 中 美 企业 首选 的 策划 集团 。 


VARSAL 

专业 高 度 5 人 A 级 

m = E in 3545 
已 的 专业 高 度 是 全 案 操作 干 亿 客 户 获得 的 
必须 推荐 的 理由 

1、 张 黑 间 策划 集团 创始 人 张 黑 闻 先生 具有 8 年 美国 上 市 公司 全 球 副 总 裁 管理 经 验 ， 拥 有 从 战略 制定 、 战 术 执 行 、 品 牌 制 
造 、 创 意 执行 、 文 化 脚 化 、 媒 体 传 播 、 营 销 管理 的 国际 化 全 管理 链 、 全 执行 链 的 运营 经 验 ， 具 备 和 全 球 企业 家 对 话 的 高 度 
和 市 场 执行 的 敏锐 度 。 

2、 张 默 闻 策划 集团 不 是 单纯 的 广告 公司 ， 而 是 集 产 品 开发 公司 、 媒 体 传播 公司 、 品 牌 策 划 创 意 公司 和 视觉 设计 公司 为 一 身 
的 整合 营销 策划 集团 ， 企 业 选 择 张 黑 闻 就 等 于 花 一 次 钱 找 四 家 公司 。 

3、 张 默 闻 策划 集团 每 年 的 客户 不 超过 6 个 ， 而 且 每 个 客户 都 由 张 默 闻 策 划 集 团 创始 人 张 默 闻 本 人 亲自 操 盘 ， 不 让 客户 花 请 
大 师 的 费用 而 被 实习 生 服 务 。 这 是 张 默 闻 策 划 集团 的 底线 。 


4、 张 默 闻 策划 集团 成 功 全 案 服务 两 任 中 国 首富 ， 获 得 不 错 的 成 绩 ， 用 心服 务 娃哈哈 集团 营养 快 线 、 责 焉 焉 ， 恒 大 集团 恒 
大 冰 泉 、 恒 大 粮油 、 恒 大 味 哇 能 奶粉 ， 盼 盼 食品 集团 盼 盼 核桃 慧 ， 海 南亚 洲 制 药 集团 快 克 品 牌 ， 法 国 奥 洛 菲 化 妆 品 集团 ， 
曼 卡 龙珠 宝 集团 等 企业 品牌 ， 都 成 功 将 品牌 晋级 为 品类 中 国 前 三 。 


体 量 超大 的 客户 


恒 大 冰 泉 、 恒 大 粮油 、 恒 大 哇哇 能 奶粉 、 同 仁 堂 一 世 同 仁 酒 、 中 石化 、 民 生 药 业 、 通 威 集团 、 施 可 丰 化 工 、 曼 卡 龙 珠 
E EIA, EFRR AA. EU. FREE, DHIE. ERARKR RARE. BEREE LS 
电器 等 。 


含量 极 高 的 荣誉 

张 默 闻 策 划 集 团 总 部 设 在 美国 纽约 ， 是 一 家 对 企业 品牌 和 销量 负责 任 的 策划 公司 。 张 默 间 策 划 集 团 重 品牌 ， 为 销量 ， 
成 功 为 多 家 企业 进行 过 整合 营销 传播 策划 和 品牌 设计 ， 快 速 实现 企业 家 理想 ， 是 中 国企 业 家 一 旦 合作 就 不 想 离开 的 策划 公 
司 。 创 始 人 张 默 闻 被 美国 市 长 评价 为 中 国策 划 界 排名 第 二 的 策划 人 ， 连 续 五 年 蝉联 中 央 电 视 台 广告 策略 顾问 ， 中 国 最 具 影 
响 力 广告 年 度 人 物 ， 安 徽 大 学 与 天 津 财 经 大 学 特聘 教授 ， 因 为 慈善 爱心 被 黑马 大 叔 张小平 称 为 中 国 广告 大 侠 。 


美国 市 长 高 度 认 可 张 默 闻 颁发 奖章 向 中 美 企业 推荐 


2015 年 4 月 26 日 ， 在 美国 洛杉矶 举行 的 第 六 届 中 美 企业 峰 会 上 ， 张 默 闻 这 后 被 组 委 会 隆重 授予 荣誉 表彰 证 书 ， 张 默 闻 


策划 集团 荣耀 获得 中 国 排名 第 二 策划 公司 在 中 美 企业 中 做 出 的 卓越 贡献 。 


NI 


美国 穆 列 塔 市 ( City of Murrieta ) 市 长 哈 利 ， 蓝 莫 (Harry Ramos ) 将 荣誉 表彰 证 书 亲自 颁发 到 张 默 闻 这 万 的 手中 。 


IEA - 蓝 莫 说 到 ， 张 默 闻 先 生 是 中 国 十 大 营销 策划 家 和 中 国 最 具 影 响 力 广告 年 度 人 物 ， 他 所 带领 的 张 默 闻 策 划 集 团 服务 了 
多 家 特大 型 企业 集团 和 众多 知名 品牌 ， 我 们 非常 感谢 他 为 中 美 企业 之 间 的 交流 作出 的 杰出 贡献 。 


张 默 闻 是 张 默 闻 策 划 集团 的 创始 人 ， 是 以 策略 准 、 创 意 狠 、 地 位 稳 九 个 字 享 


FSR, PERERA, A FLAMA 南 有 张 默 闻 ”的 业界 美誉 。 


誉 中 国 市 场 的 首席 创意 定位 大 师 ， 是 营销 


张 默 闻 策 划 集 团 获得 的 这 一 殊荣 标志 着 中 美 两 国 各 界 对 集团 的 认可 度 进一步 上 升 ， 张 默 闻 策 划 集 团 的 国际 化 进程 正在 


加 速 推进 ! 


pea =e 
| City of Temecula 


Certificate of Appreciation 


Presented on behalf of the City Council and the 
Citizens of the City of Temecula to: 


Mr. Mowen Zhang 


It is with great honor that we present this Certificate of Appreciation to Mr. Mowen Zhang in 
recognition of your contribution to the China-US Business Summit. Mr. Zhang is the founder of 
Zhang Mowen Planning Enterprise, the second largest marketing and planning company for China 
and the US Entrepreneurs. 

IN WITNESS WHEREOF, I have hereunto 


affixed my hand and official seal this 
twenty-sixth day of April, 2015. 


jeff Comerchero, Mayor 


= Johi-Olson, City Clerk 


附中 美 企业 峰会 资格 证 书 原文 翻译 : 

我 们 十 分 荣幸 能 将 此 荣誉 表彰 证 书 颁 
发 给 张 默 逆 先生 ， 以 感谢 您 在 中 美 企业 中 
做 出 的 卓越 贡献 。 张 默 闻 先 生 是 中 国 排名 
第 二 的 策划 公司 张 默 闻 策 划 集 团 的 创 
始 人 。 该 集团 不 断 致力 于 为 中 美 企业 家 提 
供 专 业 的 市 场 营销 服务 。 


美国 称 列 塔 市 〈 City of Murrieta) 市 长 
A4] + EX (Harry Ramos) 
2015 年 4 月 26 日 于 美国 洛杉矶 


ERSEAAR y 


它 的 作品 高 度 是 它 的 创意 作品 产生 的 销量 获得 的 
代表 性 的 广告 作品 


策略 公司 领袖 代表 著作 


攻 ICE 
二 = 


[ie 


默 闻 给 我 打 电 话 ， 希 望 我 为 他 的 新 书写 个 序 。 其 实 我 一 直 想 写 点 关于 默 闻 的 文字 ， 这 次 将 想法 变 成 了 现实 。 
走 南 净 北 ， 散 淡 江 湖 ， 经 历 各 种 轿子， 交往 三 教 九 流 ， 有 非常 多 的 人 相识 ， 但 真正 存留 下 来 可 以 称 作 朋友 的 其 实 并 不 
多 。 张 黑 闻 是 一 个 可 以 做 朋友 的 人 ， 可 以 做 好 朋友 的 人 。 朋 友之 交 最 看 重 的 两 个 字 是 才 和 情 。 有 的 人 有 才 无 情 ， 有 的 人 情 
分 足够 但 才能 不 强 。 这 些 人 只 可 以 交往 。 只 有 兼 具 才 和 情 ， 所 谓 志 同道 合 和 情 投 意 合 ， 才 会 让 你 看 重 ， 甚 至 珍 异 。 张 默 间 


是 才情 兼备 的 人 ， 是 我 喜欢 的 人 。 


训 无 疑问 ， 默 闻 是 个 有 些 争议 的 人 ， 有 人 质疑 他 “ 北 有 叶 茂 中 ， 南 有 张 默 闻 ” 的 包装 口号 ; 而 他 戴 着 帽子 的 形象 也 让 


一 些 人 认为 他 是 叶 茂 中 的 山寨 版 ， 好 在 这 家 伙 很 勇敢 地 一 直 坚 持 戴 着 ， 现 在 他 如 果 不 戴 帽 子 ， 世 界 已 经 不 习惯 了 ; 还 有 人 
不 喜欢 他 的 语言 风格 ， 因 为 他 从 来 都 是 说 别人 的 好 话 ， 而 且 经 常 让 人 感觉 热情 过 度 。 总 说 别人 好 也 是 一 种 修 为， 真正 做 到 
却 是 不 容易 ， 他 把 自己 放 得 很 低 ， 把 别人 放 得 很 高 ， 他 是 真 的 高 。 这 是 一 个 晶莹 的 人 。 每 次 相逢 ， 他 都 称呼 我 为 刚 苍 ， 那 
是 从 骨头 里 发 出 的 交情 ， 我 不 会 看 错 。 同 他 交往 多 年 ， 对 他 的 真性 情 和 抑制 不 住 的 创作 欲 有 越 来 越 多 的 感受 ， 当 然 ， 也 对 


他 的 不 足 有 比 


他 人 更 深 的 了 解 。 从 这 个 角度 看 江湖 上 的 一 些 非议 ， 我 想 说 的 是 ， 张 默 闻 是 一 个 晶莹 的 人 。 


这 是 一 个 自己 书写 传奇 的 人 。 从 一 个 20 世 纪 80 年 代 追 求爱 情 和 文艺 而 饱 受 打 击 的 安徽 农村 最 普通 、 最 底层 、 最 文艺 的 小 
青年 ， 到 一 个 20 世 纪 90 年 代 初 混迹 在 大 上 海 打 大 包 、 拉 黄鱼 车 、 搬 运 沙发 、 饱 受 欺 凌 的 路 边 不 起 眼 的 “安徽 小 民工 ”， 然 后 
在 上 海 新 闻 路 的 一 个 小 面馆 刷 盘子 端 饭 偶 遇 叶 茂 中 开始 走 上 广告 之 路 ， 这 已 经 是 一 个 传奇 。 这 个 传奇 很 多 人 都 有 机 会 遭遇 ， 
但 是 很 少 有 人 可 以 掌握 ， 张 默 闻 的 今天 和 那个 年 代 张 默 闻 的 昨天 就 是 一 部 天 然 的 戏剧 ， 一 个 天 ， 一 个 地 ， 终 于 合 一 。 


这 是 一 个 从 苗 难 里 息 起 来 的 人 。 张 默 闻 的 苗 是 那 种 你 无 法 描述 却 可 以 体会 的 苦 ， 他 说 ，1993 年 在 上 海 的 时 候 ， 他 曾经 


在 星光 布 满 的 外 滩 对 着 繁华 无 比 的 上 海陆 家 距 隔 海 发 冀 : 上海， 你 记 着 ， 我 一 定 会 在 这 座 城市 里 有 自己 的 空间 和 地 盘 ， 从 


今天 起 ， 我 要 开始 奔跑 ， 要 么 去 死 ， 要 么 成 功 ! 最 后 ， 当 他 以 美国 上 市 公司 全 球 副 总 裁 身 份 进入 / 


SEAM, EAE, 


他 跑 出 了 他 的 理想 。 这 是 一 个 坚韧 的 人 。 我 相信 ， 这 一 切 ， 一 定 经 历 了 无 法 言说 的 屈辱 、 苦 痛 、 艰 辛 和 付出 。 只 有 理解 了 
这 一 切 ， 才 能 接受 他 的 个 性 甚至 弱点 ， 才 能 欣赏 他 的 才华 和 创造 力 ， 才 能 明白 他 的 坚韧 和 超人 的 勤奋 ， 才 能 敬重 他 所 创造 


的 奇迹 。 而 张 默 闻 毫 不 掩饰 ， 已 经 把 所 有 这 一 切 充分 地 展示 给 我 们 ， 没 有 粉饰 、 没 有 杜撰 、 没 有 夸大 ， 他 把 自己 剥 


浆 ， 站 在 这 个 并 不 是 很 友好 的 世界 ， 张 默 闻 是 一 个 晶莹 的 人 。 


得 很 干 


这 是 一 个 善良 真诚 的 人 ， 是 一 个 曾经 有 些 必 避 但 最 终 坚强 和 自信 的 人 ， 是 一 个 为 了 爱 、 为 了 事业 、 


为 了 实现 自己 的 价 


值 敢于 担当 付出 并 充满 才华 的 人 。 张 默 闻 是 一 个 需要 你 在 岁月 里 和 他 相处 才能 懂 他 ， 他 的 世界 是 个 童话 ， 所 以 他 才 天 真 地 


让 人 喜欢 、 让 人 去 拥抱 他 ， 他 是 有 争议 的 人 ， 我 喜欢 有 争议 的 人 ， 这 本 身 就 说 明 他 与 众 不 同 。 


所 写 的 这 篇 序 ， 不 想 把 过 多 的 文字 用 于 对 书 中 案例 的 分 析 和 对 张 默 闻 营 销 策划 创意 的 讨论 ， 因 为 案例 自己 会 说 话 。 文 
如 其 人 ， 策 划 如 其 人 ， 企 业 如 其 人 。 张 默 闻 是 一 个 可 以 相信 的 人 ， 因 为 这 是 一 个 晶莹 的 人 。 敢 于 把 自己 放 得 很 低 ， 坦 诚 得 


近乎 裸奔 。 不 在 乎 别人 的 闲 言 碎 语 ， 是 因为 他 相信 自己 的 空间 很 大 。 


默 闻 的 空间 很 大 。 


有 人 说 张 默 闻 已 经 成 功 了 ， 其 实 这 只 是 他 成 功 的 开始 。 他 始终 在 拼搏 ， 一 直 在 努力 ， 他 的 舞台 的 幕布 才刚 刚 拉 开 ， 张 


北京 大 学 新 闻 与 传播 学 院 院 长 \ 北 京 大 学 现代 广告 研究 所 所 长 、 教 授 、 博 士 生 导 师 陈刚 
2014 年 9 月 1 日 于 北京 大 学 


它 的 策划 成 果 都 是 得 到 客户 高 度 认可 而 获得 的 ( 部 分 客户 ) 


MCLON 
Zh 


A 


掌握 化 肥 进 步 科 技 


OAs 


EVERGRANDE GROUP 
一 一 BRA : 3333 一 一 


INSE #425 


中 国 高 精 尖 油烟 机 一 线 品牌 


Beh FAH 
EA 


跨越 两 年 的 全 案 合作 ， 张 默 闻 策 划 集团 为 曼 卡 龙珠 宝 定位 了 “ 曼 卡 龙 一 一 轻 时 尚 珠 
宝 ”的 品牌 战略 。 现 在 曼 卡 龙 已 经 成 功 成 为 中 国 轻 时 尚 珠宝 第 一 品牌 ， 正 在 冲击 亚洲 和 
全 球 珠宝 殿堂 级 时 尚 品牌 。 董 事 长 孙 松 稚 对 张 默 闻 评 价 ， 张 默 闻 先生 是 为 珠宝 而 生 的 。 


张 默 闻 策划 集团 和 施 可 丰 连 续 合作 两 年 ， 圆 满 完 成 品牌 和 销售 的 双 指 标 ， 以 “我 们 
只 做 真 化 肥 ” 的 概念 引领 行业 ， 将 我 们 失去 的 化 肥 排名 村 了 回来 。 现 在 施 可 丰 已 经 成 为 
中 国 化 肥 行 业 前 三 品牌 ， 销 最 突破 1000000 吨 ， 施 可 丰 全 体 员工 感恩 张 默 闻 策划 集团 。 


我 们 选择 张 默 闻 策划 集团 最 大 的 动力 和 原因 是 他 们 的 实战 能 力 和 拼命 精神 ， 是 我 们 
从 中 国 大 陆 无 数 著 名 公司 中 遂 选 出 来 的 最 佳 策划 拍档 ， 恒 大 冰 泉 、 恒 大 粮油 、 恒 大 奶粉 
的 全 案 ， 均 取得 非凡 成 果 ， 如 今 已 完美 进入 第 二 年 合作 。 


我 们 与 张 默 闻 策 划 集 团 连 续 两 年 的 战略 合作 ， 产 品 品类 包括 营养 快 线 、 吏 牌 牌 、 锌 
更 和 看 至 、 启 力 、 格 瓦斯 、 八 宝 粥 、 激 活 等 。 张 默 闻 策 划 集 团 叫 得 应 、 速 度 快 ， 是 创意 的 
天 才 。 


快 克 品 牌 在 张 默 闻 策 划 集 团 连续 三 年 的 全 案 策 划 下 ， 已 经 成 功 将 快 克 品 牌 打 造成 为 
中 国 国产 感冒 药 前 三 甲 品牌 ， 以 “ 快 克 品 牌 快 ” 和 “ 快 克 绿色 感冒 药 ”的 诉求 让 快 克 年 
销量 单 品 突破 7 亿 ， 成 为 感冒 药 类 品牌 策划 的 经 典 之 作 。 


樱 雪 电器 是 张 默 闻 策 划 集 团 的 第 一 个 厨 卫 电器 全 案 品 牌 ， 张 默 闻 策 划 为 樱 雪 定位 的 
“中 国 高 精 尖 油烟 机 一 线 品牌 ”一 炮 打响 ， 成 功 晋 升 油烟 机 一 线 品牌 ， 广 告诉 求 “不 管 老 
板 还 是 太太 ， 都 喜欢 樱 雪 吸油 烟 机 ”更 是 巧妙 地 和 对 手 形成 区 隔 ， 获 得 销量 的 极 大 成 功 。 


乾 红 早春 茶 是 张 默 闻 策 划 集 团 的 第 一 个 茶叶 品牌 的 全 案 策划 ， 成 功 让 宜兴 1800 年 的 贡 
茶 重 新 焕发 生机 ， 一 句 “ 感 恩 生命 中 每 一 位 恩人 ”的 差异 化 诉求 和 “中 国 陶 都 陶醉 中 国 宜 
兴 乾 红 宜 泡 而 红 ” 的 形象 定位 完美 诠释 了 中 国 早春 红茶 第 一 品牌 。 


通 威 集团 是 年 销售 300 亿 的 大 型 企业 ， 和 张 默 闻 策 划 集 团 合作 通 威 食品 ， 以 “ 通 威 
鱼 ， 世 界 都 在 吃 ” 的 定位 成 功 开 市 。 通 威 集团 董事 局 主席 刘 汉 元 认为 张 默 闻 策 划 集 团 是 中 
最 有 实战 能 力 的 策划 公司 ， 是 通 威 集团 品牌 发 展 的 重要 保障 。 


H 


奥 洛 菲 化 妆 品 集团 和 张 默 闻 策划 集团 合作 后 成 效 斐然 ， 张 默 闻 提 出 的 “ 奥 洛 非 就 是 舒 
服 ” 和 菲 乐 品牌 的 “ 菲 乐 就 是 纯 ”的 独特 诉求 在 化 妆 品 界 获得 超级 好 评 ， 成 为 奥 洛 菲 超 高 
人 气 和 超 高 销量 的 保证 。 


有 盼 盼 食品 集团 进军 饮料 行业 ， 坚 定 地 选择 和 张 默 闻 策 划 集 团 合作 ， 取 得 了 突破 性 的 伟 
大 胜利 。 以 盼 盼 核桃 慧 为 代表 的 饮料 品类 获得 了 市 场 的 高 度 好 评 ， 成 为 植物 蛋白 饮料 的 前 
三 甲 品 牌 。 盼 盼 食品 集团 董事 长 蔡 金 坟 评 价 张 默 间 是 真正 的 策划 大 师 。 


张 默 闻 写 穆 虹 : 磨 得 咖啡 香 KEATS 


E 张 默 闻 策划 集团 创始 人 张 默 闻 


每 次 和 穆 虹 老师 在 一 起 她 都 会 为 自己 和 为 我 点 上 一 杯 咖啡 。 


然后 我 们 开始 疯狂 的 交谈 ， 谈 人 生 ， 谈 修养 ， 谈 行业 ， 谈 儿女 ， 谈 敌人 ， 谈 恩人 ， 谈 


《广告 人 


有 趣 的 人 ， 也 谈 去 


世 的 人 。 她 就 是 这 样 ， 优 雅 的 存在 ， 优 雅 的 生活 ， 优 雅 的 对 待 每 一 个 她 


的 朋友 。 她 才 不 去 管 哪个 朋友 是 否 对 她 真心 ， 她 说 ， 都 不 容易 ， 有 心 就 不 容易 了 ， 还 乞求 
什么 真心 。 所 以 ， 她 的 朋友 很 多 。 很 多 人 其 实 不 是 她 的 真心 朋友 。 


》 杂 志 算 是 个 奇迹 。 当 年 杂志 还 嫩 的 时 候 没 少 遭 大 咖 们 炮 萎 ， 也 没 少 遭 同行 


门 修理 ， 年 轻 的 穆 虹 ， 年 轻 的 社 长 ， 年 轻 的 女子 ， 单 枪 匹 马 就 杀 出 去 了 。 好 的 兜 着 ， 不 好 


的 也 兜 着 ， 现 在 杂志 长 大 了 ， 很 多 东西 她 还 兜 着 ， 她 说 ， 这 个 世界 没有 绝对 的 好 和 坏 ， 也 
没有 绝对 的 长 和 久 ， 能 为 别人 兜 着 点 ， 那 是 广告 人 杂志 的 福气 。 


我 是 爱 上 
杂志 也 年 轻 ， 


《广告 人 》 杂 志 以 后 才 【 爱 】 上 穆 虹 老师 的 。 知 道 这 个 杂志 的 时 


候 我 也 年 轻 ， 


杂志 社 的 美女 编辑 也 年 轻 。 和 广告 人 杂志 第 一 次 遇见 是 在 北京 ， 


北京 的 那个 


会 议 都 是 些 虚 伪 的 男人 在 发 表 高 论 ， 噪 杂 得 很 。《 广告 人 》 那 个 杂志 社 的 女孩 很 美 ， 有 眼睛 


里 写 着 对 这 个 世界 的 不 信任 和 期 待 。 本 来 想 靠 近 美 女 获得 发 表 文 章 的 机 会 ， 结 果 吓 到 了 别 
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表达 了 诉求 ， 


得 到 了 回应 。 于 是 就 等 来 了 社 长 大 人 对 我 的 第 一 次 召见 。 我 很 感谢 那个 叫 松 霖 的 女生 ， 成 


全 了 我 和 《 
那 是 天 津 


告 人 》 杂 志 的 持续 缘分 。 


的 一 个 咖啡 馆 。 不 小 ， 不 热闹 ， 不 浪漫 。 我 第 一 次 见 到 传说 中 的 穆 虹 社 长 。 


虽然 我 以 美国 上 市 公司 副 总 裁 的 身份 拜见 社 长 ， 但 是 寒酸 的 我 还 是 在 社 长 面前 


和 见 丈 母 娘 的 感觉 很 相似 ， 稍 民 ， 稍 汗 ， 稍 亲切 。 


紧张 了 一 局 ， 


那 次 以 后 ， 我 们 成 为 中 国 广告 界 最 好 的 姐 弟 拍档 ， 我 “ 爱 ” 社 长 的 理由 有 四 个 : 


第 一 ， 她 抽烟， 很 优雅 ， 很 感性 ， 一 口 的 莲花 用 语 ， 使 我 想起 了 我 的 母亲 ， 那 个 偶尔 
也 抽烟 的 善良 女性 。 

第 二 : 她 真实 ， 没 有 一 点 高 傲 的 样子 ， 笑 得 春天 都 提前 了 ， 使 我 想起 了 我 的 姐姐 。 我 
相信 我 可 以 在 她 面前 撒娇 而 不 会 受到 批判 。 

第 三 : 她 明确 , 不 含糊 。 她 说 发 表 文 章 可 以 , 先 看 看 你 的 文笔 , 我 不 喜欢 没有 才华 的 小 子 。 
她 中 了 我 的 圈套 ， 我 知道 ， 我 能 写 。 


第 四 : 她 豪气 ， 看 人 准 。 她 说 小 子 你 可 以 ， 你 至 少 还 有 理想 ， 我 可 以 给 你 一 把 梯子 ， 
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但 是 你 不 能 掉 下 来 ， 我 不 喜欢 照顾 伤员 。 


就 这 样 我 们 成 了 亲爱 的 姐 弟 ， 转 眼 10 年 ， 转 身 10 年 ， 我 没 让 她 失望 。 那 时 候 的 《 广 
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喜 怒 喜乐 。 这 个 地 方 好 玩 ， 不 脏 ， 不 本 


青年 ， 现 在 想起 来 都 觉得 那 是 一 部 
我 们 经 常 为 《广告 人 》 杂 志 的 发 
人 写 名 人 】 就 是 那个 时 候 诞 生 的 。 从 此 ， 这 两 个 栏目 就 改变 着 中 国 的 


杂志 就 很 让 我 喜欢 ， 很 人 文 、 很 单纯 ， 没 有 那么 多 的 专业 道理 ， 更 多 的 是 广告 人 的 
L， 不 自 ， 一 群 漂亮 的 女孩 子 ， 一 群 文艺 范 十 足 的 男 
青春 的 话剧 。 


展 交 流 着 , 思考 着 , 推动 着 。 杂志 的 【 


月 度 大 案 ] 和 [ 名 


ER. TEERT, 


AÍTo 


他 们 把 自己 的 品牌 安放 在 【 


月 度 大 案 】; 广告 人 来 了 ， 他 们 把 人 生 的 信仰 讲述 在 【 名 人 写 


名 人 】， 这 本 杂志 突然 热 亲 了， 不 是 人 多 了 ， 而 是 故事 多 了 ， 品 牌 的 、 人 物 的 、 中 国 的 、 


国际 的 ， 突 然 成 了 中 国 广 告 界 
声息 的 起 来 了 。 今 天 的 《广告 人 》 杂 志 已 经 是 个 成 熟 的 美女 了 ， 


的 小 联合 国 ， 看 着 听 着 觉得 舒服 ， 


杂志 品牌 尊严 就 这 样 悄 无 


她 知性 、 智 慧 、 端 庄 ， 她 


的 风采 神魂 颠倒 ， 她 信步 天 下 ， 不 计 恩怨 ， 
广告 人 杂志 ， 没 有 广告 人 杂志 就 没有 张 默 闻 


， 社 长 也 在 变 : 


没有 穆 虹 就 没 


很 强 的 文字 。 但 是 我 友 现 杂志 


社 长 第 一 变 :; 我 们 就 是 个 平台 


FAR 


VE, Beh Fae, SANHKENENEHEREBERNHE 


感性 照 人 ， 算 是 圆满 


广告 风云 人 物 ， 我 真 为 她 


o 


她 说 ， 我 们 《广告 人 》 就 是 个 : 


的 中 
台 无 罪 ， 来 的 都 是 客 ， 


喝酒 ， 可 以 朗诵 ， 但 是 我 们 唯 独 不 可 以 术 


“ 台 ， 就 是 一 个 咖啡 馆 。 为 每 个 喜欢 广告 的 人 提供 入 
啡 。 我 们 站 着 合作 ， 我 们 站 着 说 话 ， 我 们 站 着 服务 ， 就 是 表达 我 们 的 谦 摆 和 敬意 。 平 
份量 都 一 样 ， 我 称 虹 就 是 大 家 一 辈子 的 朋友 ， 我 们 可 以 吵架 ， 


社 长 第 二 变 : 我 们 就 是 个 小 生意 


这 所 ， 也 就 没有 这 篇 喜 感 


可 以 


互 伤害 ， 因 为 我 们 都 是 喝 咖 啡 的 人 ， 都 是 文化 人 。 


她 说 ， 我 们 《广告 人 》 就 是 
心 不 改 的 朋友 赚 点 救命 钱 。 养 活 一 批 年 轻 的 孩子 ， 给 中 国 


改 小 生意 的 。 不 喜欢 大 风 大 浪 ， 也 不 喜欢 政治 流 涡 。 和 初 


广告 界 和 企业 界 搭建 一 个 


互 取 


暖 的 宽 。 别 把 我 当 生 意 人 ， 我 知道 比 生意 更 重要 的 是 友谊 ， 比 友谊 更 重要 的 是 学 会 爱 自己 。 


我 们 布 个 道 ， 这 个 道场 里 有 你 有 我 有 他 ， 大 家 做 做 小 生意 ， 喝 喝 交 情 酒 ， 彼 此 不 抛弃 就 好 ， 


我 就 很 满足 。 


她 就 这 样 ， 依 旧 喜 欢 每 天 


=? 


加 啡 ， 在 浓 浓 的 咖啡 香里 思考 她 的 人 生 哲学 ， 和 她 轻 舞 


飞扬 的 文字 以 及 她 每 天 留 给 学 生 的 教育 心得 。 也 许 这 就 是 三 姐 一 直 想 要 的 生活 ， 漫 漫 的 ， 


慢 慢 的 ， 曼 曼 的 ， 满 满 的 和 时 光 术 
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处 ， 在 中 国 


告 界 这 个 锣鼓 喧 天 的 世界 里 ， 独 自 与 咖啡 


练 爱 ， 然 后 坚持 每 天 和 可 爱 的 两 个 小 情人 狗 狗 先生 和 狗 狗 小 姐 在 小 区 里 散步 。 

她 的 平台 就 是 一 个 咖啡 馆 , 她 就 是 那个 磨 咖啡 的 姑娘 , 等 着 每 一 位 品行 不 错 的 来 客 。 我 ， 
算 一 个 ， 真 希望 在 一 个 冬天 ， 外 面 下 着 大 雪 ， 我 突然 敲 开 她 的 门 ， 要 杯 咖啡 ， 她 ， 抽 着 烟 ， 
RESIDAN, FE, ACA, (RACEIC, WIS SHOR! 
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陈 晓 庆 写 张 默 闻 : 张 郎 ' 张 默 闻 


一 一 写 中国 干 亿 品 牌 企业 首席 创意 门客 张 默 闻 


M 《广告 人 》 杂 志 记者 陈 晓 庆 BR 


张 默 间 这 后 的 简 记 : 


张 默 闭 策 划 集团 【美国 】 创 始 人 ， 连 续 五 年 蝉联 中 央 电 视 台 广告 策略 顾问 ， 中 国 最 具 
影响 力 广告 年 度 人 物 ， 美 国 市 长 唯一 邀请 的 中 国 品 牌 策划 家 ， 安 徽 大 学 与 天 津 财经 大 学 特 
聘 教授 ，8 年 蝉联 美国 上 市 公司 A0B0 全 球 高 级 副 总 裁 ， 有 “ 北 有 叶 成 中 “” 南 有 张 黑 闻 ”的 
美誉 ， 被 著名 画 字 家 黑马 大 叔 张小平 称 为 中 国 广告 大 侠 ， 成 功 服务 中 国 两 任 中 国 首 富 拥 有 
恒 大 冰 和 泉 、 娃 哈哈 锌 来 重重 和 营养 快 线 等 创意 作品 。 


事实 证 明 采 访 张 默 闻 就 是 一 次 脑 洞 大 开心 灵 顿悟 的 美好 经 历 


杭州 的 早晨 ， 阳 光 温 润 而 谦和 ， 没 有 一 点 营销 的 味道 ， 也 没有 一 点 


昌 势 的 味道 ， 相 反 ， 


它 非常 安静 ， 就 像 一 部 无 声 的 电影 在 向 你 讲述 一 个 陈旧 的 故事 。 作 为 记者 ， 这 是 我 喜欢 的 


地 方 和 和 气候， 小资 的 要 命 。 


在 阳光 里 ， 在 理想 里 ， 人 在 创意 里 ， 在 泛 着 茶 香 的 张 默 闻 这 所 的 会 所 


入 的 营销 策划 界 的 大 咖 一 一 张 默 闻 这 所 ， 不 是 谁 都 有 这 个 机 会 。 他 襄 ， 


人 可 能 听 得 懂 他 却 无 法 写 出 他 。 


采访 开始 他 就 直接 的 向 我 


青 求 ， 反 对 我 称 他 大 咖 ， 他 说 ， 大 师 + 大 


个 词 加 身 就 基本 宣布 这 个 人 在 


这 个 世界 上 要 歇 菜 ， 用 不 多 久 就 要 和 这 个 


的 告别 。 所 以 ， 他 支持 我 称呼 


里 采访 一 位 期 待 很 


Iai, AlAs! 


如 + 终身 成 奖 这 三 


世界 和 行业 做 最 后 


也 为 小 张 同学 或 者 张 郎 张 默 闻 。 我 不 敢 ， 


日 是 我 知道 了 他 的 


可 爱 ， 这 个 看 起 来 有 点 野 的 男人 ， 获 得 相当 清醒 。 也 许 只 有 在 杭州 ， 在 


滨江 的 滨 和 路 998 号 ， 在 一 个 


平凡 的 对 话 ， 因 为 只 有 平凡 的 对 话 这 后 才 愿 意 去 撤 野 去 土匪 般 的 和 你 语 


40 年 的 激荡 人 生 。 


杭州 滨江 ， 在 杭州 


叫 中 赢 国际 的 大 厦 里 才 适 合 开始 我 们 的 表面 平凡 而 内 容 不 甘 


言 对 射 ， 悦 活 自己 


钱塘 江 的 春 潮 在 这 个 时 节 时 起 时 落 ， 被 风 推 送 着 前 行 。 像 极 了 创意 人 ， 在 满怀 激情 的 


岁月 里 感受 澎 涯 ， 感 受 奋斗 的 快感 。 我 曾 想 ， 张 默 闻 这 所 一 定 是 个 眼 有 


里 不 揉 沙子 的 人 ， 


一 定 是 个 充满 营销 杀气 的 人 ， 一 定 是 个 严肃 而 严厉 的 董事 长 ， 一 定 是 个 


不 容易 接近 的 人 。 


笑容 和 并 不 完整 的 脸庞 。 据 说 这 个 声名 远扬 的 策划 大 咖 ， 很 神秘 ， 很 能 
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因为 常 在 广告 上 只 看 到 了 一 项 具有 张 默 闻 这 所 独特 LOGO 标志 的 帽子 ， 下 面 有 一 个 没有 


装 ， 很 能 讲 故 事 ， 


也 很 能 
而 眼前 的 人 


闪耀 着 成 熟 的 光芒 , 满面 笑容 像 天 津南 开 大 学 


让 人 喜欢 他 。 


淡然 的 知心 话 ， 


就 像 我 失散 很 多 年 突然 


是 专业 采访 ， 更 像 是 表妹 采访 表 哥 。 


b， 完 全 颠覆 了 我 所 有 对 他 的 想象 。 休 闲 衣 ， 帽 子 下 面 一 双 韩 
里 盛开 的 春花 , 透 着 书香 气息 。 亲 和 的 开场 白 ， 
见 的 哥哥 ， 


习 版 的 小 眼睛 


不 惊 不 喜 ， 不 紧 不 慢 ， 这 种 感觉 不 像 


不 采访 ， 先 品 茶 ， 用 最 好 的 红茶 款 
为 我 泡 1800 年 历史 传承 的 比 普通 春 茶 


的 让 人 失 魂 落魄 。 


待 你 ， 
E 
T 


这 是 他 把 你 作为 朋友 最 高 的 奖赏 。j 


=E 


J 


ABE 


15 Kez PSR, i 


Ms 
ZN) 


自 宜兴 ， 据 说 ， 好 喝 


这 茶 来 


事实 证 明 找 到 张 默 闻 就 找到 了 闻名 世界 的 无 法 沉默 的 品牌 主张 


KRANKER, 


业界 称 他 为 中 


Eq 


企业 干 


大 集团 两 个 中 匡 
的 战绩 # 
rit, KRAE 


且 连 续 跨 年 服 务 


， 这 一 


首富 级 的 企业 和 企 J 


2 品牌 企 
/家 ， 获 得 超级 


业 的 创意 门客 。 


次 党 


HAM) 


他 服务 娃 哈 [ 
在 品牌 和 销量 上 取得 


ERU 


己 在 中 国策 划 界 


已 经 是 传奇 ， 叶 成 中 曾经 评 


适合 服务 百 亿 企业 ， 


因为 


翻 开 张 默 闻 这 


确立 了 他 对 战略 、 营 和 


x ERAS 


Bix Bes 


F| 


FJ 


FAM 


、 品 牌 、 


也 是 稀缺 的 。 
公司 AOBO 5 
创意 等 最 接地 气 的 企业 家 思 


玉 


药 业 集团 积淀 和 历练 八 年 ， 
维 。 所 以 他 可 以 和 最 伟大 的 企 


Zi 


业 家 对 话 ， 对 心 ， 


对 未 来 。 在 中 


F| 


策划 界 


在 张 默 闻 这 


发 展 脉络 层次 分 


文 所 的 手 里 ， 任 何 一 个 品牌 3 
分 明 ， 新 品 上 市 便 是 大 手笔 ， 大 格局 


+. 
= 


NP 


的 战役 常常 


不 是 传说 而 是 证 


AMES o 


以 行业 品类 挑战 者 的 姿态 出 现 ， 


交付 给 


不 是 谁 都 有 这 
也 都 会 


I; 


个 


”成 钱塘 春 潮 滚 滚 来 的 发 
近 看 波涛 水 涌 ， 远 看 波澜 不 惊 ,一 


创业 以 来 ， 张 默 闻 这 
也 的 策划 从 来 都 是 


策划 都 是 做 点 ， 


NP 


气 的 ， 是 具有 


乃至 五 年 后 甚 


文 所 的 速度 成 了 他 的 代名词 。 
故 面 ， 做 格局 、 他 的 策划 是 立体 的 ， 是 长 远 的 ， 是 接地 


kr 


短 时 


ko 


pm] 
Es 


间 内 就 能 成 为 品类 中 的 前 三 


思维 快 ， 出 手 快 ， 抢 占 市 场 快 。 别 人 


一 年 的 策划 费 虽 然 贵 但 是 拿 到 了 


AA. FIG 


乍 的 客户 都 


ABS, 


至 十 年 的 战略 发 
了 闻名 世界 的 无 法 沉默 的 品牌 主张 。 


A 


REK, A 


¡El 


尝 不 到 甜头 可 没有 


了 ， 难 怪 有 企业 家 说 ， 找 到 张 默 闻 就 找到 


会 这 样 评价 他 。 


事实 证 明 张 默 闻 这 后 是 个 霸道 的 董事 长 更 是 个 不 要 命 的 董事 长 


IRERE, EZKIAK 
文 个 世界 和 这 个 行业 。 张 默 闻 这 所 外 表 狂 野 ， 内 心 单 纯 ， 算 是 


的 看 待 这 


是 文人 ， 都 充满 了 哲学 家 和 性 爱 学 家 的 味道 ， 也 全 


EAFUE 
的 


个 刚性 和 和 柔软 并 集 


英雄 。 江 湖 说 他 有 三 个 特点 : 眼睛 小 ， 文 笔者 ;肚皮 大 ， 爱 说 话 ; 计谋 深 ， 很 掏 心 。 
张 默 闻 这 所 虽 然 眼睛 虽 很 小 ， 但 是 世界 很 大 ， 清 澈 透明 。 曾 经 读 过 《广告 人 》 和 杂志 社 
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社 长 穆 虹 老师 给 他 的 文字 ， 说 他 的 心 是 
HT. 

而 我 看 到 的 张 默 闻 这 所 的 眼睛 是 清 
银子 多 少 ， 对 自己 的 高 品质 要 求 从 来 不 挫 7 
户 多 做 一 点 ， 老 天 和 爷 总 会 给 你 减免 很 多 你 半 
悠 不 了 市 场 ， 忽 悠 不 了 消费 者 ， 对 客户 的 有 
浅薄 。 


透明 的 ， 


KK 分 
BF 


眼 是 干净 的 ， 是 现在 广告 界 保存 不 多 的 眼 


。 用 他 
的 罪过 


。 他 说 ， 


散 的 、 透 明 的 ， 抒 不 得 沙子 的 。 不 论 客户 品牌 大 小 ， 
自己 的 话说 就 是 对 客户 好 一 点 ， 为 客 


ZN 


OWEN 


客户 很 容 


ESE 良心 工程 7 道德 过 程 ) 


KME M, E ERAMAN] 
对 他 的 话题 和 争议 从 来 没 消停 过 ， 
对 雪 他 的 人 三 鞠躬 ， 感 谢 他 们 的 
MEHR 南 有 张 默 闻 ” 的 故事 开始 ， 


aon Ab 


SÆBE 


N 


立 


Nas 
可 没 少 这 


你 浅 


CERK. 


薄 你 的 品牌 就 


样 【 祸害 】 他 。 无 论 别 人 如 何 评论 ， 
他 不 说 话 ， 忍 着 ， 经 常 一 个 人 躲 在 森林 嘻 响 大 哭 ， 然 后 
开光 ， 从 此 让 自 


他 就 被 扣 了 一 顶 大 大 的 绿 颜色 的 山寨 帽子 ， 


oo 


专家 说 这 是 比肩 多 不 明 事理 的 人 是 明 讽 


A 


So 


mas 
zz Be 


RSH, MF 
人 看 ， 看 透 了 ， 骂 就 是 一 顿 晚餐 ， 可 
张 默 闻 这 所 的 霸道 我 们 是 领教 的 。 


就 好 。 


也 不 仅 对 员工 霸道 ， 


脱 得 了 裙子 ， 涂 的 了 粉 子 ， 挣 得 了 银子 ， 创 意 就 是 一 个 戏子 ， 


他 说 ， 我 就 是 一 个 戏子 ， 戏 子 就 是 应 该 


演戏 给 别 


也 对 客户 霸道 ， 


对 


CHE, 


他 说 创意 面前 权利 止步 ， 


ar 


才 。 他 的 霸道 不 但 没有 失去 客户 还 获得 了 客户 
尊敬 和 心疼 。 

最 让 我 们 震惊 的 是 他 创意 
事 长 做 得 和 伙计 差不多 ， 很 


得 同情 。 


AN: 


TATA: 


客户 说 ， 张 默 闻 


也 不 愿意 做 个 没有 骨头 的 创意 狗 


妈 


% 


起 来 不 要 命 ， 鸡 都 素 死 了 ， 鸭 都 累 吐 了 ， 他 还 在 拼命 ，j 


事实 证 明 张 默 闻 是 排 在 叶 茂 中 之 后 中 国 第 二 个 站 着 挣 钱 的 策划 人 


不 得 不 说 ， 张 默 闻 这 所 是 我 采访 过 的 ， 在 


告 主 面前 最 有 


RAIL ER 


苯 严 的 乙方 了 。 


站 


DIE 


大 多 媒体 和 


告 公司 接 触 到 的 广告 主 ， 多 是 品牌 总 监 或 者 吕 


I 总 裁 层面 ， 很 少 有 


FKE 


四 


的 高 端 对 话 


机 会 。 这 是 这 所 坚持 做 广告 上 游 产 业 策划 集团 


的 原 ES 


因 之 一 。 


为 一 个 品牌 的 


握 在 企业 老板 手 里 ， 老 板 的 态度 和 理想 决定 这 
策划 集团 的 内 参观 点 ， 他 开始 坚定 的 


Zi 


EEA Y 


这 个 品牌 的 未 来 。 
+ 


a 
坚定 


AR 


也 们 一 


、 张 默 闻 策 划 集 团 里 敬 有 两 个 大 师 ， 
策划 创始 人 叶 茂 中 ， 


Al 


> 


BR 
一 个 是 奥 


天 才 一 个 是 鬼才 ， 


x 


都 值得 我 人 


我 孩子 气 的 请 


二 
命脉 一 定 是 掌 


求 他 说 说 他 的 


的 答应 ， 原 来 他 见不得 女孩 子 撒娇 。 


美 创始 人 奥 格 威 ， 另 外 一 个 
SUN. 


2, PEREA 


er 
Bo 


Al 


卖点 是 
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反 最 孤独 ， 服 务 他 们 不 仅 要 做 好 品牌 和 销 


als 


是 叶 茂 中 


量 还 要 和 企业 家 成 为 心灵 上 的 


3 KER SA MES 
划 运 营 原则 。 


反 和 老 忆 


反 的 部 下 一 样 重要 、 


“会 上 和 会 下 ”一 样 重要 的 策 


4、 我 们 不 出 去 找 客 户 ， 找 来 的 客户 是 生意 ， 来 找 我 的 客户 是 兄弟 ， 创 业 以 来 兄弟 越 


来 越 多 。 


5、 挣 钱 多 少 是 运气 ， 挣 钱 的 尊严 是 能 力 ， 我 们 不 装 神 型 鬼 ， 拍 大 欺 小， 我 们 站 着 挣 钱 。 


6、 我 们 常 被 人 以 合作 的 名 义 忽悠 获取 我 们 智慧 ， 我 们 不 生气 ， 因 为 我 们 不 相信 骗子 


会 成 功 。 


然后 他 不 说 了 ， 他 说 ， 中 了 我 的 圈套 ， 并 一 再 交待 我 拘 断 这 段 话 ， 情 人 节 为 我 献花 ， 
我 才 不 上 当 ， 这 样 会 把 我 男 朋友 和 弄 丢 的 。 所 以 ， 原 文 刊登 。 当 我 问 他 别人 说 张 默 闻 是 排 在 


可 没有 说 。 


事实 证 明 张 默 闻 这 后 内 心 隐藏 的 爱 的 力量 没有 在 世故 里 沦陷 


叶 诚 中 之 后 中 国 第 二 个 站 着 挣 钱 的 策划 人 你 怎么 看 的 时 候 ， 他 小 眼睛 一 上 胀 ， 来 了 一 句 : 我 


我 知道 张 默 闻 这 所 是 敏感 的 


7 


为 他 是 双鱼 座 的。 这 岳 有 具 有 非常 敏感 的 市 场 洞 察 力 和 


有 反应 速度 ; 但 是 他 戴 帼 子 、 穿 牛仔 裤 和 粗 狂 的 衬衫 ， 多 数 人 也 都 认为 他 不 细 脐 ， 但 是 张 默 
闻 这 所 能 文 善 武 ， 能 低下 头 做 事 ， 从 来 都 是 仰 着 头 做 人 ， 对 兄弟 他 愿意 低头 ， 对 客户 却 从 
来 都 是 被 仰视 的 。 在 广告 界 见 过 太 多 虚 张 声势 之 人 ， 张 默 闻 这 所 是 确实 一 个 说 到 做 到 的 人 ， 


不 仅 对 客户 。 为 了 支持 白血病 的 孩子 ， 他 自 
价值 数 万 元 ， 天 津 财经 大 学 一 个 孩子 白 
友 有 陌生 人 。 但 是 他 都 不 言 不 语 
珍贵 的 是 

贵 的 。 


， 是 我 


己 花 钱 拍 下 黑马 大 叔 张 小 平 的 字画 ， 十 几 多 幅 ， 
! 病 ， 他 个 人 立即 捐助 1 万 ， 他 帮 过 很 多 人 ， 有 朋 


门 通过 他 公司 员工 秘密 获得 的 。 也 许 钱 不 算 什么 ， 
9 是 他 愿意 去 做 。 对 于 一 个 出 身 艰 苦 被 不 断 打 击 的 人 来 说 还 能 保持 爱 的 力量 是 难 能 可 


阳光 温暖 的 照 在 眼前 的 茶杯 上 ， 泛 着 茶 香 ， 对 面 的 张 默 闻 这 所 不 断 输 出 着 他 的 感性 ， 


也 输出 他 的 理性 ， 在 利 面前 ， 他 是 理性 的 ， 无 论 有 多 少 金 钱 诱惑 ， 他 策划 的 品牌 必须 是 


使 用 的 可 健康 的 可 伟大 的 。 FEE 


不 过 还 好 ， 他 是 个 自己 愿意 悄 | 


= 


前 , 他 是 感性 的 , 对 待 朋友 掏 心 掏 肺 。 所 以 , 也 容易 受伤 ， 
肖 疗 伤 的 人 ， 他 说 他 习惯 了 。 


与 其 说 采访 ， 不 如 说 是 一 次 心灵 的 对 话 。 眼 前 的 张 默 闻 这 后 在 骨子里 有 许多 不 为 人 知 


的 高 贵 品质 ， 但 确实 是 个 在 企业 董事 长 面前 能 仰 着 头 的 乙方 ， 


ES 


喜欢 他 , 不 是 因为 他 已 经 成 名 成 家 , 恰恰 相 
这 个 杭州 的 早晨 ， 就 这 样 和 张 默 闻 这 
他 同意 这 篇 文章 的 名 字 可 以 叫 : KE. 张 默 闻 。 


一 个 尊贵 的 创意 门客 ; 我 们 


E, 是 他 的 质朴 把 他 洗 得 很 干净 , 让 人 愿意 接近 。 


所 一 起 度 过 ， 相 当 生 动 相当 有 趣 相 当 好 玩 ， 因 为 


| 陈 晓 庆 写 张 默 闻 | 319 | 


微 自传 


漫步 苏 堤 ， 听 张 默 闻 讲 那 30 年 的 事 


偶然 间 看 到 CCTV 广告 经 营 管理 中 心 的 “笔杆 


子 ” 剑 贤 君 博士 转发 的 一 条 微 信 ， 微 信 


对 中 国 近 30 年 来 的 碎片 化 记忆 进行 了 描述 。 旨 


然 此 微 信 描 述 得 不 太 精 准 和 全 面 ， 但 是 却 


极 大 地 勾 起 了 我 想 总 结 自己 的 欲望 。 于 


=Œ 5 


这 万 选择 了 天 下 最 好 的 地 方 一 一 西湖 苏 


fe, 边 漫步 边 总 结 自己 的 人 和 生 。30 年 来 ， 我 能 记得 的 和 我 已 经 忘记 的 我 都 尽量 挖掘 回来 ， 


竟 总 结 是 个 好 习惯 ， 能 知道 自己 哪里 有 伤 、 


h 里 有 痛 、 哪 里 有 光荣 。30 年 太 短 ， 总 结 


EL 
后 我 依然 觉得 要 只 争 朝 夕 ， 不 为 自己 ， 只 为 那些 


< 还 愿意 喜欢 我 的 人 。 


本 来 没有 真相 就 没有 意义 ， 没 有 故事 就 没有 


传承 ， 品 牌 的 本 质 就 是 这 样 。 鉴 于 我 10 


岁 以 前 的 记忆 无 处 查证 故此 省 略 ， 就 从 10 岁 以 后 开始 讲 吧 ! 


e 1983 


1983 年 ， 第 一 辆 桑塔纳 在 上 海 诞生 ， 呼 啦 
是 嘉陵 还 是 轻骑 ， 都 冒 着 轻 烟 地 在 大 街 上 招摇 冯 


吹 开 了 中 国人 的 汽车 梦 。 摩 托 车 不 
1983 年 ， 张 默 闻 这 万 10S, Bit 


wy 


麻 秆 一 样 ， 趁 着 改革 上 
江湖 绰号 “小 故事 会 ”。 小 学 三 年 级 时 
批评 ， 这 些 都 是 常 有 的 事 。1983 年 春节 


ME 


春风 和 父母 的 纵容 玩 自 


于 擅长 编 讲 故事 而 获得 小 伙伴 赠送 的 


春联 “五 洲 震荡 风雷 激 ， 四 海 翻腾 云 水 怒 ”， 区 
请 你 做 女 媚 。 后 来 ， 她 的 女儿 嫁 给 了 一 百 里 


三 | 


第 一 次 获得 的 殊荣 。 


那 时 候 我 告诉 自己 ， 受 表扬 真 好 ， 真 舒服 。 


e 1984 


1984 年 ， 变 形 金刚 来 到 中 国 ， 孩 子 们 高 


因为 语文 成 绩 好 受到 表扬 ， 也 因为 数学 成 绩 差 受 型 
第 一 次 拿 起 毛笔 为 邻居 写 内 容 是 毛 主席 诗词 的 
获得 邻居 大 妈 的 高 度 赞美 ， 她 说 ， 以 后 
能 吃 上 大 米 的 淮河 男子 。 这 是 我 记忆 里 


过 年 一 样 ;我 们 的 安徽 老乡 许 海峰 哟 


的 一 枪 打出 了 安徽 人 的 威风 ， 成 了 世界 冠军 ; 燕 舞 电器 在 中 央 电 视 台 大 喊 大 叫 ， 卖 型 风情 。 
给 小 女生 写 纸 条 ， 被 做 教导 主任 的 一 母 同 胞 的 


11 岁 的 张 默 闻 这 后 步 入 四 年 级 ， 第 一 


哥 暴 接 一 顿 ， 从 此 洗 心 革 面 好 好 学 习 。 


衣 一 概 不 知 。 
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eu 


到 今天 ， 那 个 女生 下 落 不 明 ， 我 对 谁 给 她 穿 的 嫁 


那 时候 我 告诉 自 


e 1985 
1985 年 ， 中 


天 。 可 惜 全 美玲 小 姐 后 来 驾 雕 而 去 


电视 
留 下 我 人 


7 


牌子 卷土重来 ， 碳 酸 饮 料 全 面 复 活 。 张 默 闻 这 所 12 岁 ， 升 入 小 学 五 年 级 ， 
草 般 疯长 ， 得 到 了 班主 任 语文 老师 的 好 评 ， 五 年 级 的 张 默 闻 这 所 开始 学 会 看 


己 ， 写 纸 条 和 喜欢 女生 是 要 付出 代价 的 。 


剧 《 射 雕 英雄 传 》， 并 且 在 大 街 小 巷 被 看 翻 
] 漫漫 思念 无 归期 可口可乐 这 个 100 年 的 老 
乍 文成 绩 如 野 
叉 景 ， 知 道 了 


Æ $ 


上 学 路 上 的 池塘 里 有 女 鬼 、 高 梁 地 
起 ， 母 亲 对 我 的 管教 逐渐 加 重 
起 亲密 接触 。 


十 < 和 可 ED 


那 时 候 我 告诉 


神仙 、 
， 她 说 ， 树 不 修理 难以 长 成 参天 大 树 。 我 的 屁 


自己 ， 我 一 定 不 是 我 母亲 亲生 的 ， 她 下 手 一 点 也 不 


流星 落下 就 有 灵魂 上 天 的 传说 。 自 1985 年 
股 从 此 经 常 与 


le 
Sn, 


所 以 以 后 母亲 


每 次 打 我 ， 我 都 故意 惨 叫 ， 果 然 能 减轻 疼痛 


zE 


e 1986 

1986 年 ， 六 小 龄 童 主演 的 电视 
剧 就 成 了 中 国 暑期 的 固 
张 默 


剧 《 西游 i 
ETA; 还 有 ， 北 京 的 


闻 这 所 13 岁 ， 从 故乡 的 小 学 转学 到 一 个 叫 杨 桥 的 小 镇 


看 来 效果 不 错 。 


己 》 开 播 ， 这 一 播 就 播放 了 近 30 年 ， 从 此 这 
摩托 车 不 让 开 了 ， 地 下 摩托 车 开始 兴盛 起 来 。 
读书 ， 成 了 初中 生 。 父 亲 的 小 


商店 生意 不 错 ， 我 算是 那个 年 代 的 “ 富 二 代 ” 


UN 


自豪 。 也 是 在 这 年 ， 我 突然 发 现 ， 


学 校 里 漂亮 的 女生 漫 山 
子 那么 鲜艳 ， 男 教师 的 


人 遍野， 好 成 绩 的 男生 比比 
衬衫 那么 白 。 而 我 进入 初中 第 一 年 ， 表 现 还 


7 


be E 
FA Ze; 


教师 子弟 那么 多 特权 ， 女 老师 的 袜 
算 老实 ， 初 步 形成 了 自 


7T 


CAVE, FELIRAT, MEEI. 


此 时 KAR. 


那 时 候 我 告诉 


给 我 的 只 有 氧气 和 争气 。 


e 1987 
1987 年 ， 中 


自己 ， 我 什么 都 没有 ， 漂 亮 的 女生 喜欢 的 是 骑 摩 托 车 上 课 的 坏 小 子 ， 留 


国 第 一 家 肯德基 开业 ， 把 中 


玉 


的 钱 挣 连 那个 “上 校 老头 ” 


AD, 


得 可 真 


都 乐 开 了 人 花 ; 费 翔 来 了 ， 成 了 “大 众 情 人 ”， 
开始 燃烧 原始 森林 ; 电视 剧 《 红楼 梦 》 热 揪 


《冬天 里 的 一 把 火 》 不 仅 燃 烧 美女 的 心 ， 还 
迷 倒 了 男女 老少 一 大 堆 。 张 默 闻 这 万 147, 


14 岁 的 我 喜欢 去 新 华 书店 买书 。 这 是 个 国 


Es 
E 


粮站 旁边 的 小 书店 ， 在 那里 我 遇见 了 一 个 叫 


红 的 同班 女 同 学 ， 她 买 走 了 我 要 买 的 书 。 我 借 了 她 的 书 ， 然 后 在 书 里 夹 了 情书 还 给 她 。 书 


没 看 完 感情 就 长 了 出 来 。 她 是 我 的 初恋 。 


时 我 们 都 是 孩子 ， 我 是 农民 的 儿子 ， 她 是 教师 
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的 女儿 ; 我 长 得 没有 特点 ， 她 美 得 倾 镇 倾城 ， 就 是 30 年 划 过 ， 我 也 必须 承认 这 些 。 对 我 
来 讽 ， 初 二 是 “颠倒 黑白 ”的 幸福 ， 连 走路 都 在 唱歌 。 
那 时 候 ， 我 告诉 自己 ， 她 就 是 我 未 来 的 老婆 了 。 


e 1988 


1988 年 ， 日 本 的 动画 片 《 聪 明 的 一 休 》 被 引进 了 中 国 ， 孩 子 们 非常 喜欢 ， 开 启 了 “中 
国 动画 梦 之 战 ”。 1988 年 ， 张 默 闻 这 万 15 岁 ， 准 备 高 考 ， 母 亲 依 旧 在 种 地 ， 父 杀 依 旧 
在 欢快 地 折腾 他 的 小 商店 ， 高 考 对 他 们 来 说 只 是 我 自己 的 事情 。15 岁 那 年 ， 我 的 天 空 突 
然 塌 了 ,一 个 回来 补习 再 战 高 考 的 大 龄 同学 向 红 发 出 求爱 的 信号 ,我 化 身 正义 者 予以 制止 ， 
结果 由 于 力量 悬殊 而 战败 。 危 急 时 刻 ， 红 堵 在 他 面前 保护 了 我 这 条 受伤 的 “爱情 狗 ”， 于 
是 我 们 成 了 那个 时 代 全 校 的 绯闻 男女 , 全 校 沸腾 , 师 生 侧目 。 光 荣 负 伤 的 我 最 终 也 被 学 校 光 
荣 ” 了 。 青 后来， 她 去 了 城市 ， 他 回 了 老家 ， 并 且 差 点 去 了 天 堂 。 

那 时 候 我 告诉 自己 ， 我 要 抗争 ， 我 有 喜欢 和 恋爱 的 自由 ， 可 是 那 种 反抗 简直 是 个 笑话 。 


a 


a 


e 1989 


1989 年 ， 小 虎 队 火 了 ， 到 今天 他 们 还 活跃 在 荧 幕 上 ; 崔健 凭借 《一 无 所 有 》 唱 醒 了 
青年 们 的 心灵 .16 岁 的 张 默 闻 这 所 拒绝 换 校 借读 , 但 强 地 回 到 母亲 身边 , 为 自己 的 初恋 疗伤 ， 
枕 着 数理 化 整 天 不 说 话 ， 成 了 一 个 沉默 而 掀 单 的 伪 文 艺 青年 。 但 那 是 我 和 母亲 一 起 度 过 的 
最 幸福 的 一 段 时 光 ， 我 像 母 亲身 边 的 小 牛犊 ， 吃 草 、 卧 横 、 沉 默 、 耕 耘 。 

那 时 候 我 告诉 自己 ， 没 有 她 ， 我 的 青春 就 是 黑白 的 ， 我 一 定 不 去 城市 ， 我 怕 我 们 会 失 
RU 


e 1990 
1990 年 ， 北 京 亚运 会 开幕 ， 热 闹 、 好 看 、 有 成 绩 ， 熊 猫 盼 盼 风靡 亚洲 ; 《渴望 》 开 
播 ， 老 娘 说 ， 以 后 你 就 找 刘 莫 芳 那样 的 女孩 做 老婆 ; 大 哥 大 开始 流行 ， 有 大 哥 大 的 男人 身 
边 总 有 很 年 轻 漂 亮 的 女人 。17 的 张 默 闻 这 所 不 知 不 觉 地 扮演 了 著名 作家 路 遥 的 小 说 《人 生 》 
里 的 高 家 林 ， 爱 情 的 小 鸟 飞 走 了 ， 留 给 自己 的 只 有 流言 粳 语 和 更 加 沉默 的 内 心 。 我 常常 在 
牛 群 和 羊 群 中 间 找 灵感 , 期 待 有 一 天 门 被 忽然 打开 , 看 到 她 回来 的 身影 。 父 亲 的 生意 垮 了 台 ， 
我 的 爱情 失 了 意 ， 母 亲 说 ， 真 是 一 对 “最 佳 倒 址 蛋 ” 父 子 。 

那 时 候 我 告诉 自己 ， 现 实 的 幸福 总 照顾 不 到 有 才华 的 少年 ， 少 年 的 爱情 总 是 热烈 而 不 
顾 后 果 ， 我 不 知道 明天 在 哪里 落户 。 
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e 1991 

1991 年 ， 俄 罗斯 诞生 了 。 叶 利 钦 成 了 新 领袖 ， 他 后 来 发 现 了 普京 ; Beyond 的 《 海 
阔 天 空 》 余 音 绕 粱 ， 家 驹 却 不 辞 而 别 。1991 年 ， 张 默 闻 这 所 18 岁 了 ，18 岁 的 天 空 总 是 
写 满 幻想 ， 也 总 是 制造 惊喜 。 那 个 叫 红 的 女孩 突然 出 现 了 ， 洁 白 的 裙子 、 骄 傲 的 气质 、 城 
市 的 微笑 和 思念 的 泪水 ， 她 ， 站 在 清晨 的 门口 ， 带 着 露珠 问 我 : “还 让 我 走 吗 ? ” 那 是 怎 
样 的 一 个 早晨 啊 ! 我 觉得 世界 都 之 了 。 在 星星 铺 满 世界 的 时 候 她 告诉 我 ， 她 挣脱 约束 跑 了 


一 夜 才 来 到 这 里 。 我 器 
那 时候 我 告诉 自己 ， 原 来 有 等 待 就 有 一 世界 的 甜蜜 ， 等 待 是 最 伟大 的 忠诚 。 
e 1992 


1992 年 ， 那 首 叫 《水手 》 的 歌曲 被 疯狂 传唱 ， 励 志 歌 曲 感染 了 整整 一 代 人 ; 中 国足 
球 迎 来 了 一 个 蓝 眼睛 的 施 拉 普 纳 ， 足 球 终于 雄 起 了 一 下 。19 SASK AAA AE 
河 边 读 诗 ， 晚 上 在 院子 里 复习 ， 爱 情 就 那样 童话 般 地 出 现在 了 生活 里 。 但 理想 终究 政 不 过 
现实 ， 爱 情 开始 向 现实 妥协 ， 直 到 她 留 下 一 封 信和 离开 并 告诉 我 永远 不 要 找 她 。 她 从 我 的 世 
界 彻底 消失 了 ， 只 留 下 一 张 美丽 的 黑白 照片 和 她 全 部 的 气息 。 我 的 世界 终于 在 夜晚 来 临 的 
时 候 开 始 全 面 变 黑 ， 从 此 我 活 在 夜里 ， 我 的 热情 变 成 了 一 个 泥巴 捏 成 的 雕塑 。 

那 时 候 我 告诉 自己 ， 穷 孩子 是 没有 资格 谈 爱 的 ， 美 丽 的 女孩 都 是 为 成 功 的 人 生 准 备 的 ， 
我 合 着 眼泪 挫 开 了 书本 。 


e 1993 

1993 年 ,电视 剧 ( 包 青天 》 了 , 作为 安徽 人 我 特 自豪 , 因为 包公 是 安徽 人 ; EURE IL 
京 人 在 纽约 》 让 中 国人 把 眼睛 从 中 国 放 到 了 美国 。 那 名 “如 果 你 爱 他 ， 送 他 去 北京 ， 那 里 
是 天 堂 ; 如 果 你 恨 他 ， 送 他 去 北京 ， 那 里 是 地 狱 ……” 让 我 对 北京 有 了 向 往 。 我 果然 ， 在 
2000 年 去 了 北京 。1993 年 ， 张 黑 闻 这 所 20 岁 ， 在 一 个 小 麦 丰 收 、 全 面 收割 的 季节 ， 我 
大 喊 着 把 镰刀 扔 到 了 水 里 , 含 泪 告 诉 母亲 我 要 走 了 。 母亲 没 有 挽留 , 只 是 给 我 备 了 一 个 行囊 ， 
哥哥 资助 了 我 60 元 路 费 ， 在 那个 黑 得 不 见 五 指 的 夜晚 ， 小 船 载 我 到 了 对 岸 ， 我 开始 了 不 
知 未 来 的 漂泊 。 我 对 母亲 说 : “ 娘 ， 我 一 定 荣归 故里 。” 母 亲 说 : “去 吧 ， 能 不 回来 就 别 
可 来 了 ， 我 知道 这 里 你 看 见 什 么 都 痛 。” 经 历 了 一 天 一 夜 押 运 般 的 旅程 ， 我 终于 看 见 了 三 
个 亮 得 刺眼 的 字 一 一 上 海 站 。 

那 时 候 我 告诉 自己 ， 不 能 再 等 待 痛苦 把 自己 埋葬 了 ， 自 己 要 拯救 自己 。 上 海 ， 灯 红酒 
绿 的 上 海 ， 我 来 了 。 那 是 等 红 的 第 一 年 。 


| 微 自传 | 323 | 


e 1994 


1994 年 ，BP 机 出 现在 中 国人 的 腰 际 ， 整 天 滴 滴 滴 滴 地 响 不 停 ; 俄罗斯 方块 很 流行 ， 


大 家 转 来 转 去 图 个 穷 开心 。21 上 岁 的 张 默 闻 这 夺 在 上 海滩 存活 了 下 来 ， 于 是 在 人 生 的 标签 


上 就 有 了 这 样 的 关键 词 : 黄鱼 车 夫 、 小 木瓜 、 洗 碗 的 伙计 ; 睡 的 地 方 也 有 关键 词 : 甲板 、 


和 餐桌、 公园 、 广 场 。 这 是 我 的 记忆 里 有 关 1994 年 最 具 生 动感 的 影 


像 。 在 上 海 静安 区 新 闻 


路 1111 号 的 小 面馆 中 我 遇见 了 叶 茂 中 ， 他 说 :“ 干 广告 吧 。 就 那 一 句 话 ， 他 成 了 今天 张 


默 闻 策划 集团 董事 局 主席 办 公 室 里 ， 四 个 被 感恩 的 人 像 之 一 。” 


那 时 候 我 告诉 自己 : “ 撑 住 ， 小 子 ， 你 是 这 个 世界 上 唯一 没 


退路 的 人 。” 那 是 等 红 


的 第 二 年 。 
e 1995 

1995 E, EA 50 亿 掌 声 获得 者 邓丽君 鲜花 凋谢 ， 我 也 哭 了 ; 
卡 大 奖 ， 我 觉得 自己 就 是 阿 甘 ; windows 95 开启 了 个 人 电脑 时 代 


很 远 很 远 。 


《 阿 甘 正 传 》 获 得 奥 斯 
， 但 是 那 时候 电 脑 离 我 


流浪 在 上 海 的 22 岁 的 张 默 闻 这 后 在 泰州 电视 台 、 启 蒙 老师 毛 敏 的 推荐 下 奔赴 安徽 合 


肥 进 军 广告 业 ， 狗 一 般 地 流浪 在 拉 单 的 路 上 ， 包 屯 一 样 地 穿梭 在 甲 


方 乙方 的 屋 榴 下 ， 耗 尽 


苯 严 获得 了 人 生 中 第 一 个 小 单 。 但 因为 单 太 小 而 没有 被 公司 执行 ， 


Se re 
E 


世界 归于 平静 ， 我 归于 


最 危险 的 是 ， 我 在 贫穷 的 袭击 下 差点 被 传销 洗脑 。 更 不 可 思议 


的 是 ， 高 考 落榜 的 房东 


的 女儿 赏 给 我 一 段 山 植树 一 样 的 爱情 ， 但 对 于 温饱 都 没有 解决 的 我 来 说 ， 放 弃 是 最 好 的 决 
定 。 于 是 ， 那 个 单纯 的 女孩 成 了 别人 的 新 娘 ， 她 说 ， 其 实 我 不 嫌弃 你 。 
那 时 候 , 我 告诉 自己 : “爱情 是 奢侈 品 , 越 远 越 好 。” 红 , 还 在 我 的 脑子 里 没有 被 删除 。 


那 是 等 红 的 第 三 年 。 


e 1996 


1996 年 ， 一 批 海外 回来 的 年 轻 人 开始 进军 互联 网 ， 搜 狐 、 新 
但 没有 人 认为 他 们 能 成 功 ， 结 果 今天 他 们 都 是 最 富有 的 人 ， 所 以 ， 


默 闻 这 所 23 岁 ， 和 电影 《1942》 的 场景 一 样 ， 我 从 合肥 逃 往 南京 
真正 的 广告 生涯 一 一 正式 进入 了 广告 公司 ， 它 的 名 字 叫 今朝 ; 我 开始 了 自己 的 第 一 次 独 Y 


浪 开始 进入 大 众 视野 ， 


出 国 看 看 能 长 出 息 。 张 
， 在 这 个 古都 我 开始 了 


<] 


思考 一 一 未 来 在 哪里 ;开始 了 第 一 次 模仿 进行 文案 的 写作 ; 开始 了 
讲 ; 开始 了 自己 的 第 一 次 策划 和 执行 。 我 的 老板 是 个 小 个 子 男 人 ， 
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时 


自己 的 第 一 次 创意 和 演 
我 的 老板 娘 却 是 个 白 富 


Hol 


美的 高 金钱 


个 子 娘子 ， 


让 什么 都 可 以 那么 般配 。 于 是 我 在 莫 愁 湖 旁 边 蜗 居 ， 一 张 床 ， 一 
一 开 就 “ 呼 天 喊 地 ”的 风扇 ， 开 始 了 广告 与 我 的 刻骨 的 传奇 之 恋 。 后 来 砾 现 ， 我 竞 没 有 过 


一 次 面试 的 经 历 ， 所 以 我 很 感激 在 我 狗 一 样 活着 的 时 候 ， 有 那么 多 高 贵 的 人 给 予 我 的 放行 


FISK. 

那 时 候 ， 我 告诉 自 
那 是 我 等 红 的 第 四 年 。 
e 1997 


1997 年 ,香港 回归 


有 人 说 “ 风 凉 话 ”， 可 是 


己 ， 爱 上 广告 吧 ， 


这 是 使 我 活着 有 尊严 、 活 着 有 


反 吃 的 唯一 手艺 。 


, 一 代 伟 人 邓小平 离开 了 我 们 , 中 


国人 月 


On 


BRAS; 长江 三 峡 成 功 截 流 ， 


今天 还 是 没 确切 说 法 ; 最 牛 的 是 电影 


《泰坦 尼克 号 》 我 看 了 5 遍 、 


RT 8is, KARA 


己 那 样 的 爱情 才 是 爱情 。 


24 岁 的 张 默 闻 这 所 策划 和 创意 的 海尔 、 


信和 作品 获得 
业 做 TVC 


SUI, 


sh 


获得 成 功 ， 结 果 被 


这 是 张 默 闻 这 万 最 年 轻 的 


山东 的 酒 规矩 放 倒 ， 


Emo 。 张 默 闻 这 


is 


文 所 为 山东 海 阳 的 一 个 方便 面 企 
大 醉 三 天 。 从 上 海 阅 读 奥 格 威 第 一 本 《 广 


告 人 手记 》 开 始 ， 


我 已 经 阅读 


阅读 我 越 迷 ; 


亡 ， 于 是 我 按照 自己 的 想法 做 创意 ， 


我 活 了 过 来 。 


那 时 候 ， 


告诉 自 


g 了 忘掉 所 有 


上 写 自己 的 东西 。 


e 1998 


那 是 我 等 红 的 第 五 年 。 


1998 年 ， 中 国 


人 被 洪 


的 大 师 ， 忘 掉 所 有 


‘水害 惨 了 ， 总 书记 号 


匡 架 ， 


的 框 


的 广告 书籍 比 我 都 高 了 ， 后 来 我 放弃 了 阅读 ， 


大 | 


为 我 发 现 越 


你 必须 在 没有 颜色 的 白 纸 


召 大 家 抗洪 抢险 、 


的 电影 《 甲 
的 张 默 闻 这 
当时 ， 


叶 茂 中 大 师 为 洁 莱 雅 做 北京 
6.715, HAZ 


重建 


= 
ER 


冯小刚 导演 


ZU ; 


方 乙方 》 上 上映， 我 从 此 开始 看 他 的 


所 已 经 从 一 名 小 文案 疏 到 了 策划 总 监 的 位 置 


电影 1998 年 ， 张 默 闻 这 万 255, 255 


市 场 ， 张 默 闻 这 


E, Ara. Ar 


点 怕 、 有 点 不 适应 。 


Ia 


文 所 为 洁 莱 雅 做 南京 市 场 ， 使 其 销量 擎 


27 


ZHAN 
TEM 


FÅ 


闻 如 果 走 正道 将 i 


+ 


| 一 BEA 


评 


介 人 是 洁 莱 雅 4 


AR 


pi 


Zi 


那 时 候 我 告 


诉 


BOE: “ 张 默 闻 ， 你 这 


忠 大 和 烈 大 ， 


要 有 自 


己 的 风格 。 


e 1999 
19994, E 


SETE, URETA 
事 长 苏 剑 龙 先生 ， 我 当 永 | 
文 条 狗 将 来 不 仅 会 
” 那 是 我 等 红 的 第 六 年 。 


VL 和 行业 的 小 惊喜 。 客 户 对 我 的 评价 至 今 都 篆刻 在 我 的 记忆 


里 : 张 


, 


HH 


RR, Ag “Itt 
ESA 


会 流泪 还 要 


国友 炸 我 南 联盟 大 使 馆 ， 


; 《还 


JIP, AAKER 


珠 格格 2》 


a 


o 


会 咬 人 ， 更 要 成 为 一 


开始 热 播 ， 
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男人 女人 、 男 孩 女孩 都 被 小 燕子 迷 倒 在 电视 机 旁 , 湖南] 


D 视 一 夜 之 间 就 成 了 “江湖 大 做 ” 电 


视 湘 军 ”。 


26 岁 的 张 默 闻 这 万 这 样 请 求 母 亲 : 
的 岁月 里 是 您 帮助 我 分 解 痛苦 、 维 护 尊严 ， 来 我 身边 吧 ， 我 要 好 好 照顾 您 、 奉 养 您。 


“ 娘 ， 儿 子 给 


Be RS. ELFEN 


8 


亲 拒 绝 了 ， 她 说 : ULF, HARE, PUR RR BRA ORME. 
我 最 担心 的 是 你 的 未 来 ， 娘 希望 


我 不 离开 家 乡 ， 因 为 总 要 


SAA 


你 未 来 可 以 自由 地 回来 ， 一 定 不 能 钱 回 来 而 你 却 回 不 来 。 


尔 守 着 这 个 你 不 顺利 时 可 以 躲避 的 家 。” 所 以 在 1999 年 ， 


虽然 我 所 向 披 摩 地 斩获 客户 , 却 始终 两 袖 清风 , 严格 遵照 母亲 的 训 言 办 事 。 我 知道 竞争 残酷 ， 


INES ASES MBE ARAL. 


那 时 候 我 告诉 自己 ,最 苦 、 最 轮 、 最 难 、 最 小 、 最 险 的 事情 都 可 以 无 条 件 地 交 给 我 。 
我 认为 , 不 用 苦难 堆 起 的 创意 、 不 用 鲜血 描绘 的 创意 是 卖 不 上 价钱 的 。 那 是 我 等 红 的 第 七 年 。 


e 2000 


2000 年 ， 全 球 都 在 庆贺 干 禧 之 年 ， 大 家 都 在 为 生 在 这 个 时 代 而 疯狂 
登场 ， 大 帝 风 范 初 现 。2000 年 ， 张 默 闻 这 所 275, RAB 


但 是 刻骨 的 爱情 终于 尘埃 落 定 。 


fala, WATS, ABER. 4 
到 一 个 世界 ， 她 是 她 的 ， 我 是 我 的 ， 她 是 


自 恋 ; 普京 火爆 


“时 间 都 去 哪儿 啦 ” 的 感慨 ， 


红 ， 终 于 有 了 消息 。 在 我 8 年 间 写 了 308 封 石沉大海 的 
[， 依 旧 美 丽 ， 只 是 彼此 再 也 无 法 融 
也 们 的 ， 我 是 我 的 。 我 ; 


流 满面 地 告诉 了 红 8 年 


间 共 2720 天 的 我 的 全 部 想念 ， 彼 此 哭 成 了 海洋 。 她 说 ， 恭 喜 你 已 经 成 长 为 一 名 男子 汉 了 ， 


我 错过 了 。 故 事 结束 的 速度 超越 了 本 来 的 
重 装 ， 和 她 道别 。 她 说 


m 


27 岁 的 张 默 闻 这 所 做 出 了 一 个 刺激 的 选择 ， 实 现 了 从 乙方 向 


剧情 ， 我 没有 选择 做 男 主角 ， 我 印 下 了 我 的 情感 


) 你 让 我 一 辈子 感动 。 红 ， ENE 了 远方 ， 


也 长 在 了 我 的 心底 。 


甲 方 过 渡 的 战略 决定 ， 为 


未 来 支持 中 国企 业 和 成 就 中 国 品牌 找到 了 最 佳 跳 板 。 当 火车 龙 鸣 北上 北京 的 瞬间 ， 那 个 同 
事 小 师妹 满 脸 泪水 地 送 站 ， 说 : 

Ei. 21, KS; 41, ET: 南京 , 我 来 了 ; 南京 ， 我 走 了 。 从 此 南京 成 了 记忆 。 北京 ， 
来 接站 的 是 美国 AOBO 北京 分 公司 的 兄弟 。 我 知道 ， 我 到 了 首都 ， 我 成 了 甲 方 ， 我 的 职 


“你 这 个 流浪 汉 ， 这 个 世界 就 没有 人 可 以 挽留 你 吗 ?” 


Ze AOBO 北京 分 公 


也 知道 了 这 是 成 长 的 代价 ， 股 


司 策划 部 部 长 。 这 是 我 在 AOBO 北 
Bor ES MEEK. 
我 在 心里 默念 : 张 默 闻 , 21, 很 好 , 你 可 以 眼泪 带 笑 地 转身 了 ， 


京 分 


公司 的 第 一 年 。 第 一 年 我 为 


AAI RAE 


不 属于 某 个 人 ， 你 今天 的 流浪 是 为 了 未 来 盛大 的 重 着 。 
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5 知道 了 送 她 去 更 幸福 的 地 方 。 我 特别 警告 自己 ， 你 属于 中 国 ， 


e 2001 

2001, ERTAAF, FELIZ, DRAE SE, 北京 申奥 成 功 ， 
中 国人 那个 高 兴 啊 ! 2001 年 ， 我 28 岁 ， 奔 三 的 人 了 ， 我 知道 我 的 独立 日 真 的 开始 了 。 
上 市 公司 是 跑 着 工作 的 ， 所 以 我 尽量 锻炼 我 的 腿 ， 因 为 后 面 上 来 的 全 是 “野兽 ” 。 我 野兽 
股 地 工作 。 第 一 年 我 基本 站 住 了 脚 ， 靠 拼命 ， 我 的 职位 已 经 擎 他 到 了 集团 策划 部 部 长 。 对 
于 这 个 成 绩 ， 我 很 感激 我 的 引荐 人 一 一 全 球 优秀 华人 女 企 业 家 李 艳 春 。 这 是 我 在 上 市 公司 
第 二 年 ， 我 为 自己 立 下 拆 言 NIX 

那 时候 我 告诉 自己 : “ 张 默 闻 ， 跑 起 来 ， 只 有 跑 起 来 你 才 不 至 于 原 路 返回 。” 


2002 年 ， 中 国 加 入 了 世界 贸易 组 织 ， 一 夜 之 间 与 世界 全 面 接轨 ; 日 韩 世 界 杯 预选 赛 ， 
中 国 出 线 了 , 然后 就 止步 了 ; 上 海 的 小 伙 子 姚明 誉 满 全 球 , 让 篮球 也 有 了 中 国标 签 .2002 F, 
29 岁 的 张 默 闻 这 氛 , 将 广告 思维 融合 营销 思维 , 创新 性 地 开发 了 “所 有 问题 都 是 营销 问题 
的 传播 运营 模式 ， 获 得 了 集团 董事 局 主席 刘 树 军 的 高 度 评价 ， 揭 开 了 AOBO 营销 国际 化 
的 全 面 升 级 。2002 年 ， 我 的 头衔 是 总 裁 特别 营销 助理 。 这 是 我 企 上 市 公司 的 第 三 年 ， 我 
ARO PES AREA o 
那 时 候 我 告诉 自己 :; 张 默 闻 ， 别 人 都 有 伟大 的 学 历 ， 但 你 没有 ; 你 需要 适应 你 的 平台 
和 你 的 心 ; 这 个 世界 没有 人 会 主动 给 你 舞台 ， 舞 台 是 自己 搭建 的 ; 你 怎么 对 待 工作 ， 老 板 


e 2003 

2003 年 ， 该 死 的 非典 使 中 国人 生活 在 恐怖 之 中 。 我 也 在 非典 里 跑 来 跑 去 ; 杨利伟 实 
现 了 飞天 梦想 ， 受 到 了 全 中 国 的 欢迎 和 拥抱 ; 张国荣 如 花 般 飘落 ， 遗 憾 满 人 间 。 

张 默 闻 这 所 30 岁 。30 岁 是 男人 丽 惧 的 年 龄 ， 因 为 你 必须 要 站 起 来 。2003 年 ， 由 张 
黔 闻 这 所 主导 ， 全 面 启动 AOBO 大 型 文化 内 刊 《 桥 》 的 运行 。 我 出 任 总 编辑 ， 将 公司 的 
HER, RNSK ULES., MANES. HRAS, ARRARIR TRA, 
整合 、 聚 合 ， 将 内 刊 以 一 报 一 刊 的 形式 全 面 输出 ， 获 得 了 “2003 影响 中 国 商业 企业 内 刊 
杰出 大 奖 ” 和 “杰出 主编 奖 ”， 成 为 中 央 电 视 台 广告 部 和 全 行业 共同 关注 的 企业 期 刊 ， 这 
在 中 国 尚 属 首次 。2003 年 ， 我 的 头衔 是 董事 局 主席 的 特别 营销 助理 。 这 是 我 在 上 市 公司 
的 第 四 年 ， 我 为 自己 立 下 盐 言 一 一 做 条 猎 大 。 

那 时 候 我 告诉 自己 ， 学 会 从 顶层 设计 看 世界 ， 世 界 都 是 平 的 ; 你 不 要 做 某 一 方面 的 杰 
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出 者 ， 你 要 做 站 得 高 、 看 得 远 的 顶层 观察 者 ; 你 要 用 经 营 者 的 思维 去 执行 ， 这 是 使 你 在 未 
来 高 于 一 般 策划 人 或 者 创意 人 的 唯一 制高点 。 


e 2004 

2004 年 ， 刘 翔 成 了 飞人 ， 跑 出 了 中 国 速 度 ; 印度 洋 大 海啸 使 20 万 人 悄然 告别 世界 。 
这 一 年 ， 张 默 闻 这 所 31 岁 ， 荣 幸 地 认识 了 中 国 广 告 杂 志 第 一 大 刊 《 广 告 人 》 的 众 位 同仁 ， 
从 引荐 人 美女 韩 松 霖 到 广告 人 杂志 社 社 长 穆 虹 ， 再 到 星星 一 样 的 女孩 陈 晓 庆 ， 张 默 闻 这 所 
得 到 了 慈母 级 的 照 硕 ， 开 启 了 张 默 闻 这 万 的 个 人 品牌 和 企业 品牌 同步 上 升 的 疯狂 时 代 。 富 
于 张 默 闻 特 色 的 文章 开始 正式 迈 入 广告 行业 。2004 年 ， 张 默 闻 凭借 年 轻 的 洁 莱 雅 案例 获 
得 “2004 中 国 十 大 营销 经 理 人 大 奖 ” 和 “中 国 最 具 敬 业 精神 的 人 物 大 奖 ”。2004 年 ， 我 
的 头衔 是 美国 AOBO 公司 副 总 裁 兼 整合 营销 传播 中 心 总 经 理 ，31 岁 成 功 晋 级 美国 上 市 公 
司 最 年 轻 的 全 球 副 总 裁 。 这 是 我 在 上 市 公司 的 第 五 年 ， 我 为 自己 立 下 哲 言 一 一 做 条 烈 大 。 

那 时 候 我 告诉 自己 ， 我 要 把 别人 消遣 的 时 间 全 部 用 到 工作 上 ， 疯 子 一 样 地 每 天 工作 到 
凌晨 3 点 ,早晨 7 点 再 继续 扑 向 工作 ， 不 给 自己 留 后 路 、 留 时 间 去 抱 急 、 去 计较 、 去 伤感 。 
我 相信 ， 不 经 历 生 死 浩劫 的 职业 经 理 人 是 没有 办 法 对 自己 的 未 来 有 交代 的 ， 所 以 从 2000 
年 到 2004 年 ， 我 被 四 次 从 工作 台 直 接 被 抬 到 手术 台 ， 我 流 过 泪 ， 但 是 我 不 后 悔 。 


HN 


e 2005 

2005 年 , 湖南 卫视 的 选秀 节目 《超级 女声 》 火 爆 全 球 。 李 宇 春 登 上 《TIME》( 亚洲 版 ) 
封面 ， 这 个 女生 的 公主 梦 瞬 间 成 真 。 张 默 闻 这 所 32 岁 ， 正 式 独 立 操 盘 中 国 妇科 用 药 第 一 
品牌 一 一 金鸡 胶 圳 的 整合 营销 传播 全 案 ， 提 出 了 独特 的 关爱 销售 主张 ， 构 建 了 金鸡 胶 圳 的 
品牌 基因 ， 提 出 了 “植物 药 金鸡 胶囊 ”的 概念 ， 为 金鸡 胶 圳 成 为 中 国 妇科 用 药 第 一 品牌 做 
好 了 全 面 准备 。2005 年 ， 张 默 闻 这 质 的 头衔 是 美国 AOBO 全 球 副 总 裁 兼 整合 营销 传播 总 
经 理 、 文 化 总 监 和 媒体 总 监 。 这 是 我 在 上 市 公司 的 第 六 年 , 我 为 自己 立 下 拆 言 一 一 做 条 神 大 。 

那 时 候 我 告诉 自己 ， 一 个 人 未 来 的 立身 之 本 就 是 自己 的 作品 ， 没 有 作品 的 策划 人 是 孤 
单 而 没有 轨迹 的 ， 我 必须 将 自己 融化 在 这 个 产品 里 。 一 个 男人 疯狂 地 喜欢 妇科 药 ， 这 本 身 
个 传奇 ， 我 要 用 尽 全 身 力气 将 这 个 品牌 和 个 人 品牌 进行 捆绑 ， 实 现金 鸡 胶 时 的 品牌 、 


E 
AE 
品类 、 品 质 品行 、 品 位 的 全 面 升 级 。 


e 2006 


2006 年 ， 郭 德 纲 这 个 相声 奇才 出 山 ， 江 湖 一 片 沸腾 ; 伊拉克 总 统 萨 达 姆 光荣 了 ， 留 
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yA 


给 了 世界 


GA 


IR 


位 


x 


病 反 反复 复 ; 
出 世 成 为 后 来 中 匡 


一 个 难以 摘 述 
2006 年 ， 在 张 默 闻 这 
经 典 的 广告 片 ， 以 “妇科 炎症 别 担心 ， 


总 不 好 ， 


的 碑文 ; 令 人 开心 的 是 国 


产 歼 10 试飞 成 功 。 张 默 闻 这 所 33 岁 。 


所 的 全 盘 策 划 下 ， 确 定 了 金鸡 胶 圳 的 


金鸡 胶囊 


-一 


心里 插 烦 的 ”第 一 


的 中 国 第 一 
上 了 中 


E 


As 


笑 药 品牌 经 
同时 还 
妇科 用 药 第 一 


E E ER 


照顾 您 ”的 诉求 温暖 上 市 ; 
次 对 妇科 疾病 的 特性 做 了 定位 。 反 复 的 概念 横 
常 临 擎 和 使 用 的 创意 表达 方式 。 张 默 闻 这 


提出 的 “妇科 


Hit 


所 成 为 反复 概 


el) 


不 启动 中 央 电 视 台 大 传播 战略 和 


2 视 联播 战略 的 互动 ， 将 金鸡 


A 


xt 


品牌 的 宝座 。 创 造 了 一 个 广告 片 播放 10 年 没有 被 更 换 的 经 


典 记 


录 。 最 大 的 惊喜 是 ， 张 默 闻 这 


神 


点 是 第 三 营销 功课 ， 塑 造 汇 


的 手段 ， 用 甲 方 


获得 美国 


、 漂 亮 ， 儿 子 好 样 的 ! ”这 是 我 在 上 


时 候 我 告 


诉 


自己 ， 塑 造 


所 以 卓越 的 品牌 影响 力 、 


品牌 销量 以 及 卓越 的 敬业 和 廉洁 精 


= 


市 公 


AOBO 年 度 不 可 蔡 代 领军 人 物 的 大 奖 , 奖金 20 万 元 .母亲 给 我 打 来 电话 , 她 说 : 
TÅLE, Kh 


DAR 


品类 是 第 一 营销 功课 ， 塑 造 品 牌 


Bir 
FESS 


营销 功课 ， 塑 造 利 益 


soe 


ME 


NP 


第 四 营 


2007 


2007 年 ， 第 一 代 iPhone 在 美 


, (8 


是 我 觉得 


思维 进行 创意 才 是 未 来 品 


F| 


Erb, 


功课 ， 每 一 课 都 要 考 满 
牌 行军 的 最 佳 武器 。 


立即 席卷 全 球 ; 


。 创 意 和 传播 都 是 营销 


日 本 对 中 医 


RAC, TIE 


o 


导 他 还 会 


x, 


一 个 集 顶 层 


营销 传播 操 盘 


设计 、 


BR 
了 


RES 
中 国 广 告 教 


品牌 创意 、 媒 体 传播 、 
手 。2007 年 ， 张 默 闻 这 
时 成 为 AOBO 在 美国 纽 交 
国 广告 实战 策划 案 
育 推动 奖 。 
者 ”的 称号 。2007 年 ， 


寻 为 他 不 死心 。 张 默 闻 这 万 33 5, EEN! 


司 地 成 长 


文 所 再 度 获 得 美 
所 上 市 


广告 表现 和 营销 管理 
国 AOBO 公司 不 可 替代 领军 人 物 大 
敲 钟 的 见证 者 和 亲历 者 之 一 。 著 名 策划 作品 金鸡 


而 成 的 跨 界 甲乙 双方 的 整 


例 全 场 唯一 大 奖 


， 两 度 入 选 了 中 


国 高 等 教育 教材 ， 并 获得 


张 默 闻 这 所 也 获得 了 “中 
广告 人 杂志 社 的 社 长 穆 虹 就 预测 : 


国 妇科 用 药 第 
Sh 


一 品牌 金鸡 胶 吉 重要 缔造 


文 所 的 创意 信和 马 


长 默 闻 这 HB, 


不 受 约束 ， 语 言 犀 利 、 尖 锐 流畅 ， 见 义 忘 利 、 大 侠 心 肠 ， 出 道 不 长 ， 尽 是 光芒 ， 未 来 一 定 
是 中 国 创意 界 绕 不 开 的 最 具 影响 力 的 人 物 之 一 。2007 年 ， 张 默 闻 这 万 宣布 涉猎 博客 ， 以 


300 万 真实 粉丝 合 量 成 为 中 国 


巨人 的 肩膀 上 。AOBO 给 


广告 界 第 一 博客 。 


这 是 我 在 上 市 公司 的 第 八 年 ， 我 为 自己 立 下 誓言 一 一 做 条 旺 大 。 
那 时 候 我 告诉 自己 ， 张 默 闻 ， 你 突然 成 功 不 是 因为 你 具有 超 能 量 ， 而 是 因为 你 站 在 了 


你 土地 ， 你 


: 才 可 以 种 植 和 收获 。 你 需要 放 低 自己 的 身体 、 收 缩 


ES 


= 


己 的 光芒 、 


收拾 自 


己 的 锐气 ， 臣 服 在 地 上 ， 感 


D 


那些 在 你 上 下 、 在 你 左右 、 


在 你 前 后 的 
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各 位 贵人 们 ， 
你 全 新 优化 的 开始 。 


你 才 有 资格 


e 2008 


2008 年 ， 张 艺 谋 导演 


定 自 


己 开始 了 真正 的 成 长 。 全 球 副 总 裁 是 你 职务 
我 学 会 了 隐藏 和 收藏 。 


引 向 高 潮 ; 


文 川 地 震 几 万 | 


(==) 


逼迫 女婿 买房 。 张 默 闻 这 


st 


司 胞 ; 
34 5. 


Æ 


负 以 奋斗 


的 精神 之 


和 最 后 


2008 年 ， 在 历经 了 八 年 奋战 后 ， 我 的 身体 终于 向 我 提起 


El 


残忍 ,并 在 没有 任何 前 兆 的 情况 下 就 开始 了 罢工 , 以 心脏 又 停 的 方式 让 我 和 这 
了 8 个 小 时 。 在 万 分 之 一 的 抢救 成 功 


脚步 、 慢 


原籍 休养 。 


NT 


我 记得 走 的 那 


仆人 两 茫 
为 你 敞开 


在 2008 年 ， 这 


中 国 


的 一 年 ， 我 能 深刻 牢记 的 只 


o 至 今 在 美 


o 


E| AOBO 公 


四 蹄 腾空 的 奔驰 。 我 在 5 次 提 i 


的 奥运 会 开幕 式 ， 表达 着 大 
肖 失 ， 我 在 北京 生病 中 ; 
这 一 年 ， 生 我 养 我 的 


国 凯 起 


母亲 


的 顶 


AD 


B, & 


一 曲 《 我 和 你 》 将 开幕 式 
BNA MILAM, SCAR ITE 
因 病 离开 了 我 ， 也 推倒 了 我 


x. 2008 年 对 我 来 说 是 黑色 的 ， 黑 得 永远 没有 黎明 。 


mayan 


N SR 


了 血泪 控诉 ， 控 诉 我 的 ] 


VER, BETTER. IKEAN 


FE 和 信道 和 


nal” 


个 世界 
司 这 所 终于 第 一 


次 慢 下 了 


口 


的 情况 下 ， 依 然 选 择 了 回 


MeL, ME 


事 局 主席 在 清华 


园 


一 夜 长 谈 、 挥 ; 


A EGE 


目 作 别 ， 从 此 雇主 


这 个 最 艰苦 的 岁月 
亿 万 广告 学 子 ， 成 为 大 学 生 的 励志 第 一 


司 里 都 有 一 


FIF, 


里 ， 张 默 闻 这 所 出 版 了 
书 。2008 年 也 是 张 默 闻 这 


有 这 些 了 : E 


E 


60 年 中 


E 


国策 划 标 


企业 内 刊 杰 出 主编 奖 


都 忘记 了 ， 


志 人 物 、 中 


国 100 位 年 度 


PE bus 
==] 


FESAMRREZRI o 


那 时 候 我 告 
对 于 父母 ， 


Asa, PE 
这 些 都 是 我 贴心 的 秘书 为 我 整理 的 。 这 是 我 企 上 市 公 


SAP. 
AIRF 


中 


E 


张 默 闻 


《策划 照 我 去 战斗 》 


什么 时 候 回 来 ， 大 门 都 会 


E 
7 AO 


向 了 


=> 


文 所 获得 奖项 最 丰富 


策划 功勋 人 物 、 改 革 开 放 30 年 中 


广告 长 城 奖 之 成 就 奖 中 


E20A, P 


文 些 奖 


E 


I 杰出 主编 奖 获得 者 等 
x 司 的 第 九 年 ， 我 为 自 


REC: 


R 


张 默 闻 ， 


你 未 曾 


SIZE 


对 自己 , 你 


a; 


你 可 以 为 


~ 


你 


曾 言传 身 教 。 其 实 你 很 不 合格 。 


为 你 祈祷 


口 


去 吧 ， 不 知 


o 


口 


疲倦 的 孩子 |! 


尔 :杰克逊 离开 了 地 球 ; 美 


。 其 实 ， 我 已 经 将 这 


一 大 


Cw 


BOBS, (BERA 
:未 曾 保重 身体 ; 对 爱人 ,你 未 曾 全 力 疼爱 ; 对 孩子 ， 


得 骄傲 的 : 


没有 什么 


家 吧 ， 那 里 的 山水 可 以 为 你 疗伤 ， 那 


国 的 总 统 选举 杀 出 一 匹 黑马 , 这 就 是 


=) 


Lu 


食品 安 


全 问题 的 大 幕 拉 开 。 


= 
= 


53, HRK 


dl 
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里 的 条 人 可 以 


城市 是 诞生 紫砂 、 徐 翡 鸿 以 及 我 妻子 的 地 方 。 这 年 ， 


和 


美丽 且 具 有 书香 气 


质 的 妻子 商量 ， 联 合 几 个 致力 于 广告 理想 的 年 轻 孩 子 ， 用 五 万 元 的 压 箱 


底 的 笠 福 基金 在 江苏 


苏 宜兴 创立 公司 一 一 张 默 闻 策划 有 限 公 司 。 第 一 时 间 提 出 了 “ 北 有 了 叶 诚 


中 ， 南 有 张 默 闻 ” 的 定位 诉求 ， 风 靡 中 国 ， 为 张 默 闻 策划 品牌 的 中 国 战略 立 下 了 汗马功劳 。 
作为 公司 创始 人 的 张 默 闻 这 所 用 自己 的 独特 方法 第 一 时 间 获 得 了 客户 ; 并 在 有 了 初步 


发 展 的 基础 上 ， 于 
战略 奠定 了 区 位 优 


2009 年 12 月 28 日 移师 天 堂 杭州 ， 为 未 来 成 就 张 默 闻 策 划 集 团 的 全 球 
势 。 从 2009 年 开始 ， 《广告 人 》 杂 志 社 的 英雄 们 就 通过 各 种 方式 为 张 


默 闻 这 后 提供 粮食 和 弹药 ， 使 我 们 在 陌生 的 世界 里 得 到 了 活 下 来 的 资本 。2009 年 ， 张 默 


闻 这 后 出 版 了 《 谁 把 中 国策 划 捧 红 》， 深 度 影响 了 中 国企 业 的 首席 品牌 官 。2009 年 最 人 


得 庆贺 的 是 ， 张 默 


as 
Ze 
El) FIT. 


司 这 一 次 成 为 中 央 电 视 台 广告 经 营 管 理 中 心 最 年 轻 的 顾问 ， 享 誉 


那 时 候 我 告诉 


Bo: 输赢 不 重要 ， 重 要 的 是 我 没有 出 卖 东家 ， 不 再 染指 医药 行业 ， 全 


身 退 出 江湖 ， 因 为 我 爱 和 OBO。 张 默 闻 策划 很 小 、 人 很 少 , 但 是 我 们 不 怕 ， 因 为 我 们 是 狼 ， 


是 能 奔跑 能 思考 的 动物 。 


e 2010 
2010 年 ， 《非诚勿扰 》 在 孟 非 的 主持 下 火 了 ; 电影 《 阿 凡 达 》 全 球 票 房 第 一 ， 导 演 
卡 梅 隆 再 度 成 为 世界 电影 的 宠儿 。2010 年 , HEINZ 36 岁 , 新 书 《 你 的 生意 被 策划 博 起 》 


成 为 中 国 媒体 界 和 营销 界 最 有 争议 的 书籍 。2010 年 ， 张 默 闻 这 后 连续 两 年 成 为 中 央 电 视 


台 广 告 经 营 管理 中 
滚 的 创意 时 代 ， 我 


心 最 具 策 略 力 的 顾问 。2010 年 ， 张 默 闻 策划 创意 经 典 著 出 ， 在 岁月 翻 
们 来 分 享 值得 记忆 的 诉求 :佛山 德 众 药 业 德 众 牌 鼻炎 康 厂 一 一 “鼻炎 不 


Re, FREE 


”， 已 经 成 为 中 国 鼻炎 类 药品 片 剂 第 一 品牌 ; 海南 亚洲 制药 集团 小 快 克 


感冒 药 一 一 精准 药 , 快 克 药 “小 快 克 , 该 吃 多 少 吃 多 少 ”; 海南 亚洲 制药 集团 快 克 胶 圳 一 一 
“大 人 大 快 克 ， 小 孩 小 快 克 ， 快 克 ， 绿 色 感 冒 药 、 预 防治 疗 都 有 效 、 快 克 品 牌 快 ”， 快 克 


已 经 成 为 中 国 感冒 药 前 三 甲 品牌 .2010 年 , 张 默 闻 这 所 连续 出 任 中 国 广告 艾 菲 奖 终审 评委 、 


中 国 广告 长 城 奖 终 


资格 让 客户 花 大 


审 评委 、 华 文 广告 金 像 奖 评委 、 中 国 虎 啸 经 典 传播 大 奖 评委 ， 成 为 评委 专业 户 。 
那 时 候 ， 我 告诉 自己 : 任何 一 位 客户 都 是 我 们 的 驳 女 ; 张 默 闻 你 必须 亲自 操 刀 ， 你 没 


审 评委 、 中 国 大 学 生 广告 艺术 节 学 院 奖 终审 评委 、 中 国 实战 广告 案例 终 


师 的 价格 享受 不 了 专业 的 创意 服务 ; 你 可 以 察 死 ， 但 是 客户 的 品牌 必须 


强大 。 于 是 ，“ 客 户 没有 成 功 我 们 拒绝 原谅 ”的 公司 信条 应 运 而 生 。 
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e 2011 


20118, MERKE, A 


果 满 人 间 。 张 默 闻 这 所 377, 
大 饮料 企业 娃哈哈 集团 的 创意 
路 ， 获 得 了 娃哈哈 的 全 案 创 意 J 
Rey Ran —— “lS PRET, IZ 
“营养 眼睛 , 就 
娃哈哈 集 
麦芽 汁 发 酝 
牛奶 等 
广告 


And 
als 


才 


” u int 
Sf 


SEERNE 


Zi 


hka 
饮品 


经 营 


管理 中 心 最 具 实 战 能 力 


e 2012 


2012 年 ， 世 界 未 日 把 地 球 人 吓 得 半死 ， 我 也 写 了 遗书 ， 都 忘记 为 谁 而 留 ; 
冬 ， 我 的 好 哥们 儿 王 俊 笑容 满 中 


音 把 浙江 卫视 推 向 顶 


y 


55. EE 


娃哈哈 启 力 正 宗 功能 
“ 非 一 般 的 液体 面 
“智慧 超人 ， 智 力 无 穷 ” 等 。2011 年 张 默 闻 这 后 连续 第 三 年 成 为 中 央 


[了 很 多 人 。 乔 布 


MAAS Natal, MIR 


和 排山倒海 的 中 国 本 土 公 
务 。 张 默 闻 这 所 在 时 间 极 
创意 值得 回顾 : 


反 就 是 香 , 妈妈 我 要 喝 ; 娃哈哈 集 


司 以 及 国际 4A 公司 角逐 中 国 最 
策略 极 准 的 情况 下 杀 出 了 


EMSS Se AISI RE Ee) LS 


娃哈哈 晶 睛 酸牛奶 一 一 


=] 


入 
少 、 


才 


, 眼 轻松 ”; 


me AAs 
娃 哈 IS A 


快 线 


“值得 信赖 的 营养 早餐 ”; 


保健 饮品 


“提神 不 伤 


得 
身 ”; 娃哈哈 集团 娃哈哈 格 瓦 斯 


包 ， 跟 着 感觉 走 ” 


的 顾问 。 


合 哈 集 
; 娃哈哈 集团 娃哈哈 智慧 超人 酸 


Zi 


电视 台 


E 


好 声 


司 。 伦 敦 


奥 


运 会 开幕 。 这 年 ， 张 默 闻 


这 所 38 岁 ， 并 再 度 服 务 娃哈哈 ， 取 得 做 人 战绩 ， 获 得 “创意 天 才 ” 称 号 。 创 意 的 营养 快 线 、 


Eq 


启 力 、 格 瓦斯 获得 


品牌 策划 年 度 大 奖 。 


2012 年 ， 张 默 闻 这 所 获得 中 国 十 大 营销 策划 家 、 中 国 最 具 影 响 力 广 告 年 度 人 物 、 中 
国 广 告 协会 学 术 委 员 会 委员 、 受 美国 市 长 邀请 赴 美 访 问 的 中 国营 销 策划 师 、 安 徽 大 学 和 天 
津 财经 大 学 兼职 教授 ， 有 更 多 客户 与 我 们 合作 。 


四 | 
花生 酥 第 一 品牌 ; 山东 施 可 丰 


| 黄 老 五 食品 黄 老 五 花生 酥 一 一 “正宗 营养 伦 生 酥 ， 好 吃 不 过 黄 老 五 ”， 成 为 中 
七 工 股份 施 可 丰 复 合肥 


H 


o] 


中 国 化 肥 前 三 位 的 黄金 排名 ; 四 


“我 们 只 做 真 化 肥 ”， 成 功 夺 


AN 


避 公 司 通 威 鱼 


Depts 


“ 通 威 鱼 ， 世 界 都 在 吃 ”， 使 


7 


其 成 为 中 国 最 大 鱼 出 


ORE 


奥 洛 菲 化 妆 品 集团 奥 洛 3 


真 舒服 ”; 法 国 奥 洛 菲 化 妆 品 集 
团 奥 洛 菲 6 无 添加 系列 一 一 “ 
万 氧 系列 一 一 ““ 氧 出 新 鲜 的 


mm; 浙江 曼 卡 龙珠 宝 品 


团 菲 乐 系列 


“JER, 5 


舒服 水 系列 一 一 “舒服 ， 舒 服 ， 
是 纯 ”; 法 国 奥 洛 菲 化 妆 品 集 


国 


Br” 
ERE 


无 添加 ， 就 JA 
N. 奥 洛 菲 已 经 成 为 中 


洛 菲 化 妆 品 集团 奥 洛 菲 活 泉 
生 场 上 品牌 和 销量 表现 最 佳 的 


= 


牌 定 位 一 一 “ 曼 卡 龙 ， 轻 


nar A 


中 国 珠宝 时 尚 ; 浙江 曼 卡 龙珠 宝 


卡 龙 珠宝 股份 曼 卡 龙珠 宝 假日 系 
珠宝 LOVE U 系列 一 一 “ 爱 要 


卖点 是 
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U ”你 才 完美 ”等 。 


股份 曼 卡 龙珠 宝 蛇 年 缠 系 列 
列 一 一 “我 用 假日 俘虏 你 ”; 


| 尚 珠宝 ”， 大 获 成 功 ， 引 领 了 
“ 缠 上 有 情人 ”; 浙江 曼 
浙江 曼 卡 龙珠 宝 股 份 曼 卡 龙 


截止 到 2012 年 ， 叶 成 中 大 哥 总 共 给 我 写 过 三 句 话 ， 一 句 是 提 笔 写 的 : “RI, iL 
我 们 做 得 更 好 ， 诚 中 ，1998 年 。” 另 外 两 句 是 短信 ， 一 句 是 “ 叶 成 中 之 后 ， 中 国策 划 史 
张 默 闻 书写 。2011 年 ”， 一 句 是 “兄弟 ， 你 已 经 是 传奇 ， 我 为 你 自豪 。2012 年 ”。 这 
三 句 话 ， 鼓 励 的 我 收 了 ， 赞 美的 我 不 敢 收 ， 我 永远 也 难以 达到 叶 大 哥 的 境界 。 江 湖 地 位 天 
生 确 定 ， 能 仰视 你 已 经 是 我 的 福气 。2012 年 ， 北 京 大 学 的 陈刚 教授 曾经 说 : “ 张 默 闻 这 
所 就 是 中 国 梦 的 代表 。 ”他 从 我 。 

2012 年 ， 张 默 闻 这 所 连续 第 四 年 成 为 中 央 电视 台 广 告 经 营 管 理 中 心 最 具 战 略 影 响 力 
的 顾问 。 

那 时 候 ， 我 告诉 自己 ， 忙 ， 我 更 忙 了 ， 但 是 我 幸福 ， 因 为 中 国 品牌 正在 崛起 ， 作 为 中 
到 策划 大 军 里 的 一 支部 队 ， 对 于 民族 、 对 于 国家 、 对 于 企业 、 对 于 行业 ， 我 已 经 尽力 ， 
生得 不 伟大 ， 但 可 以 死 得 很 光荣 。 公 司 发 展 必须 和 国家 命运 相 结 合 才 有 尊严 ， 所 以 我 愿 
意 狼 一 样 地 奔跑 在 北京 大 学 、 浙 江 大 学 等 几 十 所 大 学 的 讲台 上 ， 为 热爱 广告 和 创意 的 孩 
子 们 上 课 。 


Ss 


e 2013 
2013 年 ， 微 信 来 啦 ! 所 有 的 中 国人 都 被 卷 入 其 中 ; 嫦娥 飞天 ， 举 国 同 庆 ， 恒 大 夺冠 ， 
恒 大 冰 泉 上 市 ; 湖南 卫视 《和 葡 爸 去 哪儿 》 风 靡 中 国 ， 让 我 们 见识 了 明星 孩子 的 幸福 和 富贵 ; 
旦 是 春晚 不 好 看 ， 冯 小 刚 导 演 很 难过 ， 此 事 没有 下 文 。 张 默 闻 这 所 39 岁 ， 因 为 慈善 而 被 
著名 广告 家 和 画 字 艺术 家 黑马 张小平 称 为 “中 国 广 告 大 侠 ”。2013 年 ， 张 默 闻 这 所 被 美 
国政 府 认 定 为 “在 策划 领域 全 球 排名 前 50 人 ”， 成 了 由 美国 批准 的 杰出 人 才 。2013 年 ， 
张 黔 闻 这 所 的 新 书 《 创意 是 根 钉 》 出 版 ， 成 为 中 国 第 一 本 甲 方 董事 长 签名 承认 的 案例 书 
籍 ， 上 架 10 天 网 络 销售 一 空 ， 上 架 30 天 第 二 次 印刷 ， 成 为 中 国 市 场 品 牌 案例 第 一 畅销 
书 。 张 默 闻 这 所 在 接受 记者 采访 时 说 : “自己 几乎 每 天 都 和 企业 家 在 一 起 ， 陪 不 同 的 企业 
家 深夜 做 案 ， 探 讨 企业 品牌 成 长 。 研 究 发 现 ， 一 个 品牌 的 成 功 ， 作 为 乙方 的 贡献 只 能 在 
30%， 更 多 的 营销 传播 压力 都 被 企业 所 承担 ， 如 果 一 定 要 给 甲 方 一 个 说 法 ， 那 就 是 , 乙 
方 站 在 甲 方 的 肩膀 上 晒 太 阳 、 吹 晚 风 ， 我 们 的 荣誉 是 企业 家 和 企业 用 肩膀 杠 出 来 的 。 所 以 
在 甲 方面 前 ， 我 们 不 能 霸占 功劳 、 弘 扬 自 己 ， 我 们 只 是 企业 家 选 来 的 门客 ， 我 们 只 是 帮助 
他 们 建立 品牌 帝国 的 一 支出 色 的 参谋 军团 而 已 。” 

2013 年 ， 张 默 闻 策 划 集 团 美国 公司 成 立 。 更 衷心 感激 的 是 ， 我 连续 第 五 年 成 为 中 央 
电视 台 广 告 经 营 管理 中 心 最 具 契 合 度 的 顾问 。 


2013 年 ， 中 美 企业 峰会 的 CC 小 姐 给 我 打 电 话说 ， 美 国 西 奥 兰 治 市 如 


市 长 Dr. Zal 


= 
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Velez 托 她 带 回 了 写 给 我 的 一 封 亲笔 信 ， 他 代表 美国 市 政府 欢迎 和 邀请 我 去 美国 进行 品牌 
和 和 营销 战略 合作 以 及 推动 美国 品牌 在 中 国 的 发 展 。 信 和 是 这 样 写 的 : 

欣 闻 您 作为 中 国 顶 级 品牌 打造 专家 在 第 三 届 中 美 企业 峰会 期 间 访 问 了 纽约 ， 未 能 亲自 
与 您 谋面 ,我 深 感 遗 憾 。 纽 约 在 艺术 传媒 、 品 牌 营销 领域 提供 了 丰富 的 国际 合作 机 会 
同时 也 提供 了 许多 能 够 让 我 们 深入 到 互利 项 目 中 的 活动 ， 从 而 巩固 我 们 的 友谊 ， 并 在 促 
进 我 们 的 共同 利益 上 发 挥 着 实际 作用 。 据 此 ， 我 诚 执 地 邀请 您 在 方便 的 时 候 再 一 次 访问 
本 市 ， 如 此 ， 我 们 可 以 进一步 落实 这 类 事务 以 顺利 地 得 出 结论 。 我 期 待 面对面 地 与 您 洽 
谈 合 作 前 景 。 

您 真诚 的 ，Dr. Zal Velez 副 市 长 ， 西 奥 兰 治 ， 新 泽 西 州 。 


1983 一 2013 年 ， 整 整 30 年 ， 对 于 中 国 品 牌 、 中 国 广告 和 传播 也 是 整整 30 年 ， 而 我 
却 只 参与 了 其 中 的 20 年。 在 这 个 热浪 滚滚 的 长 河 里 , 张 默 闻 这 万 只 是 一 个 没有 掉队 的 小 兵 。 
我 无 法 记录 从 1983 年 到 2013 年 在 滚滚 广告 界 发 生 了 多 少 荡 气 回 肠 的 事情 ， 但 是 我 知道 
我 在 就 够 了 。 借 此 机 会 祝福 中 国企 业 、 祝 福 中 国 品 牌 、 祝 福 中 国 广 告 、 祝 福 中 国 创意 、 祝 
福 中 国 媒 体 、 祝 福 依旧 辛苦 的 中 国 广 告 人 。 
20 年 来 ， 张 默 闻 这 所 的 100 句 经 典 语录 有 的 在 流行 、 有 的 在 消失 ， 但 是 我 很 淡定 ， 
因为 我 曾经 这 样 总 结 过 : 
1) 策划 就 是 要 做 到 有 想法 、 有 说 法 、 有 做 法 
2) 创意 可 以 第 二 ， 策 略 必 须 第 一 
3) 采购 全 球 方 法 、 表 达 中 国 智慧 ， 是 我 们 中 国策 划 成 长 的 法 则 
4) 任何 广告 都 是 对 品牌 形象 的 长 期 投资 ， 而 不 是 挥霍 
5) 策略 准 、 创 意 狠 、 地 位 稳 才 是 张 默 闻 20 年 策划 的 真能 力 
6) 品牌 就 是 消费 者 所 有 经 验 的 总 和 ， 就 是 一 个 品牌 加 一 种 声音 加 一 个 利益 
7 ) 标题 的 成 功 代表 着 创意 90% 的 成 功 
) 品牌 就 是 品 ， 品 牌 就 是 牌 
9) 看 完 你 的 广告 不 是 赞叹 如 何 精彩 ， 而 是 马上 去 小 店 购买 你 所 宣传 的 产品 
10) 策划 人 特别 要 注意 ， 我 们 必须 先 和 客户 做 成 朋友 ， 对 方才 会 听 我 们 的 忠 
) 请 蔡 每 一 位 广告 主 塑 造 其 独特 的 风格 
) 策划 要 敢 想 ， 世界 都 是 你 的 
) 
) 


[H 


11 


4 


在 策划 的 开始 就 该 想到 如 何 销售 
创意 人 必须 把 自己 放 在 消费 者 的 位 置 上 才能 带 来 成 功 


2 
13 
4 


4 
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肖 费 者 呈现 一 个 竞争 对 手 无 ; 


O a] 


ES 


每 个 广告 都 必须 向 ; 
对 产品 的 极度 熟悉 就 不 
才 是 策划 的 辉煌 

业 家 是 民族 英雄 ， 帮 助 他 
亲眼 看 见 、 不 亲 耳 听见 ， 
己 不 强大 就 别 怪 别人 骑 在 
i 们 愿意 服务 那些 不 讲价 钱 
愿 饿 死 也 不 干 没 有 尊严 的 


< 


门 策划 品 
尔 的 调研 报 
FAE 


cA wa 


化 
日 识 代 R 


的 老板 


zn 


ERSTE 
告 就 什么 都 不 是 


去 提供 的 诉求 


乍 业 和 没有 销售 力 的 创意 


cat 


意 是 根 钉 、 视 觉 是 个 锤 ， 创 意 钉 和 视觉 锤 
经 典 的 创意 都 是 来 源 于 干净 而 丰富 的 生活 细节 
一 种 出 色 的 能 力 ， 但 是 


EZA 


Az 


GEA 


能 产生 伟大 的 品牌 


A 


要 让 别人 看 不 到 模仿 的 痕迹 


才 把 客户 当 傻 瓜 ， 只 有 狂 徒 才 把 
有 成 功 我 
感恩 的 人 
尔 根本 不 用 去 挽留 和 重 


创意 让 习惯 RAS 


H 


] 拒 绝 原谅 
没有 办 法 成 为 创意 大 师 的 
用 一 个 经 常 跳槽 的 人 


Ka 


E 
AE 


远 些 


SP 


文 个 世界 上 最 成 功 的 创意 人 就 是 会 选择 机 会 和 会 
尔 对 待 创意 不 残酷 ， 客 户 就 会 对 你 残酷 

韦 大 的 提案 就 是 绝妙 的 想法 加 上 钢铁 般 的 事实 
创意 人 年 轻 真 好 ， 但 是 如 果 再 有 一 颗 懂 得 
写 一 个 人 ， 首 先 你 要 热爱 和 尊敬 这 个 人 
一 个 完整 的 、 漂 亮 的 全 案 是 由 战略 家 、 


ERE 
我 们 不 怕 比 稿 ， 我 们 怕 有 人 偷 稿 


37 


战术 家 和 战斗 家 一 起 


选择 坚持 的 人 


坚持 的 心 就 完美 了 


完成 的 


言 突然 的 好 事 ， 但 是 我 相信 突然 的 


， 你 就 是 明星 ; 媒体 碰 你 ， 
品牌 与 销量 是 最 重要 的 

一 个 整 天 拍马屁 的 人 往往 是 第 一 个 背 
需要 时 间 ， 但 是 创意 更 需要 预算 
注意 ， 你 的 设计 


设计 师 请 ; u ES XZ BDA? 
， 就 是 统治 品牌 的 力量 


策划 ， 就 是 枪杆 子 
1 和 我 说 你 的 简历 ， 说 说 你 怎么 做 吧 


你 就 是 真 


EAS 
ÆRE 


uo 


叛 你 的 人 和 第 一 个 在 别人 


X 


前 说 你 坏话 的 人 


A 


恋 你 的 产品 
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46) 优秀 的 人 不 会 和 公司 谈 条 件 ， 因 为 优秀 的 公司 会 在 第 一 时 间 看 见 你 的 优秀 ， 这 就 
是 最 好 的 条 件 
面 对 客户 的 指责 ， 你 一 直 微 笑 你 就 暂时 赢 了 ， 你 继续 努力 你 就 彻底 赢 了 


) 

48 ) 记得 客户 的 生日 很 重要 ， 记 得 客户 的 爱好 更 重要 
) 
) 


世界 上 再 伟大 的 调研 公司 也 比 不 上 你 自己 在 市 场 上 奔波 和 考察 
感动 的 让 自己 泪 流 满 面 的 文案 才能 提供 给 客户 
51) 营销 策划 是 道德 上 的 高 危 职业 ， 很 多 企业 的 命运 就 在 你 的 一 嘴 之 间或 一 脑 之 间 。 
所 以 ， 负 责 地 出 点 子 和 负责 地 出 创意 是 职业 操守 
52) 人 世间 花鸟 虫 鱼 、 柴 米 油 盐 、 政 治 商业 皆 是 产品 ， 都 需要 创意 和 视觉 的 双重 策划 
53) 我 们 的 客户 需要 的 永远 不 是 被 理论 包 囊 的 策划 方案 ， 而 是 能 解决 品牌 和 销量 的 答案 
54 ) 企业 品牌 的 成 功 首先 是 企业 家 的 价值 观 成 功 ， 没 有 收复 人 心 的 价值 观 就 没有 品牌 


5) 策划 不 是 简单 的 产品 创意 ， 而 是 企业 从 头 到 脚 、 从 皮 到 肉 的 资源 整合 和 诊断 治疗 
56) 漂亮 的 策划 就 是 使 消费 者 得 到 好 处 、 企 业 得 到 好 处 、 政 府 得 到 好 处 、 国 家 得 到 好 处 
57) 大 策划 是 策划 企业 家 的 梦 ， 小 策划 是 策划 企业 产品 的 销量 
策划 是 实业 也 是 制造 业 ， 你 的 产品 就 是 客户 的 成 功 
策划 公司 卖 的 不 是 规模 ， 是 想法 、 说 法 和 做 法 
品牌 的 出 路 在 于 懂得 聚焦 品类 
习 的 国际 大 国 形象 早晚 要 靠 营 销 策划 人 来 实现 
业 家 是 企业 最 大 的 敌人 ， 是 策划 重点 中 的 重点 
企业 不 是 要 打倒 企业 现 有 的 制度 和 文化 ， 而 是 要 扶植 和 优化 现 有 的 制度 和 文化 
由 人 应 该 有 大 格局 思维 ， 小 聪明 是 折腾 不 了 多 久 的 
营销 策划 对 于 客户 而 言 就 是 销量 
如 果 你 的 想法 不 能 高 于 你 的 客户 ， 你 早晚 都 会 自 取 其 辱 
有 道义 的 策划 家 看 的 不 是 收入 ， 看 的 是 客户 的 收入 
任何 产品 都 有 五 卖 : 卖 形 象 、 卖 老板 、 卖 公益 、 卖 独特 、 卖 情感 
策划 最 大 的 作用 就 是 为 最 好 的 产品 却 是 最 差 的 营销 买单 
成 功 的 策划 没有 玄机 ， 只 有 “时 机 + 实绩 + 事迹 ” 

划 公 司 的 四 件 事 : 发 现 问题 本 质 ， 找 到 品类 方向 ， 锁 定 营销 战略 ， 狠 抓 品牌 升级 
企业 都 有 一 层 人 造 底线 ， 可 以 分 析 不 能 磁 ， 这 个 底线 就 是 企业 家 的 信仰 防线 
划 不 等 于 画册 ， 设 计 得 再 漂亮 也 是 白搭 
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74) 任何 一 个 企业 都 有 派系 斗争 ， 企 业 策划 其 实 就 是 一 场 宫廷 
集团 是 关键 词语 。 所 以 共识 、 共 鸣 、 共 享 、 共 赢 是 解决 之 道 


75) Falk, Her, Heli 


Es 


企业 栽 就 栽 这 两 点 上 : Fi 


不 和 ， 营 销 不 实 


) 
77) 
) 


78) 
79) 只 要 人 性 不 改变 ， 
) 


9 体验 病 
用 脑 做 格 


世界 上 最 成 功 的 策划 是 无 法 记得 


国 品 牌 的 常见 病 : 企业 家 的 保守 病 、 
病 、 渠 道 的 抱怨 病 、 广 告 的 饥饿 病 、 创 意 的 犯 轩 


谁 策划 


FE 


的 ， 而 是 只 11048 
广告 的 前 途 和 未 来 在 于 创造 以 及 和 顾客 的 互动 
创意 的 核心 就 无 法 改变 


专 播 是 把 火 ， 策 划 是 把 柴 BZUK, RBE 


王 斗 争 ， 现 有 权利 、 利 益 


好 分 销 ， 好 传播 就 是 好 品牌 


品牌 的 成 功 


中 


品牌 的 


FRR ZETIA, FAIRER XI, 


品类 病 、 
病 、 策 划 公 司 的 理想 病 、 视 觉 的 混乱 病 、 


=: 1 


营销 的 


浮躁 病 、 高 管 的 绅 


用 手写 创意 ， 用 心 做 执行 


局 ， 
RES 
An 


JERSE 


别人 其 实 靠 的 不 是 武器 是 策 蕊 


而 不 用 负责 的 阴 误 ， 


这 正 是 张 默 闻 策 划 的 强项 


84 


策划 富豪 企 


愿意 出 策划 
营销 就 是 买卖 ， 没 及 


= 


策划 就 是 帮助 客户 夺回 失去 的 阵地 或 者 
业 你 就 是 锦上添花 的 童子 ， 策 划 贫 
费 的 客户 做 策划 ， 
p 么 多 乱七八糟 的 说 法 


上 1， 策划 出 一 个 可 以 放心 打 


受 略 别人 的 阵地 


ES 


企业 你 就 是 雪中送炭 的 大 侠 


大 | 


列强 欺负 我 们 只 有 两 种 “武器 ”: 


所 以 中 国策 划 人 能 做 的 就 是 把 中 


EZ 


o 


89) 男人 要 让 


一 是 飞机 大 炮 加 航母 。 二 是 品 
品牌 做 得 更 强大 些 
自己 更 坏 点 ， 坏 男人 才能 写 出 好 创 


为 它 不 会 尊重 你 


牌 移民 加 并 购 。 


90 ) 追 哪个 美女 不 重要 


=> 


E 


要 的 是 追 的 后 果 , 你 有 


本 事 承 担 。 过 


见 什么 客户 不 重要 ， 


重要 的 是 你 要 把 客户 摆平 
91) 外 行 越 来 越 能 统治 


行 ， 不 是 靠 专业 取胜 ， 而 是 靠 战略 取胜 ， 策 划 人 首先 要 是 


92) 张 默 闻 戴 帽 子 就 是 制 
辈子 是 品牌 


造 差异 ， 创 造 符号 


战 


， 戴 一 天 是 旅游 ， 戴 一 个 月 是 爱好 ， 戴 一 


93) 


“ 傍 大 师 ” 和 “ 傍 大 品牌 ”不 是 贬义 词 ， 


需要 你 和 被 傍 角 色 的 能 力 在 本 质 上 术 


94 ) 创意 人 ， 


Zr, 


是 一 种 品牌 关联 的 战略 思维 和 能 力 ; 傍 ， 


要 做 可 爱 的 大 黄 鸭 ， 知 道 品 牌 的 水 温和 冷暖 ; 创意 人 ， 要 做 打 鸣 的 雄 鸡 ， 
知道 品牌 什么 时 候 叫 喊 、 什 么 时 候 休息 
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) 在 中 国 广 告 界 混 ， 不 在 器 声 中 成 长 ， 就 在 沉默 中 死亡 
) “ 北 有 叶 茂 中 ， 南 有 张 默 闻 ”的 称谓 ， 是 感动 中 国 广 告 界 和 企业 界 的 友谊 
) 没有 一 个 人 可 以 把 屁股 擦 得 绝对 干净 ， 没 有 一 个 品牌 可 以 一 辈子 不 出 事 ， 没 有 一 
个 企业 家 族 可 以 彻底 繁荣 三 代 。 所 以 ， 把 自己 放 在 危险 的 地 位 思考 问题 就 是 在 享受 安全 
) 
) 


98) 这 个 世界 从 来 没有 救兵 ， 忘 掉 这 个 该 死 的 希望 吧 
99) 我 不 怕 和 我 竞争 的 坏人 ， 我 怕 帮 过 我 的 好 人 
100 ) 假装 正经 人 是 绝对 写 不 出 好 创意 的 


那 时 候 ， 我 告诉 自己 ， 从 2013 年 开始 我 要 从 容 。 被 创意 大 师 骂 、 被 学 术 业 界 批 、 被 
重要 客户 要 ， 重 要 吗 ? 不 重要 | 我 就 是 我 ， 一 个 迷恋 文案 的 流氓 ， 一 个 不 知 疲倦 的 创始 人 ， 
一 个 热爱 创意 的 犀 丝 ， 一 个 没有 生活 品质 的 浪子 ， 一 个 世故 不 足 的 男人 ， 一 个 满 世界 乱 悦 
父亲。 我 就 是 我 ， 一 直 不 合格 ， 永 远 在 努力 。 
西湖 苏 堤 是 爱情 的 堤 ， 更 是 一 段 具 有 不 朽 的 人 文 精神 的 堤 。 这 里 荷花 曼 舞 、 小 船 穿 梭 、 
细 雨 撒娇 、 薄 雾 里 身 、 心 如 湖面 、 昌 湿 却 上 暖 。 所 以 ， 在 这 样 的 氛围 里 讲 故事 ， 会 把 故事 讲 
得 潮湿 上 且 富 于 情调 。 远 离 那 些 波澜 壮阔 的 的 言 和 金 戈 铁马 的 场面 吧 ， 人 生 不 过 就 是 激荡 过 
后 的 安静 ， 心 灵 不 过 就 是 躁动 过 后 的 平凡 ， 让 故事 就 这 样 平 静 流 消 ， 看 不 见 流 来 也 看 不 见 
流 去 ， 只 看 见 身后 的 岁月 逐渐 成 为 一 本 书 ， 装 帧 平凡 却 读者 广泛 。 

30 年 后 ， 我 会 写 些 什么 呢 ? 


Ir 
> 
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卖点 是 最 不 能 将 融 的 东西 


《卖点 是 把 锤 》 下 册 终 于 赶 在 盛夏 里 出 版 了 。 出 版 之 前 中 国 机 械 工业 出 版 社 徐 永 杰 站 
长 不 断 通过 微 信 和 微 博 以 及 电话 ， 语 气温 情 的 向 我 催 稿 ， 因 为 《卖点 是 把 锤 》 的 上 册 已 经 
全 部 销售 一 空 ， 网 络 销售 过 过 领先。 对 于 永 杰 社 长 的 护航 和 爱 张 默 闻 这 万 特别 感动 ， 在 此 ， 
鞠躬 谢 过 。 
肖 量 是 个 硬 道理 。 事 实证 明 : 《卖点 是 把 锤 》 是 一 本 货真价实 的 以 卖点 驱动 销量 的 书 。 
因为 一 本 好 的 案例 书 总 要 满足 几 个 重要 的 条 件 : 

第 一 个 条 件 : 品牌 的 卖点 都 必须 是 张 默 闻 这 所 原创 的 、 不 加 添加 剂 和 防腐 剂 的 好 想法 、 
好 说 法 、 好 做 法 。 否 则 都 不 好 意思 出 版 。 

第 二 个 条 件 : 品牌 显示 的 卖点 必须 都 是 客户 用 真 金 白银 买 回 去 并 不 断 进行 强力 传播 的 
卖点 。 出 版 不 被 企业 使 用 的 飞机 稿 的 卖点 我 是 不 许 与 和 读者 见面 的 。 

第 三 个 条 件 : 案例 中 有 创意 的 卖点 都 是 必须 能 为 企业 营销 带 来 睡觉 都 能 笑 醒 的 销量 。 
没有 销量 的 品牌 卖点 也 不 值得 在 行业 卖弄 ， 这 点 我 们 心中 有 数 。 

仔细 检查 过 后 发 现 ， 这 本 书 完全 能 满足 这 三 个 苛刻 的 条 件 ， 张 默 闻 这 万 才 放 心地 出 版 
这 本 书 ， 否 则 要 么 误 人 子弟 ， 要 么 遭 大 师 炮 篆 。 犯 不 着 ! 本 来 我 就 是 争议 很 大 的 策划 人 ， 
再 不 规矩 就 会 挨 搂 了 。 

我 一 直 坚 信 : 任何 一 个 品牌 都 是 企业 家 用 奶水 养 大 的 ， 所 以 在 本 书 付 印 前 ， 要 特别 致 
谢 案例 中 所 有 品牌 的 企业 家 和 你 们 的 市 场 总 监 和 销售 总 监 ， 这 份 荣耀 是 你 们 的 。 张 默 闻 这 
质 只 是 品牌 的 创意 人 ， 企 业 家 才 是 品牌 的 真正 缔造 者 。 

这 个 世界 很 多 事情 可 以 将 就 ， 可 以 没有 底线 的 将 就 ， 但 是 创意 不 能 将 就 ， 而 且 创 j 
多 卖点 更 不 能 将 就 。 一 个 卖点 觉得 一 个 品类 的 命运 ， 一 个 卖点 决定 一 个 品牌 的 时 代 ， 一 个 
卖点 决定 一 个 企业 的 寿命 。 所 以 ， 卖 点 是 最 不 能 将 就 的 东西 。 

张 默 闻 这 所 深刻 的 知道 卖点 来 的 苦 ， 卖 点 出 不 来 ， 人 要 疯 的 ， 那 种 找 不 到 组 织 找 不 到 
快感 找 不 到 出 口 的 创意 过 程 就 是 人 间 炼 狄 ， 就 是 你 可 以 翁 出 来 ， 就 是 你 可 以 骄傲 下 ， 但 是 
这 个 时 间 太 短 ， 因 为 每 个 卖点 的 诞生 都 是 一 次 心灵 的 长 征 。 

特别 致谢 广告 人 文化 集团 创始 人 、《 广 告 人 》 杂 志 社 社 长 、 总 编辑 穆 虹 老师 ， 每 本 书 
您 都 是 重要 推动 者 呐喊 者 作 序 者 和 读者 ， 您 的 出 现 已 经 是 本 书 的 最 大 亮点 ， 因 为 有 您 在 ， 
所 以 书 好 卖 。 请 允许 张 默 闻 这 所 向 您 表达 我 的 敬意 ， 任 赁 岁月 再 猩 狂 ， 我 终 将 追随 左右 。 
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感谢 本 书 的 幕后 指挥 官 陈 晓 庆 老师 ， 对 本 书 的 出 版 投入 巨大 心血 ， 您 扮演 了 张 默 闻 这 所 的 
业余 经 纪 人 角色 ， 贡 献 很 大 ， 特 此 致谢 。 


KRÆ, 一 个 卖点 真 的 那么 重要 吗 ? 重要 | 但 是 更 重要 的 是 我 们 的 心 ， 是 我 们 制造 品 
牌 的 初 心 。 如 果 心 长 了 斑点 长 了 不 健康 的 东西 ， 那 么 再 好 的 卖点 都 是 杀人 的 武器 。 这 也 是 


这 么 多 年 来 我 更 重视 企业 家 的 品德 的 原因 。 
好 在 , 我 服务 的 企业 家 都 很 棒 , 都 很 善良 , 都 很 伟大 , 他 们 在 中 
这 才 是 中 国 真正 的 希望 。 这 才 是 最 完美 的 卖点 。 


的 每 个 角落 烟 烟 发 光 ， 


H 


qa 


张 默 闻 这 所 2015 年 6 月 15 日 于 美国 纽约 
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1993~2015 年 张 默 闻 这 所 获得 的 荣誉 


顾问 荣誉 : 

连续 五 年 蝉联 中 国 中 央 电 视 台 广告 策略 顾问 ; 连续 5 年 
蝉联 中 国 广告 节 专 家 顾问 ; 中 国 广告 协会 学 术 委 员 会 委 
员 、 中 国 广告 行业 第 一 刊 《广告 人 》 杂 志 顾 问 ， 蝉 联 10 
年 中 国 最 大 广告 公司 昌 荣 传播 集团 顾问 ， 并 创立 《中 国 
Bid) RRO STW. 


专业 荣誉 : 

中 国 广 告 协会 中 国 广告 影响 力 十 大 人 物 ; 中 国 十 大 营销 
策划 家 榜首 人 物 ; 中 国 经 典 传播 大 奖 传播 人 物 ; FE 
100 位 年 度 营销 人 物 ; 中 国 广 告 长 城 奖 之 成 就 奖 中 国 20 
人 。 安 徽 大 学 广告 与 传播 学 院 教授 ; 天 津 财经 大 学 特聘 
教授 。 


实战 荣誉 : 
连续 两 届 获 得 上 市 公司 美国 AOBO 不 可 替代 领军 人 物 
奖 ; 金鸡 胶 圳 品牌 重要 缔造 者 并 凭借 金鸡 胶囊 获得 中 国 
告 实战 策划 案例 全 场 唯一 大 奖 ; 连续 三 年 服务 娃哈哈 
集团 参与 了 娃哈哈 启 力 、 格 瓦斯 、 激 活 、 营 养 快 线 、 智 
BEA Bl REE, FREES MANO, 
获得 娃哈哈 集团 的 评价 ; 张 默 闻 是 广告 创意 天 才 。 连 续 
两 年 全 案 服务 恒 大 冰 泉 ， 获 得 中 国 最 具 影响 力 的 品牌 大 
奖 的 殊荣 ， 将 恒 大 冰 泉 一 跃 捧 上 中 国 高 端 矿 泉水 第 一 品 
牌 的 宝座 。 有 “ 北 有 了 叶 茂 中 ， 南 有 张 默 闻 ”“ 营 销 界 的 
广告 家 ， 广 告 界 的 营销 家 ”的 美誉 。 


服务 荣誉 : 

恒 大 冰 泉 获得 2014 年 中 国 整合 营销 品牌 大 奖 ; KEM 
牌 策划 获得 2011 年 中 国 广告 实效 案例 年 度 大 奖 、2011 
年 第 四 届 中 国 广告 主 金 远 奖 之 营销 传播 衣 峰 大 奖 ; 小 快 
克 品牌 策划 获得 2012 年 中 国 广告 主 长 城 奖 、2012 年 年 
度 广告 主 品牌 大 奖 、2011 年 中 国 广告 年 度 品牌 唯一 全 
HAL: 娃哈哈 锌 爽 焉 焉 营养 酸奶 饮品 策划 获得 : 
2011 年 年 度 中 国 经 典 传播 虎 吓 大 奖 、 经 典 传播 运动 大 
奖 ; 娃哈哈 启 力 创意 策划 获得 : 2012 年 中 国 最 具 影 响 
力 广告 传播 案例 大 奖 、2012 年 中 国 广告 年 度 创意 案例 
大 奖 、 中 国 第 五 届 广 告 主 金 远 奖 亮 峰 大 奖 、2012 年 中 
国 虎 啸 奖 经 典 传播 案例 大 奖 等 级 奖 ; 娃哈哈 营养 快 线 创 
BRE: 2012 年 中 国 广告 年 度 营 销 案例 大 奖 、2012 年 
中 国 最 具 影响 力 案例 大 奖 入 围 奖 ; 2013 年 娃哈哈 格 瓦 
斯 获得 中 国 金牌 营销 案例 大 奖 。 


电话 服务 
i A ARE 
Ap He oh de He Ag år Amer 


地 址 :北京 市 百 万 庄 大 街 22 号 | SER: dan 
邮政 编码 : 100037 | 封面 无 防伪 标 均 为 盗版 


策划 编辑 : 马 E PAAR: 徐 永 杰 


中 国 杰出 广告 家 、《 广 告 人 》 杂 志 社 社 长 、 主 编 : 穆 虹 
抬头 可 见 秀 美 山水 ， 讨 腰 可 遇 满 街 落 叶 ， 在 人 生 的 桥 上 每 个 人 都 会 遇见 为 你 打 伞 和 换 扶 你 的 人 。 称 
虹 ， 这 个 津 门 的 才女 便 是 这 样 一 个 女子 。 在 激烈 的 商业 岁月 和 沙 匙 的 潜伏 年 代 里 她 用 拯救 者 和 花 母 心 的 
双重 身份 为 我 打开 了 一 扇 川 ， 上 场 前 ， 她 说 ， 世 界 上 所 有 的 舞台 都 是 可 租 可 借 ， 但 是 表演 是 你 的 事 ， 我 
送 你 到 这 里 ， 活 出 个 样子 给 大 姐 看 看 。 就 这 样 ， 张 默 闻 这 所 一 步 一 用 首 二 步 一 呐喊 地 向 未 来 冲锋 。 硝 烟 
弥漫 的 战场 里 穆 虹 老师 总 是 在 不 远 处 向 我 喊话 ， 兄 第 ， 你 是 大 师 了 ， 但 是 你 不 能 把 自己 作为 大 师 ， 我 们 
喜欢 你 年 轻 的 上 时候， 尊敬 权威 不 怕 权 威 ， 害 怕 创 意 挑 战 创意 ， 基 本 单纯 延续 单纯 ， 恐 慢 世 界 跨 越 世 界 ， 
我 们 支持 你 ， 不 为 别 的 ， 就 为 你 还 配 兄 弟 这 个 称呼 。 我 想 敬 重 穆 虹 不 仅 是 因为 她 拯救 我 ， 更 是 她 身上 的 
大 爱 光芒 ， 所 以 与 她 相 见 ， 道 不 远 人 。 
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